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SANTRUMPOS

Zanras — elementas, jungiantis jvairius dalykus j bendra veiksma, kuris apibréziamas kaip atpaZinimo
veikimo biidas. Zodis ,,7anras* kiles i$ pranciizy kalbos, reiskiantis ,,riSis* arba ,.klasé*.

Filmo Zanras — diskurso laukas, naudojamas bendruomenése ir tarp jy, pradedant teorijomis ir
baigiant zilirovais, ir apimantys lankscias, taip pat jvairias grupes, vertinimus ir normas.

Zanro teorijos modelis — Zzanry kirimo modelis, kuriam jtakos turi vartotojai, tekstas ir rinkodara.
Mados filmai — tai modernus mazmeninés prekybos patirties panaudojimas prekés zenklo jvaizdzio
atzvilgiu.

Filmo prekés Zenklas — tai jvaizdis, kaip jsitikinimy rinkinys apie filma, jo bruozus ir patj kuré¢ja.
Diskursas — suvokiamas kaip tam tikra subkultiira arba kaip ypatingos intereakcijos arena, kur
socialiniai veikéjai jvairiomis formomis artikuliuoja savo idéjas, vertybes bei poziiirius. ,,Diskursas®
kasdienéje kalboje neretai vartojamas kaip ,,diskusijos sinonimas ar tiesiog $nekéjimo, kalbéjimo

budas.
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IVADAS

Temos aktualumas. Siuo metu kultiira yra labai pla¢iai analizuojama ir puoseléjama, kadangi
vartotojai vis daugiau jsilieja j kultfirinj gyvenima. Siame kultiiros sraute labai pladiai paplitusi yra
kino industrija, nes kinas Siandien yra vienas 1§ moderniausiy kulttros produkty. Kinas sukuria tiek
tradicijas, tiek istorija, tick padeda pastebéti ir pasaulyje vyraujancias problemas. Visame pasaulyje
Kinas yra pripazintas, kadangi pagal savo skirtingus vyraujancius zanrus gali atskleisti skirtingus
aspektus ir formuoti naujg identitetg. Kino industrija pradéjo gyvuoti XIX a. 9-ajame deSimtmetyje,
kai buvo iSrasta pirmoji kamera, o Lictuvoje filmai buvo pradéti kurti XX a. pradzioje. Filmy kairimas
skirtingais laikmeciais gali skirtis ne tik siuzeto linijomis, bet ir filmo gamybos etapais, platinimo ir
komunikacijos priemonémis. Kaip saké Ramrao (2016), kino kiirimas yra pazangus ir svarbus etapas
zmogaus raidos etape. Filmas yra vienintel¢ sritis, kuri vaizduoja bet kurios klasés Zmones,
patirian¢ius sunkumy ir besidziaugiancius laime.

Bondebjerg‘as (2015) akcentuoja, kad nuo pat kino istorijos pradzios labai svarbi buvo Zzanro
sagvoka. Nors tai jau Zinoma nuo pat senovés graiky teatro laiky, kuriame vyko pjesés, komedijos ar
tragedijos, kuriy veiksmais ir buvo sukurti nauji zanrai (Bothman, 2018). Filmo zanras yra
neatsiejama kino industrijos dalis, kadangi ji itaka daro ir paciai kino gamybai, jo platinimui ir
marketingui. Johnas Hartley (1994) teigia, kad zanrai yra ideologinis uzdarumas, kuris riboja prasmiy
galimybes pagal tam tikra teksta. Hodg as ir Kress‘as (1988) zanrus apibiidina kaip ,,tipiskas* teksto
formas, siejancias kuréjy tema ir aplinkg. Taiau né vienas Zanro apibrézimas negali atspindéti
kiekvieno filmo atskirai, kadangi Zzanry suvokimas yra labai jvairialypis. Zanras yra svarbus veiksnys
kuriant ir perzitrint filmus, kadangi jis nulemia emocijas, atskleidzia, ar filmas gali biiti populiarus
ir jJdomus, taip pat ar filmas yra toks stiprus, kad paveikty auditorijg. Susikiirusioje filmo zanry
teorijoje, kuri kaip atskira studijy sritis pradéjo populiaréti 1960-yjy pabaigoje, pagrindiné esmé yra
auditorija ir reklama, kuri atsiskleidé nuo pat pradziy.

Filmo zanras susideda i$ daugelio elementy, jis tampa komunikacijos priemoné auditorijai,
pagal kurig ji renkasi tam tikrus filmus ir nuo to priklauso jo populiarumas. Kino Zanras gali biiti
naudojamas jvairiais biidais, ta¢iau §iuo metu néra tiksliai suprantama, ar filmo zanrai veikia kaip
komunikacijos priemoné. Sparciai tobul¢jant technologijoms ir socialinéms medijoms, atsiranda
naujy zanry ir jy komunikacijos biidy. Svarbu suprasti, kokig jtaka jis daro kiekvienam vartotojui, nes
nuo to priklauso paties zanro pateikimas. Kinas be Ziiirovo yra ne kinas, todél jo perteikiama Zinuté
ir panaudojimas kino rinkodaroje yra svarbus akcentas, norint suprasti, kaip zanras veikia kaip
komunikacijos priemoné Kino industrijoje.

Temos problemos aptarimas. Zanro skirtingas supratimas, istoriné ir teorin¢ jo analizé pateikia

pagrindinius aspektus, i$ ko jis susideda ir kokie esminiai panaudojimo btidai. Altman‘as ir kiti
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autoriai aptaria, jog svarbu suprasti, kaip pats Zanras ir jo pasirinkimas gali paveikti kino industrija,
kadangi didziausias poveikis yra daromas rinkodarai ir auditorijai. Jai pasiekti reikalinga atitinkama
komunikacija, todél vieSinant king, svarbu pasirinkti kriterijus, ar svarbiau perteikti zanrg, prekeés
zenklus ir kitus elementus, pagal kuriuos auditorija labiau prisimins ir atkreips démesj i kinus. Kaip
Bothman‘as (2018) teigia, problema ta, kad zanro teorija pasieké mus labiau susisteminta Aristotelio
ir kity autoriy, taciau keiciantis laikotarpiams teko jy atsisakyti. Nuo pat XX a. astuntojo deSimtmecio
vidurio kino teoretikai nagrinéjo literaturos teorija, kad apibiidinty Zanrus ir iSkylancius filmus, kurie
turi sgsajy su zitirovais.

Siuolaikinés kino teorijos pagrindu Zanras analizuojamas per skirtingus aspektus, jy
pateikiamus tipus, kurie daro skirtingg poveikj auditorijai. Taciau atlikti tyrimai apie Zanrg labiau
susitelke ] psichologinius Zanro aspektus, kaip lytj, asmeninj pozitirj ir emocijas. Taip pat yra tiriami
pagal sudaryta teorijos modelj, kurj sudaro tekstas, auditorija ir rinkodara, bet tai sudaro ispudj, kad
zanrai keiciasi, yra labai jvairQs ir neturi savo stabilumo (Bondebjerg, 2015). Filmy Zanrai turéty biiti
labiau akcentuojami per jy sukuriamas galimybes, kad buty galimybé pamatyti jy pagrindinius ir
esminius proceso elementus. Kadangi jy skirtingumas daro didele jtaka kino industrijos rinkodaroje,
nes vartotojai savo filmy pasirinkimus skirsto pagal nusistatytus likeséius. Zanro galimybiy
pateikimas ir jo, kaip komunikacijos priemonés, atskleidimas leisty labiau suprasti, kuo ir kiek jis yra
aktualus kino industrijos rinkodaroje.

Darbo problema — kokios yra zanro, kaip komunikacijos priemonés, galimybés ir panaudojimas kino
filmy rinkodaroje?
Darbo objektas — Zanras, kaip komunikacijos priemoné.
Darbo tikslas — iSanalizuoti Zanro sampratg kino teorijoje ir kaip komunikacijos su auditorija
priemong ir galimybes Lietuvos kino industrijoje.
Darbo uZdaviniai:
1. Aptarti Zanro teorijos pagrindinius aspektus ir kino filmo Zanro sampratg.
2. I8nagrinéti kino filmy Zanry tipus ir skaitmeniniy technologijy jtaka kino industrijai.
3. ISanalizuoti kino filmy zanro, kaip prekés Zenklo, panaudojimg kino filmy gamybos ir
sklaidos procese.
4. Atlikus empirinius tyrimus i$siaiskinti, kiek kino Zanras reikSmingas kino filmy gamybos,
rinkodaros ir platinimo kino teatruose etapuose, siekiant uztikrinti kino filmy zitirimuma
Lietuvoje.
Metodai ir priemonés — darbe teoriniu ir praktiniu aspektu analizuojamas filmo zanro suvokimas,
teorijy raida, zanro daroma jtaka rinkodarai, kino gamybai ir platinimui bei suvokimas prekés zenklo

jtakos. Darbo tikslui pasiekti naudojami teoriniai metodai: sisteminé mokslinés literatiiros, straipsniy,
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dokumenty, interneto Saltiniy analiz¢, kuri leidzia jsigilinti j kino industrijos aspektus. Lietuvos kino
industrijos Zanro, kaip komunikacijos priemonei nustatyti pasirinkti empirinio tyrimo metodai:

1. Eksperty interviu (Lietuvos kino rezisieriai, prodiuseriai, platintojai).

2. Kiekybiné ir kokybiné turinio analizé (kino repertuary ir lietuvisko filmo analizes).

3. Apklausa (internetiné auditorijos apklausa).
Darbo praktiné reik§mé — Siame darbe tiriama Lietuvos kino industrija, kadangi apie filmo Zanrus
néra atlikty tyrimy. Darbo metu buvo naudoti dviejy tipy tyrimo metodai: teoriniy $altiniy apie zanra,
tame tarpe kino Zanrg, tyrimas ir eksperimentinis, taikant specifines tyrimo metodikas. Darbe pateikti
visi §iy tyrimy duomenys ir jy i§sami analizé.

Remiantis teoriniais, zanrg analizuojanciais, Saltiniais, atlikti tyrimai leidzia pla¢iau iSanalizuoti
zanro naudojimo galimybes kino kiirybiniame procese ir rinkodaroje. Tai atskleidzia, kaip kino
karéjai, platintojai ir kino teatrai komunikuoja ir pateikia filmo Zzanrg visuomenei, kuris jai yra labai
svarbus akcentas, renkantis filma. Sis tyrimas leidzia suprasti, kada ir kokiomis aplinkybémis filmo
zanras komunikuojamas maziau, kas daro jtaka filmo komunikacinei zinutei ir kaip galima patobulinti
lietuvisky kino filmy zanry komunikacijos panaudojimg kino filmy rinkodaroje.

Darbo struktiira — darbg sudaro jvadas, penki skyriai, i§vados ir rekomendacijos, naudoty moksliniy
Saltiniy sgraSas. Taip pat yra pateikti penki priedai. Darbo apimtis — 69 puslapiai teksto be priedy,
tekste panaudota 18 iliustracijy ir 16 lenteliy. Rasant baigiamajj magistro darbg buvo panaudota 46

literaturos Saltiniy.
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1. ZANRO SAMPRATA IR RAIDA

Siame skyriuje nagrinéjamas Zanro sqvokos pagal kino teoretikus it analizuojama Zanro
teorija. Pateikiama daug skirtingy filmo Zanro apibrézciy pagal tam tikrq laikotarpj ir jo pacio esmés
supratimq. ISskiriama pagrindiné teorija, kurig sudaro trys pagrindiniai elementai, suteikiantys

pagrindg tolimesniam filmo Zanro vystymuisi.
1.1. Zanro samprata literatiroje

»Nuo Aristotelio iki Todorovo, nuo Horacijaus iki Wellek‘o ir Warren‘o, tema apie zanrus
iSliko vienu i$ teoriSko praneSimo pagrindiniy dalyky* (Altman, 1999). Ilga laikotarpj Zzanras kelia
abejoniy, ar zanrai i$ tikryjy yra ,,egzistuojantys pasaulyje, ar jie tik analitiky konstrukcijos, ar tai
baigtiné zanry taksonomija, ar vis pasikartojantis elementas. Daug ir kity klausimy kelia jzymus
autoriai, norédami perteikti tikragsias Zanro savybes ir bruozus.

Kaip Bothman‘as (2018) pasakoja, per pastaruosius trisdeSimt mety tyréjai dirbo ties kontekstu,
kuris $iuo laiku pakeité Zzmoniy poziiirj | Zanrg, gin¢ijant mintj, kad zanrai yra paprastas teksto risiy
skirstymas j kategorijas. Jie sitillo supratimg apie zanrg, jungiantj jvairius dalykus j bendra veiksma,
kuris apibréziamas kaip atpazinimo veikimo budas. Viena vertus, zanrg galima atsekti per susijusj
zodj ,,lytis®, lotyniSkam Zodziui genus, reiSkian¢iam ,nattira® arba ,klasei” daiktai. Kita vertus,
Zanras, vélgi yra susijes su zodziu ,,lytis“ ir galima atsekti i$ lotyny kalbos, reiskiancio ,,generuoti*.
O Chandler‘is (2014) teigia, kad zodis ,,zanras* kiles i§ pranciizy kalbos, reiSkiantis ,,rtsis* arba
,»klasé*“. Terminas yra placiai vartojamas retorikoje, literatiiros ir Ziniasklaidos teorijose, 0 pastaruoju
metu kalbotyroje nurodoma, kad tai savita sfera. Sarangi, Polese, Caliendo (2011) pazymi, kad nuo
klasikos laiky literattiros kiriniai buvo klasifikuojami, kaip priklausantys bendriems tipams.

Literattroje placiausias skirstymas yra tarp poezijos, prozos ir dramos, kurioje yra ir Kkiti
atskyrimai, tokie kaip tragedija. Pats raSytojas Viljamas Sekspyras buvo susitelkgs j tokias
klasifikacijas kaip tragedija, komedija, istorija, tragiSkas-istorinis, tragiskas-komiskas-istorinis-
sielovadinis ir daugelis kity Zanry. Siais laikais filmai yra klasifikuojami jprasta tvarka, su jais
kiekvienas suauges zmogus $iuolaikinéje visuomenéje yra pazjstamas (Onan, 2018). Kai vartotojai
labiau supranta zanro tipa, tuo labiau filmas tampa matomas. Kaip ir jvardina Reich‘as (2017), zanras
apibréziamas, kaip menin¢, muzikiné ar literatiiriné kompozicija, kuriai budingas tam tikras stilius,
forma ar turinys. Kinas buvo labai stipriai susietas su labiau individualiu ir estetiniu filmo, kaip meno,
supratimu, todél daznai buvo Zitrima j pagrindinj king ir zanrus i§ komercinés pusés, kuris bandé

sustabdyti mening laisve (Bondebjerg, 2015). Kitaip tariant, zanras klasifikuoja filmus. Klasifikuojant
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filmus zitrovui lengviau atrasti, kas jam patinka ir norisi pamatyti. Filmo jtraukimas j tam tikrg zanrg
ar kategorija nemenkina filmo kokybés, darant prielaida, kad jei jis gali baiti priskirtas vienoje srityje.

Kaip Feuer‘as (1992) apibendrina, galiausiai zanras yra abstrakti koncepcija, kas egzistuoja
empiriskai pasaulyje. Tac¢iau Bordwell‘as (1989) uzduoda klausima: ,,ar animacija ir dokumentiniai
filmai yra zanrai, ar rezimai? Ar filmuojamas spektaklis ar komedija“. Autorius nuolat kélé Siuos
klausimus ir tuo remdamasis jis dar siiilé filmus grupuoti pagal skirtingus aspektus, kad buty daug
aiSkesnis supratimas: pagal laikotarpj arba Salj (Amerikos 1930 m. filmai), pagal rezisieriy arba
zvaigzde, pagal rasytojg ar studija (,,Kino teatras*), pagal ciklg (motery filmai), pagal serijas (filmai
,007), pagal autoriaus stiliy (vokieCiy ekspresionizmas), pagal struktiirg (pasakojimas), pagal
paskirt] (namai filmai), pagal auditorija, pagal tema (Seimos filmas, paranojos politikos filmai)
(Bordwell, 1989). Sis autorius daro i§vada, jog visi variantai yra priimtini, nors zanry apibréZimas i3
pradziy gali neatrodyti ypatingas, o kaip tik problemiskas, analizuojant pateiktus tik teorinius
apibiidinimus.

Bothman‘as (2018) i§ pradziy pastebéjo, kad kino zanrai turi bati vertinami, kaip analogiski
literatiros zanrams, pavyzdziui, apysaka, poezija, romanas. Véliau jau atsiranda Holivudo zanrai,
kuriems filmai ir priskiriami, kaip trumpametraziams, ilgametraziams ir vaidybiniams. Sis poziiiris
pladiai paplites, nes ir Swale (1990) apibuidina Zanrus, Kaip paremtus literatiiros kontekstu, kadangi
tuo laikotarpiu buvo tik filmo eros pradzia. Pagal §j poziiiri, kai kurie tekstai bty placiai laikomi
tipiskais zanrais. Dél to jie gali biiti vertinami kaip ,,neaiSkiis“, kuriy nejmanoma apibrézti btitinomis
ir pakankamomis salygomis. Autorius teigia, kad apibiidinimas gali priklausyti nuo zmoniy tiksly ir
paciy suvokimo, kadangi tam poveikj turi kasdieninis gyvenimas.

Pastebima, kad autoriy nuomonés i§ dalies turi panasumy, taciau yra labai skirtingos, kas leidzia
jvertinti zanro populiarumg jam tik atsiradus. Kadangi Tudor‘as (1974) pazymi, kad Zanras apibrézia
moralinj ir socialinj pasaulj. IS tikryjy, bet kokioje terpéje galima pamatyti zZanra, kaip jktinijantj tam
tikras vertybes ir ideologines prielaidas. Autorius teisingai jvardina, kaip ir Virgins‘as (2018), kuris
teigia, jog zanrai padeda interpretuoti ir vertinti. Filmas yra interpretuojamas ir vertinamas Zanras,
taip kuiréjai gali orientuotis labiau j filmo esmg ir kitus svarbius akcentus, kurie svarbiis vartotojams.
Tuomet kitas autorius Neale (1995) teigia, kad, yra sisteminimo procesai. Tradici$kai Zanrai (ypaé
literatliros zanrai) buvo linkg biiti vertinami kaip fiksuotos formos, ta¢iau pabrézia Siuolaiking teorija,
kad tiek jy formos, tiek funkcijos yra dinamiskos. Teigiama, kad ribos tarp zanry kei€iasi ir tampa
daugiau pralaidesnés. Bothman‘as (2018) teigia, kad naujas Zanras visada yra vieno ar keliy seny
zanry transformacija. Kiekvienas naujas zanro kirinys turi galimybe paveikti zanro pokycius, 0
galbiit naujy pogrupiy atsiradimg. Tokiai nuomonei pritaria ir Hayward‘as (1996), teigdamas, kad

zanro specifika keiciasi atsizvelgiant j to meto ideologinj klimatg. Taigi, galima daryti iSvada, kad Sie
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XIX a. autoriai labiau linke apibudinti Zanrg, kaip sistemos dalj, kuri turi savo atskiras jgyvendinimo

funkcijas (zr. 1 lentelg).

1 lentelé. Zanro savoky apibréztys

(Sudaryta darbo autorés)

AUTORIUS APIBREZTYS

Zanrai yra diskurso laukai, naudojami bendruomenése ir tarp ju,
Rick Altman (1999) pradedant studijomis ir baigiant zitirovais, ir apimantys lankscias,

taip pat jvairias grupes, vertinimus ir normas.

Zanrai yra pasikartojimo ir skirtumo atvejai. Kartu Zanras yra
Stephan Neale (1995) nuoseklus ir sistemingas filmy tekstas ir sudarantis sisteminga

lukesciy rinkinj.

) Zanrai egzistuoja tik tiek, kiek socialiné grupé deklaruoja ir vykdo
Robert Hodgin (1988) . . .
juos sudarancias taisykles.

Zanrai néra tik formos. Zanrai yra gyvenimo formos, buvimo
Charlesas Ba-Zermanas

bidai. Jie yra socialinio veiksmo rémai. Jie yra vietos, kuriose
(2009)

konstruojama, prasmé.

] Zanras — kaip meniné, muzikiné ar literatiiriné kompozicija, kuriai
John Reich (2017) _ ) . )
budingas tam tikras stilius, forma ar turinys.

Andrea Virgins (2018) Zanrai skirti padéti interpretuoti ir vertinti filma.

Nors ir principai nusistovéje, taciau kaip Neale (1995) teigia, laikui bégant hierarchijos taip pat
keiCiasi, zanry specifika ir strukttira keiCiasi, atsizvelgiant j skirtingas vartotojy grupes. Taip pat
kuriasi idealistiniai teoriniai pozitriai j Zanra, kurie suskirsto ,,idealius tipus“ j esmines tekstines
savybes, kurios yra aristokratiSkos ir toliau vis keiciasi. Taciau Zanro apibréZimas negali 1Sreiksti
kiekvieno Zanro filmo, nes kiekvienas elementas suprantamas vis kitaip (Langford, 2005). Taip pat
teigiama, kad zanro savokos vis dar yra koduojamos, nes pateikiamas skirtingas sgvoky supratimas,
kuris siejasi su istorija ir zanro teorija (Bothman, 2018). Kaip argumentai rodo, Zanrams visada jtakg
daro istorija ir jos poky¢iai, kuriuos patyré ir pats Holivudas. Sis terminas sukélé daug skirtingy
diskusijy, nes vieniems mokslininkams $is kinas pasizymi populiarumu, kitiems sudétingumu, 0

kitiems kaip darantis jtaka visuomenei.
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1.2. Zanry teorijos pagrindiné idéja

Zanry suvokimas yra platus, tadiau taip pat kaip ir Zanras, Zanro teorijos irgi yra jvairialypés.
Zanro teorija arba Zanro studijos, suprantamos, Kaip kritinéje j humanitarinius mokslus orientuotoje
ziniasklaidos ir komunikacijos puséje (Dhoest, 2017). Kaip pateikia Young‘as (2012), nuo astuntojo
desSimtmecio vidurio kino teoretikai tyrinéjo literatiiros teorijg, kad apibudinty filmy Zanrus, i$ jy
kylan¢ius filmus, jy likeséius ir interpretacijas. O Altman‘as (1999) buvo pareiskes, kad zodziy ar
teksty, ar zanro filmy reikSmé nustatoma per autoriaus, teksto, auditorijos ir interpretacinés
bendruomenés sgveikas Amerikos kino miuzikluose. Si autoriaus nuomoné buvo pripazinta, ja
patvirtina Bothman‘as (2018) teigdamas, kad naujus Zanrus kuria ne viena vartotojy grupé, o kaip ir
minéta tam tikry daliy sgveika, kaip teksto, auditorijos ir kiiréjy. Pirmasis zingsnis kuriant zanrg yra
tekstas, 0 véliau jau bandoma sustiprinti jo pateikimg ir galiausiai svarbus treCiasis zingsnis, tai
auditorijos pripazinimas.

Mokslininkai nagrinéjo Zanrus ir bandé atrasti patj pagrindg ir prasmg, taciau siuolaikinio kino
Zanro teorija vis dar bijo susidurti su klausimu: ar gali bati, kad Zanrai i$ tikryjy neegzistuoja. Toks
klausimas i$kyla, nes anksciau tick daug atskiry Zanry nebuvo. Kaip Altman‘as (1999) teigia, visa
istorija prasid¢jo nuo filmo ,,Brodvéjaus melodija“, kuris dabar tvirtai turi atskirg miuziklo statusg.
Dél sio filmo atsirado naujasis terminas ,,miuziklas®, kuris anks¢iau nebuvo naudojamas, 0 dabar
tapo Zinomas visame pasaulyje. Tai labai siejasi su garsiuoju filmu ,,Didysis traukiniy apipléSimas‘
(1903), kadangi jis daznai buvo minimas kaip pirmasis filmas. Altman‘as jtikinamai teigia, kad visos
kategorijos, kurios pasiekia Zanro statusg, buvo tobulinamos nuo pat muzikinés komedijos. Zanras
pradéjo kilti visose pasaulio $alyse, pavyzdziui, Jungtinése Amerikos Valstijose i$girdus §j terming ir
supratus reik§me, buvo pradéta reklamuoti kuriamy filmy zanrus, pavyzdziui ,,nuotykiy filmas®. Jie
dalinosi su Zmoniy bendruomenémis ir bandé atkreipti démesj | unikalius elementus ir naujaja filmo
komunikacija. Nuo to prasidéjo platesnis taikymas ir atsirado zanro teorijos modelis (zr. 1 pav.). Kaip
teigiama, tik didziausiose studijose buvo galima taikyti tokig strategija, nes nepriklausomos jmonés
turéjo kovoti, kad parodyty savuosius filmus. Si strategija prasiplété ir dauguma studijy pradéjo savo
sukurtus filmus rodyti kino teatruose. Taip buvo siekiama parduoti kuo daugiau biliety ir kuo daugiau
Zzmoniy parodyti filmg be jspudingy efekty ar aktoriy. Dhoest‘as (2017) atsizvelgdamas j $iuos
aspektus teigia, kad yra jvairGs kino Zanrai, kaip melodrama, (romantiné) komedija, siaubo ir
mokslinés fantastikos, kriminaliné drama ir istoriné drama. Nors masinés komunikacijos
mokslininkai reguliariai diskutuoja, koks tam tikry ziniasklaidos Zanry poveikis, taciau jy

susidoméjimas zanry subtilybémis yra ribotas (Malone, Wright, 2018).
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Auditorija

Rinkodara

1 pav. Zanry teorijos modelis

(Sudaryta darbo autorés)

Toliau analizuodamas zanrus Altman‘as (1999) pateikia, kad atsiranda Zanro etiketés, kurios
informuoja vartotojus apie filmus. Taip Zanras tapo naudojamas rinkodaroje, kad pavykty issikovoti
vietg, pareklamuoti vardg ir parduoti filmg. Kino filmy Zanrai buvo patvirtinami ne tik kaip
kategorijos, bet jie daznai atspindédavo zmoniy grupiy interesus ir paciy kiréjy planus. Paties
autoriaus pozilriu etiketés yra praneSimai, kurie turi svarby vaidmenj reklamuojant filmus tikslinei
auditorijai. Reikia labai atsizvelgti j reklamos procesa, kadangi yra labai skirtinga kino filmy
auditorija, j kurig kreipiamasi jvairiais kanalais. Kiekvieng zmogy gali sudominti skirtingas
elementas, kuris paskatinty perzitiréti ar nueiti j filma, todél reklama svarbi. Galimas variantas, kad
tikslinés auditorijos asmenys pamate reklama susidaro kitokia interpretacijg apie filma ir tai tuomet
neatitikty jy lukes¢iy. O paciy prodiuseriy atsisakymas reklamuoti filma, sudaro jspiidj apie silpna
komunikacija, kas auditorijai suteikia galimybe laisvai spresti apie filmg vien tik i§ pavadinimo. Tai
galima pavadinti silpno bendravimo pasekme, kuri priverCia priimti atsakomybe uz tam tikra
informacija (Altman, 1999).

Vis délto auditorija yra laikoma vienu i§ pagrindiniy veiksniy, kurie nulemia filmy zanry
pasirinkima, patvirtindami arba kritikuodami savo norus ir likes¢ius (Dhoest, 2017). Zanrai turi
tiesioginj poveikj auditorijai, kuri skaito zanrinius tekstus, rinkdamasi filmus. Tekstai $iuo atzvilgiu
yra svarbiis, nors jie ir kuriami dideliu mastu siekiant gauti pajamy, taciau jie sukuria prasminguma
ir efektyvumg reklamuojant filmus. Nors vélesné informacija apie kino Zanrus ir toliau pabréze
auditorijos svarbg, taCiau tikroji auditorija beveik nebuvo tiriama. TeoriSkai auditorija buvo
pripazinta kaip zanro vartotojai, kurie domisi daugiausia tekstinémis zanry zZinutémis, sutelkdami

démesj j tokius elementus, kaip ikonografija ir pasakojimas. Siuo poziiiriu buvo manoma, kad
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auditorija tikisi tam tikry Zanry, kurivos ir kiiréjai kélé, ir vaidino kurdami ypaé tekstus. Zanrai,
laikantis tokios nuomonés, néra vertinami tik kaip teksty rinkinys, bet kaip jsitikinimas. Iki Siy dieny
tikrasis auditorijos vaidmuo kuriant ir pripazjstant kino zanrus licka nepakankamai iStirtas.
Dazniausiai auditorijos pozicionuojamos, kai tam tikri tekstai atkreipia démesj ir tokiu biidu yra

stebimi bei atsirenkami vartotojai (Dhoest, 2017).
1.3. Zanry formavimas

Altman‘as (1999) teigia, kad zanrai yra stabillis ir patvariis, dél to zanrai yra naudojami,
pakartojami ir komunikuojami daug dazniau. Kam stabilizuoti nauja zanra, tiesioginj bendravima, jei
galima naudoti tokias Ziniasklaidos priemones kaip internetas. Remiantis Siais aspektais, Zanrai
suteikia stabilumo, jgalina bendravimg, taciau jie néra nattraliai nurodytos kategorijos. Kai kurie
Zanrai susimai$o vienas su kitu ir tuomet atsiranda nauji. Kaip Bothman‘as (2018) analizuoja, toks
metodo naudojimas kuriant filmus yra kaip naujové nuo pat Naujojo Holivudo laiky. Toks Zanry
maiSymas Holivude buvo elementarus, kadangi pavykdavo kelis skirtingus Zzanrus sujungti
nepastebimai, o véliau buvo maiSoma zymiau daugiau zanry ir daug dazniau. Tuo buvo bandoma
pabrézti zanro konflikta ir sutelkti auditorijos démesj (Altman, 1999). Zanry maisymas ir
hibridiskumas filmuose naudojami jdomesnio siuzeto pateikimui, nes derinamos skirtingos scenos su
tam tikrais bruozais, kad filmo stebétojas kuo tinkamiau suprasty siuzeto linijg (Bothman, 2018).

Taip pat filmo zanro studija pagal Schatz‘g (1977) uzsimena apie numanomos sutarties idéja
tarp zanro filmo gamintojy ir vartotojy. Gamintojai pristato filma, kuriame laikomasi Zanro taisykliy
ir kuris yra apdovanotas vartotojy démesiu ir pinigais. Jei filmas nepavyksta ir yra nejdomus,
auditorija greiCiausiai norés atsiimti savo démes;j ir pinigus. Jei vélesni filmai pazeidzia sudaryta
sutart] tokiu paciu biidu, neskatinant neigiamy Europos Komisijos sudaryty punkty, skirty
vartotojams, sutartis pasikeis ir grei¢iausiai bus tik silpnas paZzeidimas. Zanro sutartis reiskia sauguma
tiek gamintojams, tiek vartotojams, kadangi tam tikro zanro vartotojai gali tikétis filmy, pritaikyty jy
ziuréjimo lukes¢iams, 0 gamintojai gali tikétis gauti pajamy mainais uz norimy prekiy tieckima. Nors
§i koncepcija nurodo Zanry naudojimo verte, jos pranasumg struktiirizuoja gavéjy preferencijos ir jos
generuoja pajamas. Sis metodas padéty tik sukoordinuoti rinkodaros procesus.

Kadangi naujesnés zanro teorijos pripaZjsta kintanéig ir diskursyvig Zanry prigimtj, atsiranda
poreikis pabrézti zitirovy ltikesCiy svarba. Neale (1995) sukiiré ,,bendro jvaizdzio™ idéja, paremta
Johno Elliso kiekvieno filmo ,,pasakojimo jvaizdzio* koncepcija, kurig sukuria tokie veiksniai, kaip
reklama, apzvalgos, Zodis i$ laipy j lapas ir Kiti. Pasakojamasis vaizdas ir bendras jvaizdis yra susieti,
kaip pabréZia Neale: ,,Zanras, be abejo, yra svarbus, bet kurio filmo pasakojimo jvaizdZio sudedamoji

dalis®. Kaip teigé Bothman‘as (2018), Sie bendrieji vaizdai yra viesi, individualios Zanro sampratos
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ir atskiros filmy klasifikacijos, kurios vaidina tik nedidelj vaidmenj. Neale (1995) apie tai teigia, kad
bendras jspiidis gali atsirasti ir filmui be Zanro. Sioje situacijoje reikia jzvelgti, kad bendrieji vaizdai
taip pat gali iskraipyti Zanro filmus ir tokiu atveju tampa parodomaisiais filmais. Sie mokslininky
skirtingi teiginiai vis dar parodo, kad néra bendro sutarimo, ar zanry kitimas laikomas nauja filmo
struktiira, klasikiniu kinu ar filmo zanro gyvavimo tesiniu.

Remiantis skirtingy autoriy pateiktomis nuomonémis, Bothman‘as (2018) teigia, kad zanras
suprantamas kaip nuolat kartojamy jvairiy modeliy derinys, kurj bus galima suprasti i§ zanro filmo
skirtingy diskursy linijy. Nei vienas i$ pripazinty modeliy savaime nesudaro zanro ir kiekvienas zanro
filmas neturi apimti visy $iy bendriniy pédsaky. Kuo rySkesni pozymiai ir kuo daugiau jie gali biiti
tam tikrame filme — tuo labiau tikétina, kad zanras bus klasifikuojamas, kaip dominuojantis ar rySkus
tam tikrame filme. Jei yra tik keli arba maziau ryskiis bendrieji pédsakai konkreciame filme, tuo
labiau tikétina, kad filme atsispindés vienas pagrindinis Zanras ir kiti pagalbiniai, padedantys iSpildyti
siuzeto linijas. Taigi, Zanro analizavimas ir apraSymas reiSkia pazvelgimg j zanro genealogijg ir
identifikavima naujy galimy filmy bei modeliy. Zanras apima, atsizvelgiant j jvairius diskursy
apsvarstymus, reklama, filmo tiksling auditorija, siuzeto linijjomis ir vartotojy lukeséiy i$pildyma.
Kadangi Zanras turi biiti suprantamas kaip istorinis, skirtingo pobiidZio, tai §iy modeliy interpretacijos
gali biiti pavirSings, atsizZvelgiant ] istorinj laiko tarpsnius, kultiirinius kontekstus ir konkrecius

diskurso dalyvius.
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2. ZANRO REIKSMINGUMAS KINO INDUSTRIJOJE

Siame skyriuje aptariamas filmy Zanry jvairialypiskumas ir jy jtakqg kino industrijos
rinkodaroje. Aptariami filmy Zanrai ir subzanrai, kurie zanrai padeda auditorijai labiau atsirinkti jy
mégstamus filmus. Apibiidinami kiekvieno Zanro bruozai ir kaip jie gali paveikti auditorijq. Taip pat
analizuojama Zanry jtakq rinkodaroje, kaip jie atsiskleidzia joje ir kokiuose kanaluose filmy Zanrai

yra dazniausiai pastebimi.

2.1. Filmuy Zanry tipai ir jy jtaka

Kaip Reich‘as (2017) minéjo kino Zanrai labiau iSklasifikuoja filmus, nes taip auditorijai daug
lengviau atrasti tai, kas jai patinka. O filmo jtraukimas j tam tikrg zanrg ar kategorija, suteikia aiSkumo
ir tikslumo. Tai patvirtina autorius Virgins (2018), kuris akcentuoja, jog Zanro vienas i§ naudojimo
biidy yra pagalba filmy interpretacijai ir vertinimui. Kiekvienas naujas filmo Zanras jgyja savo prasme
1§ paraSyty teksty, kuris parodo, kad filmy Zanrai yra tipai. Tipai turi savo sudedamasias savybes ar
bruozus, pagal kuriuos yra nusakomi kino filmo zanro etapai ir pagrindinés dalys. Altman‘as (1999)
teigia, kad Zanrai yra daug lengviau atpazjstami pagal elementus. Filmas negali biiti analizuojamas
tik pagal Zanro paskyrima, kadangi jj sudaro skirtingos dalys, kurios derinamos tarpusavyje. Skirtingy
zanry derinimas, tam tikros scenos ar siuzeto dalys gali tik sustiprinti auditorijos sukaustyta démes;.
Tai patvirtina ir autorius Reich‘as (2017), kuris pateikia, kad zanras susideda i$ keturiy elementy arba

daliy: personazy, istorijos, siuzeto ir sceny (Zr. 2 pav.).

ZANRO

ELEMENTAI

PERSONAZAI

2 pav. Zanro sudedamieji elementai

(Sudaryta darbo autorés)
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Sie minéti keturi elementai turi skirtingy elementy bruoZus, kurie yra derinami kiekviename
filme. Kai kurie Zanrai gali biiti bendri, kaip komedija, taciau net $is zanras skiriasi pagal istorijos
esme ar siuzetines linijas. Reich‘as (2017) teigia, kad toks filmy isskirstymas padeda netiesiogiai
formuoti filmy auditorijg ir pacig istorijg. Filmuose daznai sutampa keli zanrai, pavyzdziui, nuotykiai
ir kriminaliné fantastika, tac¢iau labiausiai vyrauja vienas, o kitam Zanrui paimtos tik atitinkamos filmo
detalés. Tokiu atveju autoriaus vadinamos filmy etiketés ne visos gali biiti laikomos zanrais, todél
labai svarbu kuriant filmg apsibrézti ir jsivertinti filmo istorija. Pagal Bothman‘a (2018) svarbu
nustatyti pagrindines savybes, nes, pavyzdziui, vesternas ar mokslinés fantastikos Zzanras
apibréziamas labiau pagal pobiidj, o siaubo filmas ar komedija labiau apibréziami pagal siuzeta.
Reich‘as (2017) papildo, kadangi trileriai ar veiksmo filmai yra laikomi rezisieriaus stiliumi, o ne
Zanru, nes jy ypatumai apima kinematografija ir montaza, tai yra nesudaro visy keturiy zanro
elementy. Taip pat miuziklai ir animacija néra laikomi Zanrais, o pasakojimas apie konkrety filmo
zanra, nors dauguma Zmoniy $io pobiadZio filmus priskiria vienam i§ Zanro ru§iy. Zanro tipai
vartojami siekiant pristatyti ir reprezentuoti dalinamus kultiiros simbolius, skleidziamas temas ir
simbolines reik§mes, kurios nusako tam tikras problemas (Virgins, 2018).

Autorius Reich‘as (2017) teigia, kad diskusija apie konkrecius filmy apibréZimus turi biiti
patvirtinta, nes viena dalis Zzmoniy mano, kad Zanrai, tai etiketé, kitaip tariant priemoné reklamai ir
papildomoms pajamoms gauti. Taciau kitu atveju, néra blogai nustatyti filmo zanra, kadangi tokiu
biidu jo panaudojimas tampa efektyvus. Filmas tampa iSskirtinis su savitais elementais, Zmonéms
daug lengviau rasti konkrecius filmus, kurie jiems jdoms ir renkasi tik vieno tipo zanro filmus.

Vienas pagrindiniy Zanro teorijos aspekty yra auditorija, todél autorius Reich‘as (2017)
atkreipia démes}, kas jiems filmuose patinka. Konkreciuose filmuose visg pagrinda sudaro siuzetas,
kuris labiausiai jtraukia, taciau kita dalis domisi labiau personazais ir sukurtomis scenomis, todél
zanras turi didele reikSme¢ filmo populiarumui. Kaip ir Holivudo filmo Zanruose buvo aktualus
personaly ir konflikto kiirimas (Bothman, 2018).

Zanry tipy yra labai skirtingy, kadangi atsiranda tam tikri poZanriai susiformave i§ pagrindiniy
filmy. Filmy Zanro pagrindinis elementas yra personazai, kurie ir kuria filma, o istorija kuriama per
veikéjus ir jy atliekamus veiksmus (Reich, 2017). Tuo paciu principu Holivude jau atsirado klasikiniai
filmy Zanrai, detektyvas, komedija, miuziklas ar melodrama. Zanriniai filmai yra lyg ikonografiniy
bruozy sistema, kuri kuria filmus su akivaizdesniais elementais ir aktoriais (Bothman, 2018). O pats
siuZetas — tai pasakojama istorija, tik siuZete atskirai i§skirstomas detalesnis planas, kurio pagrindu
keiciasi ir kiti elementai skirtinguose filmuose (Reich, 2017).

Autorius teigia, kad vienas i$ populiariausiy, bendriausiy ir sudétingiausiy Zanry yra komedija.
Ji apibréZiama kaip pjes€, romanas, kuris skirtas prajuokinti Zmones. Komedija, kaip filmo Zanras,

yra megstamas kino industrijoje, kadangi perteikiama emocija vartotojams padeda lengviau pamirsti

22



negatyvuma. Sio Zanro tipas siejasi su trimis sritimis: netikétumas, nejprastumas ir sceny kartojimas,
kurios padeda generuoti daugiausiai pajamy. Taciau komedija turi subzanry, kurie skiriasi istorija ir
tuomet auditorijos vertinimas i$siskiria (zr. 3 pav.), kadangi komedijos yra labai jvairios: nuo labai
suprantamy iki visiSkai neaiskiy, iki subtiliy ir tamsiy, kurios sukelia tick dZiaugsma, tiek paSaipas
(Liu, Pan, Xu, 2019).

Juodoji Komiska
komedija pjesé

Romantiné

3 pav. Filmo zanro komedijos subzanrai

(Sudaryta darbo autorés)

Pirmas komedijos subzanras yra veiksmo, kur didziausias démesys skiriamas fiziniams
veiksmams, konfliktams, veikéjo gyvenimo epizodams, perteikiamiems per komiskuma (Reich,
2017). Kitas subzanras yra komiSka pjesé, kitaip filmas apie juokingas situacijas ir jvykius.
Pateikiama daugiau istorijy, kuriose pasity¢iojama i§ tam tikry viety ar zmoniy. Dar vienas — satyra,
kuris iskelia j vir§y humora, parodantj silpnas ar blogas zmogaus ar visuomenés savybes. Sie siuzetai
plétoja vidinj konflikta, kurio istorija tikroviskesné nei komedijos. Ketvirtasis subzanras yra juodoji
komedija, kurioje derinamas groteskiskas humoras su komiskumu, pateikiami nerimg keliantj efektai
ir gyvenimo Ziaurumas. I§juokiamos temos kaip mirtis, veikéjy situacijos néra juokingos, taciau Sis
subZanras yra mégstamas auditorijos. Penktasis komedijos subzanras asocijuojasi su snobizmu ir
paremtas atvirkstine klase, kai neturtingieji yra kilnesni uz turtinguosius, tai lyg varzybos. Pagrindinis
elementas tampa romantika varzyby lauke, greitas tempas, taCiau neapykanta néra iSaukstinama.
Paskutinis subzanras yra romantiné komedija, kurios vaidmuo yra laiminga meilés istorija, perteikta
juokingais aspektais. Taigi, bendras komedijos zanras yra jvairus ir sudétingas, persipina istorijos su
asmenybémis ir veikéjy veiksmais, taciau bendras bruozas, kad komedija kyla i§ bandymo pasijuokti.

Reich‘as (2017) nagrinédamas Zanry tipus teigia, kad kitas po komedijos yra pasirenkamas

kriminalinis Zanras, kuriame analizuojamas nusikalstamumas, tiriama uzdrausta vieSa veikla. Sio
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zanro siuzetas yra vidinis konfliktas, istorijose daznai kalbama apie zmones, siekiancius valdzios,
vyrauja narkotiky, azartiniy loSimy, alkoholiniy gérimy ar Seimos konflikty temos. Pagrindiniai
veikéjai neturi biti nusikaltimy vadeivos ar policijos detektyvai, taCiau jie paprastai turi panasy
iSsilavinimg, labai retai biina fabriko ar biuro darbuotojai. Tai yra viena iS§ priezasCiy, kodél
kriminalinis zanras yra toks populiarus.

Vienas i$ pirmyjy sukurty zanry yra vesternas. Jis nuo kriminalinio skiriasi scenomis, kurios
yra pateikiamos i§ ankstesnio laikotarpio: veikéjy istorijos vyko 1930 — 1940 metais ar dar anksciau.
Veiksmas vyksta Vakary Salyse, o pagrindinis veikéjas yra individualistas, kuris bando atskleisti
tamsigsias puses, susidurdamas su iSbandymais, bando jveikti gamtos klititis ar bédas mieste. Véliau
XX a. nebeliko vesterno filmo jausmo, isliko tik ta zanra nusakanti aplinka. Kitas filmy zanras yra
karinis, kuris apibréziamas, kaip labai paprastas ir nesudétingas, nes filmo elementai yra riboti. Metai
ir vietos parinkimai yra labai konkretiis, siuZetas remiasi vidiniu konfliktu tarp Saliy. Veikéjai ir
istorija yra paremti kova ir bandymu pasiekti bendrg pergalg, buti kaliniais ar pralaiméti masj (Reich,
2017).

Taip pat yra detektyvinis filmo zanras, kuris apibtidinamas, kaip stebéjimo ir ieSkojimo derinys.
Pagrindinis veikéjas dirba pagal prisiimta tapatybe, kad jam pavykty surasti nusikaltélj. Si istorija yra
skiriamasis zenklas nuo kity panasiy Zanry, taip sukuriant specifinj fong. Pasak Bothman‘o (2018),
trys pagrindingés $io filmo temos yra nusikaltimas, paslaptis ir detektyvas, kadangi filmas turi bendra
nusikaltimo tyrimo temg ir detektyvo veikéjo bruozus.

Labai artimas tipas yra nuotykiy zanras, kadangi ¢ia vyrauja nezinoma rizika, pavojai. Istorijos
labai panasios, ta¢iau nuotykiy zanras issiskiria jtempta istorija visuose veiksmuose, o pagrindinis
veikéjas yra nuotykiy ieskotojas. Tesiant Siuos tipus yra i$skiriamas mokslinés fantastikos zanras. Jis
daugiausiai susijes su jsivaizduojamo mokslo poveikiu visuomenei ar asmenims. Mokslinés
fantastikos pavyzdys yra kelionés laiku arba siuzetai, vystantys ateityje ir bandantys iSspresti
problemas.

Anot, Reich‘o (2017), labai panaSus yra fantastikos filmy zanras, ta¢iau jis nuo visy skiriasi
tuo, kad filmas neturi riby dél beribés vaizduotés. Vieta ir scenos neturi apribojimy, istorija gali
neturéti pagrindinés minties, ta¢iau siuzetas bus susijes su vidiniu konfliktu. Virgins (2018), teigia,
kad mokslinés fantastikos filmai kviecia aistringai ir estetiSkai zitiréti naikinimus ir smurta, lyg tai
biity technologinis vaizdas. Zaidzia daiktai, 0 technika yra pagrindinis aspektas iuose filmuose.

Siaubo Zanro tipas sukelia stiprius jausmus, baime, jj sunku stebéti ar nemalonu zitaréti. Filmo
ktirimo vieta dazniausiai renkamasi istoriné, su dideliais ir senais namais, kuri kelianti Siurpius
jausmus. O Sios paslaptys ir netikétumai yra filmo zanro istorinis pagrindas, siuzeto esmé islieka
vidinis konfliktas. Siaubo Zanras kelia baime, o baimé paprastai sukelia jaudulj ir jtampa. Dar vienas

labai svarbus Zanras yra drama, kuri turi keletg savo subZanry. Drama gali biiti istoriné, psichologiné
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ar romantiné. Autorius teigia, jei filmas nepatenka j bent vieng zanro tipag, jis priskiriamas dramai dél
didelés zanry rasSiy jvairovés, kaip pjesé, laida, kuri skirta vaizduoti gyvenimg ar personazo
pasakojamg istorija, susijusig su konfliktais ir emocijomis. Drama turi pagrindinius savo elementus:
rimtumas, vaizduoté, istorijos, veikéjai, kurie sukelia tam tikrg reakcijg skirtingu istorijos metu
(Reich, 2017).

Dar vienas placiai paplitgs yra veiksmo trileris — tai pateikiami biografiniai duomenys,
paslaptys ir terminai, taciau jie iSsiskiria i§ kity zanry, nes juose néra keturiy pagrindiniy Zanro
elementy. Veiksmo, trileriy ir jtempty trileriy veiksmai yra pana$is, kaip nuotykiy ar detektyvinio
filmy, tadiau kitus bruozus puikiai atspindi personazai. Balsu pateiktas pagrindinio veikéjo
pasakojimas, spalvy pakeitimas j juodg ir j baltg sukelia daugiau intrigy, kurios susijusios su tam tikru
atliktu veiksmu. Biografija atspindi negrozinj filmga, kuriame pasakojama apie istorinj ar gyva asmenj,
pateikiamais faktais, kaip dokumentinio filmo Zanre (Reich, 2017). Siuolaikinis veiksmo filmas yra
vienas i§ pelningiausiy pasaulio kino Zanry, kaip ir buvo populiarus Holivudo Zanras (Bothman,
2018). Filmo zanras yra patraukiantis auditorijos démesj, kadangi aptaria ekonominius, visuomenés
teisinius ar politinius nusikaltimus. Aktualus siuzetas atitinka visuomenés lukescCius, todel filmas
tampa praktiSkas ir naudingas stebint gyvenima (Erp, 2018).

Dokumentiniai filmai auditorijg labiausiai jtraukia per trumpus pristatomuosius vaizdo jrasus.
Bondebjerg‘as (2015) apibrézia, kad dokumentiniai filmai sudomina zitirovus jsitraukti j naujus
pasaulius ir suzinoti faktinés informacijos apie konkrety zmogy, vieta ar jvykj. Dokumentika yra
atskira kino esmé, kurig sudaro keturios skirtingos riiSys. Pirmasis yra aprasomasis dokumentinis
filmas su tiesioginiu vartotoju ir aiSkiais argumentais. Antrasis yra stebéjimo dokumentinis filmas,
kuris paremtas vaizdiniais pasakojimais ir zmoniy pokalbiai. Trecia raSys yra interaktyvus
dokumentinis filmas, paremtas keliy filmy deriniu ir interviu pagrindu. O dokumentinis filmas labiau
pateikia poetinj siuZeta. Taigi Sis dokumentinio filmo Zanras atsiskleidzia per tam tikrus bruozus,
siuzetus bei pateikima, kas leidzia auditorijai pasirinkti vieng mégstama rasj (Bondebjerg, 2015).

Taigi, aptarus filmy Zanrus galima teigti, kad jie apima daug sriiy ir susidaro zanry tipy
modelis (Zr. 4 pav.), kuris gali nuolat pléstis, kai Zanrai susijungia vienas su kitu. Nors zanrai daznai
funkcionuoja kaip etiketé, taciau bet kurio filmo pagrindg sudaro keturi Zanro elementai. Be jokio

kategorizavimo zanrai bet kokiu atveju formuoja filmo veikéjus ir istorija.
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ZANRU
TIPAI

KOMEDNA e VEIKSMAS

DOKUMENTIKA @@ DETEKTYVAS

NUOTYKIA| s  DRAMA

MOKSLINE \
EANTAST K AR KRIMINALAI Il VESTERNAS IFANTASTIK SIAUBAS

4 pav. Filmo Zanry tipai

(Sudaryta darbo autorés)

Toks filmy zanry skirstymas j tipus jgauna populiarumg dél technologinés pazangos ir
elektroninés jtakos, kadangi atsiranda vis daugiau priemoniy kiekvieno Zanro perteikimui. Tai padeda
juos i8skirti j kelias vietas ir vartotojams tampa daug lengviau susirasti norimg filmg (Portolese,
Feltrim, 2018). Autoriai atliko tyrima, norédami patikrinti, kurie filmy zanrai yra ieSkomiausi ir
zitrimiausi pagal iStraukas ir apraSymus. Buvo remtasi filmy apzvalgos duomeny svetaine ,,The
Movie Database* (2018), i§ kurios tyrimui atrinkti 12 skirtingy Zanry filmai, o jy bendras skai¢ius
sické 12094. Kaip matoma 5 pav., dazniausiai ieSkomi ir perzitirimi yra dramy Zanry filmai, kurie
sieké beveik 50 %, komedijy filmai sieké 25 % ir veiksmo filmai 15 %. Taigi, galima patvirtinti, kad

autoriy analizuojami $ie trys filmy Zanrai yra vieni i§ populiariausiy.
6000
4000

2000

5 pav. Tyrimo metu auditorijos pasirinkty filmy Zanry daznumas
(Portolese, G., Delisandra, V. ,,0n the Use of Synopsis-based Features for Film Genre
Classification‘, 2018)
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Siuolaikinéje visuomenéje atsiranda vis naujy filmy Zanry kino industrijoje, nes ple¢iasi
visuomenés akiratis ir poreikiai. Kaip Diaz Soloaga, Garcia Guerrero (2016) teigia, jvairis
komunikacijos kanalai bendradarbiauja tarpusavyje ir tuo remiantis pasirodé nauja revoliucing
priemoné — mados filmai. Tai yra modernus mazmeninés prekybos patirties panaudojimas prekés
zenklo jvaizdzio atzvilgiu. Galima sakyti, kad mados filmas néra tik naujas reklamos budas, bet
firminio turinio forma ir internetinis reklaminis filmas, kurj mados prekés zenklai naudoja, kaip savo
internetinés ir rinkodaros prekés zenklo strategijos dalj. Tai pagrindzia Altman‘o (1999) pateikta
zanro teorija, Kurios vienas i§ pagrindy yra rinkodara. Morrison‘as ir Skjulstad‘as (2016) taip pat
apraso, kad mados filmai apibiidina trumpy ir skaitmeniniy filmy atsiradima apie mada. Sis filmas
apima zanry spektrg i§ tradicinés reklamos ir muzikiniy filmy, tai platesnis Zanras, kuris nukreiptas }
kulttiros naujoves ziniasklaidoje.

Trumpametraziai filmai bégant metams tampa vis populiaresni. Kai kurie i$ jy buvo vien tik
dizainerio kolekcijos parodos, taciau kitas pagrindinis tikslas buvo parodyti naujas tendencijas
kiekvieng sezong ar produkto gamybos procesg. O nuo 30-yjy iki 50-yjy mety Holivude buvo aukso
era, kuri padaré didziulg jtakg daugelio mados laikras¢iams ir aktoriams, vaidinanéius modelius ir
dazniau naudojancius pasakojima. Pagrindinése parduotuvése vartotojai tampa spektaklio ,,prekés
zenklo atlikéjais arba ,,aktoriais*. Remdamiesi $iais jrodymais, prekés zenklai atrado mados filmy
galia, nes jie uztikrina labiau jtraukiancig ir bendradarbiaujancia patirtj nei televizijos reklama. Taciau
jdomiausias faktas yra tas, kad jy pagrindinis tikslas néra jtikinéjimas, jie orientuoti ne j pardavima,
o j prekés Zenklo naudojimg (Diaz Soloaga, Garcia Guerrero, 2016). Autorius apibudina, kad tokio
tipo filmas stengiasi uzmegzti santykius su savo auditorija. Zanro siuZeto linija orientuota j prekés
zenklo vieSinima, jtraukimg j galimas vietas. Mados filmas siekia estetinio malonumo, grozio,
pusiausvyros ir harmonijos, tai yra btidas pasiekti vartotoja.

Apibendrinant, filmo zanro istorija, siuzetas, personazai ir scenos yra zanro sudedamieji
elementai. Visi Kartu $ie elementai sudaro Zanro tipa, pasizymintj tam tikrais bruozais. Tokiu btdu
palengvinamas kino filmo kiiréjy ir gamintojy kino gamybos procesas. Yra labai daug skirtingy filmo
zanry tipy, taciau jy pagrindinis tikslas pasiekti auditorijg, kurios pozitiriai ir liikes¢iai nuolat keiciasi.
Kino Zanry maiSymas gana daznas reiSkinys, susijes su kino turinio naujumo ir jvairovés paieskomis
— pavyzdziui, atveria galimybes kurtis naujiems Zanrams, kaip mados filmai. Zanrai padeda
auditorijai pasirinkti, kokio tipo zitiréjimo malonumy tikétis ir palengvina apsisprendimus. Atsiranda

naujy tendencijy, zanry jvairové pleciasi ir atsiranda nauji budai, kaip pasiekti auditorija.

27



2.2. Naujyju skaitmeniniy technologiju jtaka kino rinkodaroje

Tobuléjant skaitmeninéms technologijoms, filmy gamyba labai kei¢iasi, kadangi kino
industrijos plétra labai priklauso nuo technologijy revoliucijos (Fang, Xiong, 2019). Kino gamyboje
filmy kurimas ir istorija yra labai svarbis, taciau labai aktualu, kaip filmas yra pateikiamas
visuomenei. Jei buvo sukurtas geriausiai jvertintas filmas, tai dar negarantuoja, kad jis bus zitirimas.
Tuomet isryskéja kino rinkodara, kuri turi labai svarby vaidmenj, kadangi atsiranda poreikis zinoti,
kas yra tiksliné auditorija, kaip ja identifikuoti ir kaip partraukti auditorijos démesj. Kiekvieno filmo
rinkodara yra skirtinga. Kiekvienas isleistas filmas turi biiti parduodamas kaip naujas produktas ir
pristatymas tikslinei auditorijai. Tai yra svarbus faktorius, kadangi priklausomai nuo filmo Zanro ir
tikslinés auditorijos gali skirtis kino rinkodaros kanalai ir taktika (Valo, 2018). Biitent, naujosios
technologijos kino industrijos plétrai suteiké nauja gyvybinguma (Fang, Xiong, 2019).

Tradiciniai rinkodaros kanalai, tokie kaip televizija, spauda ir radijas, yra veiksmingi, kai
reklama skirta maséms, taiau sunkiau, kai tiksliné auditorija yra tam tikri asmenys. Internetiné
rinkodara atvéré visiskai naujas duris efektyvesniems budams pasiekti tiksling auditorijg (Valo,
2018). Didéjant internetinei rinkodarai ir dar labiau — socialinés ziniasklaidos rinkodarai, informacija
keiciasi visg laika, o filmy platintojai ir rinkodaros komandos turi apgalvoti, koks geriausias kanalas
filmo komunikacijai (Thilk, 2017). Galima teigti, kad pastaraisiais metais vartotojai patyré stipry
internetiniy kanaly srauto pagauséjima ir padid¢jima vaizdiniuose ir skaitmeniniuose prietaisuose
(Governo, Teixeira, Brochado, 2019).

Nuo praéjusio Simtmecio atsirado tokios naujos skaitmeninés technologijos, kaip kompiuterinés
grafikos technologija, skaitmeninis garsas, 3D technologija, skaitmeninio apdorojimo technologija,
elektroniné skaitmeniné informacija, 3D animacija, virtualios technologijos ir visi skaitmeniniai
filmai, jskaitant filmavimg, atsisiuntima, rodyma. Tai suteikia Ziirovams nejtikéting trimatj
malonuma, naujo garso ir vaizdo patirtj (Fang, Xiong, 2019). Sios technologinés naujovés palengvino
filmy zitGréjima ir taip padaré didelj poveikj tradicinéms kino priemonéms. Kai anksciau filmo
perziiira budavo per vieng prieigg, tai $iuo metu matomi radikaliis pasikeitimai, nes yra lengvai
pasiekiamos sistemos ir jvairQis jrenginiai internete. Taip pat palengvino perzitiras, kai filmai
pasiekiami internete, o televizijoje atsirado galimybé perzitréti kelis kartus tg patj turinj. Taigi,
vartotojai vis dazniau naudojasi internetu filmy perzitirai, o internetiné visuomené i§ esmes yra
sistema asmeny, uzsiiman¢iy socialines daugialypes terpes svetainémis (Governo, Teixeira,
Brochado, 2019). Fang‘as ir Xiong‘as (2019) teigia, jog skaitmeninés technologijos yra kino
industrijos variklis. Skaitmeniné banga lemia filmo gamyba, platinimg ir saugojimo biidus, kas sukelé

revoliucinius pokycius kino industrijoje. Kai anks¢iau vaizdas buvo nespalvotas, tai dabar vaizdas
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yra spalvotas, kai seniau nebuvo garso, o dabar jis kuriamas technologinémis priemonémis — Vvisa tai
parodo, kaip sparciai vystési kino industrija ir kaip praturtéjo kino iSraiskingumas.

XXI amziuje yra budingas naujy interneto platformy atsiradimas, kurios sparciai auga ir sitlo
vis naujus modelius, kaip galima palengvinti filmo kiiréjams filmy komunikacija tikslinei auditorijai
(Governo, Teixeira, Brochado, 2019). Atsiranda pagrindinés vaizdo jrasy platformos, kurios leidzia
auditorijai pasiekti norimus filmus ar jy jraSus (zr. 6 pav.). Viena i§ platformy yra ,,iTunes®, kai
vartotojai gali pasirinkti, kokj filma jie nori ziuréti, prie§ tai susimokant. Kitos platformos, kaip
H»Netflix“ ir ,,Amazon Prime* irgi suteikia galimybe¢ rinktis filmus, tik jau mokamas ménesinis
mokestis, o ne uz kiekvieng filma atskirai. Kita sistema yra nemokama ,,Y outube*, kurioje pateikiami
jvairtis vaizdo jrasai, filmai, taciau ji palaiko reklaminius skelbimus (Koehler, 2018). Kiekvienas
kanalas stengiasi pateikti visg galima informacijg vartotojui ir taip paskatinti jj lankytis ir perzitiréti
filmus. Valo (2018) papildo, kad dar yra platintojai, tai kompanijos, kurios perka, reklamuoja ir
leidzia filmus j vieSuma. Jie paleidZia reklaminj paketa su tam tikrais terminais, kad uztikrinty filmo
pelng. Dar viena sistema yra IMDDb, tai daZniausiai naudojama internetiné duomeny bazé. Zmonés
gali rasti informacijos apie daugiau nei 4 milijonus filmy, televizijos laidy ir kity vaizdo jrasy. Taigi,
tai kelios pagrindinés autoriy i$vardintos platformos, kuriomis platinami filmai, taciau sparciai

tobuléjant technologijoms, jos pleciasi ir pateikia vis naujas galimybes (Valo, 2018).

Youtube Netflix

FILMU
PLATFORMOS

Platintojai

6 pav. Filmy vieSinimui skirtos internetinés platformos

(Sudaryta darbo autorés, remiantis Martin Valo, 2018)

Kaip Valo (2018) teigia, pasauliui vis labiau kei¢iantis ir besiremiant technologijomis, Kino

industrija turi neatsilikti ir iSlikti visuomet unikali, kad pavykty pasiekti tiksling auditorijg. Kai
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anksciau filmai buvo pardavinéjami jvairiose skelbimy lentose, pamatydavo dalis Zmoniy, tai dabar
reklama gali pasiekti beveik visus vartotojus. Jog tiksliai jrodyty, kad rinkodara iSaugo skaitmeniniy
technologijy tobuléjimu, autoriai Fang‘as ir Xiong‘as (2019) pateikia apibendrintus punktus,

parodancius, kaip Kino industrijoje atsiranda nauja gyvavimo energija (zr. 7 pav.).

Skatina atrasti naujus filmy stilius ir zanrus

Praturtina kino kiirima, platinima,
redagavima

Praturtina kino revoliucija

ma Suteikia naujg kiirybing erdve kino menui

SKAITMENINIU
TECHNOLOGIJU JTAKA KINO
INDUSTRIJAI

— Tobulina filmy kiirimo procesa

Keicia auditorijos jprotj zitiréti filmus

7 pav. Skaitmeniniy technologijy itaka kino industrijai
(Sudaryta darbo autorés, remiantis Fang, Xiong, 2019)

Visy pirmiausia, skaitmeninés technologijos skatina atsirasti naujiems filmo stiliams ir
zanrams. Atsirado naujy ir jvairesniy filmy Zanry, kaip animaciniai filmai, moksliné fantastika ir kiti.
Kuriami filmai, kaip prekés zenklai, sukuria skirtingus pojucius auditorijai. Taip pat technologijos
praturtina kino jrankius, kaip filmo kirimas, platinimas ir redagavimas. Tai veda prie filmo kiirimo
skaitmeninimo, kai naudojant kompiuterines programas galimas filmo sukiirimo procesas. Tuo
remiantis pastebima, kad tradicinis filmas yra keifiamas pasitelkiant masines, vaizduotés ar
realistines priemones. Pasikeitgs kino filmo platinimas keicia Zitirovy jprot; zitreti filmus per kitas
technologijas nei jprastai. Platinimas tapo efektyvesnis ir pasiekia Zymiai didesn¢ auditorijg nei
dalinimasis per tradicing televizija.

Taip pat skaitmeninés technologijos lemia kino revoliucijg, nes jos pakeité originalius dalykus,
susijusius su filmais, kaip televizija, CD ar DVD diskai. Atsirado daug jvairesni ir patogesni
informacijos rinkimo, apdorojimo, perdavimo ir rodymo budai. Tai prisideda prie filmo kiirimo,
kadangi naujos medziagos ir technika padeda sukurti daug jspiidingesnj kino filmg. Sukuriamas ne
tik realus, bet ir svajoniy pasaulis, kuriama virtuali realybé ir ateities kelionés. Skaitmeninés
technologijos praturtina kiirimo metodus, kadangi vaizdai ar paveikslai yra pagrindiniai iSraiskos
elementai. Technologijy taikymas pagerina filmy gamyba, jskaitant greitj, efektyvumg ir lankstuma.

Atsiranda HD kamera, kuri pagerina vaizdo kokybe ir suteikia naujg kiirybing erdve kino menui.
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Skaitmeninis kinas rinkodarai atvéré naujg pasaulj, nes per tradicing televizija sunku pritraukti
auditorija, todél technologijy pagalba atsirado galimybé kurti filmy iStraukas ir jas rodyti
placiackraniuose stenduose ir Kitose vietose. Tai suteikia daugiau efekty, filmai tampa daug
populiaresni ir mégstami (Fang, Xiong, 2019). Taigi, galima teigti, kad naudojimasis skaitmeninémis
technologijomis ir bendradarbiavimas su internetu sukélé revoliucijg visame pasaulyje. Tai turéjo
didziule jtaka ir kino industrijai, filmy karimui, platinimui ir tolimesnei kino industrijos plétrai.

Didéjantis pelnas kino industrijoje rodo, kad naujausios Ziniasklaidos technologijos padeda
skleisti zinut¢ apie kuriamus filmus, suteikti prieigas prie mégstamy filmy Zanry, skirstyti filmus
pagal Zanrus (Bothman, 2018). Altman‘as (1999) teigia, kad filmy prodiuseriai ir filmy studijos labiau
palaiko bendra rinkodaros strategija. Tai yra pateikti ne pacio Zanro platinima, bet vieng i§ jo
sudedamyjy elementy, kurios padéty labiau atskirti sukurta filma. Zanry panaudojimas yra labai
ivairialypis, kadangi filmuose gali biiti susipainioj¢ vaidybiniai filmai, veiksmo filmai, istorinis
filmas ar drama (Bothman, 2018).

Nepaisant pateikiamy jvairiy teorijy dél filmy rinkodaros, Virgins (2018) atkreipia démesj, kad
nuo senosios ziniasklaidos iki naujosios jvyko daug poky¢iy ir atsirado naujy formy pateikimy, kurie
padéjo pritraukti auditorija, pasinaudojant suteiktomis galimybémis. Galima teigti, kad skaitmeniné
Ziniasklaida uZztvirtino kino Zanry rinkodaros etapa, nes daug anks¢iau nebuvo galima iSreiksti
vaizdingos komunikacijos. Ziniasklaidoje tekstai tampa labiau interaktyvis, informacija pateikiama
vaizdu ir svarbiausiais Zodziais, kad filmo apraSymas suteikty pacias geriausias emocijas. O
socialiniame lygmenyje vartotojai labiau jsitraukia j aktyvius pokalbius, kuriuose dalinasi savo
Isptidziais taip iSkomunikuodami ir plésdami auditorijg. Taciau negalima teigti, kad Sis skaitmeninis
interaktyvumas sunaikino jprastg kino zanro teorijg. Tai tik papildé Ziniasklaidag naujomis
priemonémis, o ] tekstg orientuota Zanro teorija leidzia interpretuoti pateikiant vaizding medziaga
(Virgins, 2018).

Sparciai vystantis pasauliui naujy komunikacijos kanaly ir priemoniy atsiradimas, daZnai
nutolina naudojamas tradicines priemones ir pakeicia jas kitomis. Tik kyla klausimas, ar taip greitai
besivystanti rinkodara ir besivystancios technologijos 1§ tikro suteikia platformas naujy filmy Zanry
atsiradimui (Tuomo, 2017). Tam, kad bity patvirtinami klausimai, Charles (2017) pabandé
panagrinéti vieng i$ filmy Zanro funkcionavimg Ziniasklaidoje. Pasirinktas dokumentinis filmo Zanras
ziniasklaidoje atsiskleidZia per iSsamius aprasymus ir galimybe filmg pasiekti per kelis skirtingus
portalus. AtsiskleidZia privalumai, kad iSskirtas filmo Zanras ir apraSymas leidzia vartotojams
lengviau pasirinkti filmg pagal pateiktus jo bruozus (Hiippala, 2017). Jei filmo zanro atskleidimo
priemonés yra populiarios, tuomet tai suformuoja vartotojy lukes¢iy pasakojimo atzvilgiu. Tseng

(2016) teigia, kad kitoks filmo zanras ziniasklaidoje figtiruoja skirtingai. Jis lygindamas romantinj ir
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fantastikos pamaté, kad skirtinga terpé atskleidzia filmus vis kitokiu kampu, o didziausig poveikj
padaro fotografijos ir apraSymas.

Tekstas vis délto dar iSlieka aktualus ir Siuolaikinéje visuomenéje pagal analizuojamus autoriy
darbus. Taip pat Hoang“as (2018) teigia, kad klasifikacijg pagal tekstg yra pasiekusi didele sékme,
nors filmy industrijoje tai buvo mazai analizuota. Kai filmai vieSinami jvairiose platformose,
aprasymas dazniausiai nusako visg filmo esme ir turi parodyti, koks tai filmo zanras. Lenskiy ir
Makita (2016) sitlo ,,Naive Bayes modelj, leidziantj numatyti, kiek filmai atitinka vartotojy
lukescius ir kuriems filmy Zanrams teiks pirmenybe pagal siuzeto santraukas. Remiantis Hoang‘o
(2018) tyrimu, yra keletas pagrindiniy filmy zanry, kurie labiausiai sudomina auditorijg apraSymais

(zr. 2 lentelg).

2 lentelé. Filmy Zanry apraSymy perziiiros

(Sudaryta darbo autorés, remiantis Hoang, 2018)

Komedijos Dramos Kariniai filmai Vesternas
Perziiira (%) 75,3 % 85,1 % 27,1 % 47,5%

Matoma, kad populiariausias zanras yra drama, antroje vietoje komedija, o trecioje — vesterno
filmai. Taigi galima teigti, kad filmy Zanro apraSymas ziniasklaidoje yra viena i$ svarbiy detaliy, kuris
auditorijai yra aktualts ir nulemia filmo pasirinkimg (Hoang, 2018).

Filmy Zanry sklaida ir populiarumas zymiai padidéja, kadangi naujos platformos suteikia
galimybe vartotojams pasirinkti mégstamg zanrg. Taciau atsizvelgiant | atlieckamus tyrimus ir turimas
prieigas, autoriai teigia, kad kultiriné jvairové turi biiti dar platesné. Vartotojai siekia laisvo pasaulio
filmy pasiekiamumo ir atsiradusios naujovés atveria naujy galimybiy langg, kuris padeda tik dar
labiau atskleisti filmy zanrus (Governo, Teixeira, Brochado, 2017).

Taigi, keiciantis laikotarpiams, kei¢iasi ne tik Zmoniy mastymas, bet ir sparciai tobuléja
technologijos. Nuo komunikacijos tik radijuje ar televizoriuje dabar iSaugo | interneto platumas,
atsirandancias naujas technologijas, kurios padeda Zymiai lengviau perteikti filma ir jj pasiekti.
Susikuria naujos internetinés platformos, kurios leidZia Zmonéms daug greiciau ir patogiau pasiekti
mégstamg ar rekomenduotg filma, kas padidina auditorijos pasiekiamumg ir tai didina filmo
populiarumg. Naujy technologijy pagalba filmo sukiirimas tampa daug lengvesnis, galima labiau
susitelkti i istorija, i Zzanro bruozy iSrySkinima ir svarbiausia i filmo pateikima visuomenei.
Rinkodaroje filmai pateikiami vaizdingiau ir moderniau, ko anks¢iau nebuvo galima daryti. Toks
skaitmeniniy technologijy augimas atvéré galimybes j filmy zitrimumui stebé&jima, kas leidzia
suprasti, kokio filmo Zanrai yra meégstamiausi, todél technologijos padar¢ didel; pokyt; kino

industrijoje ir rinkodaroje.
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3. ZANRAS, KAIP PREKES ZENKLAS, KINO INDUSTRIJOS
RINKODAROJE

Siame skyriuje aptariamas filmas ir jo Zanry, kaip prekeés Zenklo, supratimas. Analizuojami jau
atlikti uzsienio autoriy tyrimai, kurie patvirtina, kad rinkodaroje zanrai yra labai svarbus elementas
pasirenkant filmg. Taip pat analizuojamas Jungtinése Amerikos Valstijose atliktas vartotojy tyrimas,

kuris pateikia pagrindinius kino, kaip prekés Zenklo, identifikavimo veiksnius.

Pasaulyje kino teatry situacija yra nenuspéjama, 0 Kino studijos investuoja daugiau istekliy j
kino prekés Zenkly plétrg (Jordan, Quest, 2018). Dél to kino zinomumo ir patikimumo stiprybé yra
neabejotina (Miller, 2016). Tai sukaré industrijos pokycius, reiskiancius, kad filmy kiiréjai tapo
galingais ziniasklaidos prekés zenklais. O Kino studijos labiau pasikliauja teikdamos didesnj ir maziau
rizikingg pelng. Todél gyvybiskai svarbu plétoti supratimg apie Siuos prekés Zenklus (Jordan, Quest,
2018). Prekés zenklo identitetas apima viska, Kuris sukuria prasmingg ir unikalig prekés zenklo
interpretacija (Kapferer, 1986).

Prekés zenklo jvaizdis reiskia jsitikinimy apie tg prekés zenklg rinkinj, todél jy santykiai yra
gyvybiskai svarbiis. Be to, mokslininkai teigia, kad tarp dviejy koncepcijy reikia sukurti tvirtg prekés
zenkla su lojaliais klientais (Jordan, Quest, 2018). Sioje kino industrijoje yra filmy prekiy Zenkly,
kuriy panaudojimas buvo mazai tiriamas, nors sukuria didziausig pelng Kkino studijoms. Jie
apibudinami, kaip turimi unikaliy ypatumy, o pagal ,,Time 2016* duomenis filmy prekés zenklo
kategorija vertinama 25 milijardais doleriy ir buvo susilaukusi didZiulio populiarumo kultiiros
pasaulyje (,,Collider 2016%).

Tam, kad zanro panaudojimas biity suprantamesnis, autoriai sitilo apibrézimg. Filmo prekés
zenklas — tai jvaizdis, kaip jsitikinimy rinkinys apie filma, jo bruozus ir kiiréja. Be to, pateikiama, kad
filmy prekes Zenklas néra dar taip placiai skleidZiamas ir negali vadintis prekeés Zenklais, nors jie taip
turéty bati jvardijami (Jordan, Quest, 2018). Atsizvelgiant j prekés Zenklo ir filmy prekés Zenkly
literatlira, king galima apibrézti kaip nematerialy meninj ir komercinj zenkla. Tai apima pavadinima,
tema, zanrg, simbolius, veikéjus ir kitus su filmu susijusius dalykus (Jordan, Quest, 2018). Vieni i$
autoriy O'Reilly ir Kerrigan©as (2013) siiilo filmo prekés Zenklo kategorijy modelj (zr. 1 prieda). Sis
modelis apima bendrai filmo sritis, taciau filmo zanry elementai, turintys jtakos, taip pat yra iskiriami
(Gaplin, 2016).

Atidziau pazvelgus j Siuos filmo prekés zenklo komponentus (zr. 1 prieda) galima pastebéti,
koks procesas yra kaip prekés zenklo ir nuo kuriy elementy priklauso efektyvumas (Jordan, Quest,

2018). Tam, kad dar labiau biity suprastas filmy ir jy zanry poveikis, atsizvelgiant j pagrindinius
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aspektus, autorius atliko kokybinj tyrimg, kuriame dalyvavo rinkodaros skyriy specialistai, atsakingi
uz prekés zenkly kiirimg ir administravima rinkodaroje.

Tyrimo metu autorius nustaté, kad prekés zenklo asmenybé turi stipry poveik]j, kitaip sakant,
ry$j su zmonémis. Zanro, kaip prekés Zenklo, kontekste tyrimo dalyviai atsaké, kad filmy personazai,
tema ir siuzetas labiausiai yra atskleidziami ir pastebimi. Siuzetas yra ta sritis, be kurios nejmanoma
kurti filmy prekés zenklo identiteto, kadangi be jo nebuty ir filmo istorijos. Taip pat tyrimo metu buvo
iSskirtos pagrindinés asmenybés sritys, kaip Seima, drasa, kurios atsiskleid¢ filmo siuzete. Be to,
akcentuota, kad filmo prekés zenklas sukélé jsitraukimg, nes buvo pabréztas filmo zanras, kuris
nusaké konkreciai, koks bus filmas. Dar buvo nustatyta, kad kultiiros vaidmuo labai priklauso nuo
filme dalyvaujanciy veikéjy ir jy perteikiamy vertybiy, nes taip sukuriamas rySys tarp prekés zenklo
ir vartotojo istorijos (Jordan, Quest, 2018). Pagal tai galima spresti, kurie elementai yra svarbiausi
prekés Zenklui ir kino zanrui, kadangi atsiranda daug panaSumy, kaip siuzetas ir veikéjai (Zr. 3

lentele).

3 lentelé. Prekés zenklo ir filmo zanro elementy palyginimas

(Sudaryta darbo autorés, remiantis Jordan, Quest, 2018)

Prekés Zenklo elementai Filmo Zanro elementai
Tema Istorija / filmo tema
Siuzetas Siuzetas
Personazai Personazai
Zanras Scenos
Vertybés -

Autoriui dar pavyko nustatyti, kad dauguma tyrimo dalyviy mano, jog filmy prekeés zenklas yra
labiau suprantamas ir susiejamas su filmu, nei jprastas produktas ar prekes Zenklas. Daugelis dalyviy
siuZetg nurodé kaip svarbiausig filmo prekés Zenklo ivaizdzio sritj. O kito elemento, tai yra veikéjy,
pateikimas tik dar labiau sustiprina filmo prekeés Zenklg ir vartotoja, todél santykiai tik stipréja. Be to,
dalyviai nurodé kaip Zenkla — filmo Zanra, kurio atskleidimas tik labiau padidina vartotojy
jsitraukimg. Galima daryti iSvada, kad filmo prekés zenklas atlieka gilesnj vaidmenj daugelyje
aspekty. Kelios sritys, kaip veikéjai, siuzetas, kiiréjai, Zanras yra rysSkiausia ir geriausia sasaja tarp
zenklo ir vartotojo (Jordan, Quest, 2018). Taigi, Sie keli iSvardinti autoriaus elementai sutampa su
filmo zanru, kaip pavaizduota 3 lenteléje.

Kasmet yra sukuriama skirtingy filmy, taciau tik nedaugelis filmy pasiekia biisena, kai
vartotojai identifikuoja kaip kino prekés zenklus (Kohli, Yen, Alwi, Gupta, 2020). Tai reiskia, kad

vis dar yra gana nauja ir vystoma sritis, nes sukurtas filmas turi turéti unikaluma, dél kurio vartotojai
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ji noréty zitiréti ir kuris jtikinamai juos paveikty. Kaip Kohli (2020) teigia, prekés Zenklai gali biiti
kuriami ir valdomi skirtingais pozitriais, taciau i§ kiir€jy pusés jis turi biiti orientuotas j vartotoja,
kaip ir teigé autoriai Jordan‘as ir Quest‘as (2018). Reikalinga sutelkti démes;j j jzvalgy generavima,
kad buty teisinga informacija, ta¢iau per didelis poveikio darymas gali paveikti vartotojus neigiamai
(Kohli, Yen, Alwi, Gupta, 2020)

Toks jsitraukimas padeda palaikyti vartotojo ir prekés zenkly santykius, taciau labai svarbus
paciy vartotojy dalyvavimas, todél autoriai Kohli, Yen‘as, Alwi ir Gupta (2020) atliko Jungtinése
Amerikos Valstijose vartotojy tyrima, kuriuo sieké istirti, kodél ir kaip vartotojai vienus filmus
vertina kaip prekés zenklus, o kitus tiesiog kaip filmus. Tyrimas parodo, pagal kokius aspektus
vartotojai identifikuoja, kad filmas yra kaip prekés zenklas, ir kurie yra svarbiis, atsizvelgiant j filmo
prekeés Zenklo kiirimg. Yra daug veiksniy, pagal kuriuos filmai atpazjstami, kaip prekés zenklai, taciau

autorius, kaip pagrindinius, i$skiria septynis veiksnius, kurie atsiskleidé jo interviu metu (zr. 8 pav.).

Filmo tapatumo

darna
Gerbéjy
bendruomenés
Tesiniai
Kino, kaip prekeés Kino prekeés
Iv(mo, ka1p.prel-(e.s / Populiarumas S — . z_enklo: - zenkl.o
Zenklo, veiksniai identifikavimas jsitraukimas

Emocinis rysys

Nesenstamumas

b

Ikoniskumas

8 pav. Filmy, kaip prekés zenklo, identifikavimo veiksniai

(Sudaryta darbo autorés, remiantis Kohli, Yen, Alwi, Gupta, 2020)

Pirmasis veiksnys yra filmo tapatumo darna. Tai yra filmo tapatybés elementai, kaip pasirinkti
aktoriai, filmo personazai, siuZetas, scena, pristatymas. Tai reiSkia, kad ty paciy aktoriy, sceny
pasikartojimas sukuria uztikrintuma. Tyrimas parodo, kad §is veiksnys padeda vartotojams jsigilinti
1 filma, interpretuoti ji keliomis prasmémis ir suvokti, kaip populiaresnj ar sékmingesnj, kuris patinka
pagal tam tikrus bruozus. Taciau $ie visi elementai turi deréti ir atsirasti noras zitiréti filma, nes ne
visi Zzmonés juos priskiria, kaip vienus i§ pagrindiniy. Antrasis veiksnys — populiarumas. Vartotojai
labiausiai atkreipé démesj, kad populiarumas tapatinasi su gyvenimo iSraiSkomis ir tai padeda
atsiminti tam tikrus jvykius i§ filmo. Labiausiai populiarumas asocijuojasi su filmo siuzetu ir

personazais, bet pagrindinis akcentas yra diskusija apie filma. Jei apie tai yra diskutuojama, atsiranda
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populiarumo jausmas ir tai padeda labiau atpazinti filmg, kaip prekés zenkla (Kohli, Yen, Alwi,
Gupta, 2020).

Treciasis filmo identifikavimo veiksnys yra t¢siniai. Jie jvardijami kaip pagrindiniai elementai,
padedantys iSsiai$kinti ir labiau suprasti filma, todél padidéja tikimybé, kad filmas bus
identifikuojamas rinkodaroje kaip prekés zenklas (Kohli, Yen, Alwi, Gupta, 2020). Sie filmo tesiniai
prisideda prie prekés zenklo statuso, nes jie padeda atskleisti detales, o prekés zZenklo ilgaamziskumas
prieSingai — tam neturi jtakos (Preece, Kerrigan ir O'Reilly, 2018). Ketvirtasis veiksnys yra gerbéjy
bendruomenés dalyviai, kurie padeda reklamuoti filmus kaip prekés zenklus. Atsiranda Zzmoniy, kurie
remia filmus, reklamuoja ir lengvai padidina filmo aktyvuma ir savo Zinomuma. Sios bendruomenés
nariai virsta oficialiais kino rinkodaros specialistais. Tai patvirtina ir tyrimas, kadangi gerbéjy indélis
yra placiai priimamas visuomenés (Kohli, Yen, Alwi, Gupta, 2020).

Penktasis veiksnys — emocinis rySys. Vartotojams yra svarbios emocijos, stipriai padidinancios
zmoniy jsitraukimg. Tokie filmai sukelia gilias mintis ir patirtis skirtinguose filmo elementuose, kas
jiems gali asocijuotis su prekés zenklu. Tai yra emocinis prisiriSimas prie filmo, aistra patinkantiems
veikéjams ar istorijoms ir gyvenimo prasmiy interpretavimas. Sestasis identifikavimo veiksnys yra
nesenstamumas. Labai svarbus akcentas, kadangi tyrimo dalyviai teigia, jog filmas virsta kino prekés
zenklu praéjus laikotarpiui, o ne per trumpg laikg. Tai pasiekiama, kai jau filmas padidina savo
populiarumg, nuolat matomas visuomengéje ir iSlicka mégstamas. Paskutinis septintasis kino, kaip
prekés zenklo, veiksnys yra ikoniSkumas. Tai lyg simboliné busena, kuri pripazjstama, kai filmas
prieStarauja normai, jsiamzina populiarioje kultiiroje, pasiiilo kazka naujo ir i$siskiria originalu savo
laikotarpyje. Tokiu biidu filmai atpazjstami kur kas didesnei Zmoniy auditorijai (Kohli, Yen, Alwi,
Gupta, 2020).

Sie visi tyrimo metu identifikuoti veiksniai yra vienas su kitu susije, o labiausiai sukuria
stipresn] rysj su vartotoju, kuris yra pats svarbiausias, nes jie gali pripaZinti filma kaip prekés Zenkla.
Toks emocinis rySys atsirado kaip galingiausias tarpininkas, tai rodo emociné israiska, susijusi su
filmais. Tai tampa efektyviausiu biidu vartotojams nustatyti filmus, kaip prekés Zenklus, atsizvelgiant
j filmo siuzeta, kuris tik dar labiau sustiprina efekta per pateikiamus simbolius (Kohli, Yen, Alwi,
Gupta, 2020). Taigi, populiarumg dar labiau stiprina nesenstamumas ir tai pabréZia filmo verte, kuri
iSlieka ir vélesnéms kartoms, neatsizvelgiant j filmo sukiirimo laikotarpj (Preece, Kerrigan ir
O’Reilly, 2018).

Taigi, kino filmas ir jo Zanras vis dazniau identifikuojamas kaip prekés zenklas. Tai reiskia, kad
filmai i3siskiria savo zanro elementais, kaip siuZetas, istorija, personazai ar scenos. Sie elementai
sukuria bendra unikalumo efekta, o aStuoni veiksniai papildomai padeda suprasti, koks filmas gali

biiti laikomas prekés Zenklu.
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4. KINO ZANRO TEORINIS MODELIS

Siame skyriuje pateikiamas kino Zanro teorinis modelis, sudarytas darbo autorés. Modelis
apibudina zZanro teorijas, struktiirg, filmo gamybos ir platinimo procesus. Aptariama, kaip filmo

Zanras susijes su visais kino filmo kitrimo etapais ir rinkodara.

Platus autoriy Zanro suvokimas suteikia daugiau galimybiy analizuoti jj i§ jvairiy pusiy. Zanro
samprata keitési su kiekvienu laikotarpiu, kadangi tam jtakos turé¢jo visuomenés pozitriy kaita, naujy
zanro elementy atsiradimas ir sparti technologijy kaita. Tai padéjo pagrindus kino industrijos
rinkodaroje, kurie suteiké vis naujas galimybes tobuléti nuo pat filmo atsiradimo iki iy laiky.

Kino Zanras susideda i§ elementy, kuriuos naudojant yra sukuriamas zanras ir filmas jgauna
bruozus, pagal kuriuos atsiranda i$skirtinumas. Tai sukuria skirtingus filmo Zanrus, kurie tam tikrais
kanalais pasiekia visuomene¢. Remiantis autoriy pateikta informacija, strategijomis ir atlikty tyrimy

duomenimis, sudarytas teorinis modelis atskleidzia bendra filmy Zanry procesg (zr. 9 pav.).

— FILMO ZANRAS —
STRUKTURA
| Siuzetas ‘ Istorija | ‘ PersonaZai | Scenos ‘
| Komedija | | Nuotykiy filmai | ’ Vesternas | | Kriminalai |
| Veiksmo filmai | | Drama | [ Siaubo filmai | Mokslinés fantastikos
filmai
| Detektyvinar filmai | ‘ Dokumentinis filmas I | Fantastiniai filmai |
GAMYBA
ry
. v .
| Auditorija ‘ ‘ Tekstas ‘ | Rinkodara |
— ——F
— T -
—
! | } l l
— | Netflix | | Youtube | | Platintojai ‘ | iTunes | | Amazon Prime L_,_)—--’

9 pav. Kino zanry teorinis modelis

(Sudaryta darbo autorés)

Teorinis modelis (Zr. 9 pav.) prasideda nuo Zanro struktiiros, kuri susideda i§ keturiy elementy:
siuzeto, istorijos, personazy ir sceny. Sie elementai sukurig bendra Zanra ir jis tampa kaip atskiras

elementas, taciau daznai filmuose yra iSskiriama tam tikra Zanro dalis, pavyzdziui, aktoriai. Tuomet
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zanras tampa tik etiketé ir vyrauja kiti elementai, nors remiantis autoriy toks jvairiapusiSkumas
padeda sukurti zanrus, naudojant skirtingus bruozus. Taip yra sukuriama vis kitokia filmo atmosfera,
veiksmas ir istorija. Kino kiiréjai Siuos skirtingus zanry bruozus daznai suderina ir atsiranda vis naujy
zanry. Tuomet, kai filmai yra sukuriami ir priskiriamas atitinkamas Zanras, jis perteikiamas tekstu,
auditorija ir rinkodara. Tai trys pagrindiniai Zanro teorijos punktai, j kuriuos yra orientuota filmo
gamyba. Zanras perteikiamas anotacijose, filmy aprasymuose ir komunikaciniuose kanaluose, kurie
padeda praplésti filmo matomuma visuomengje.

Filmy sukuriamos komunikacijos priemonés pasiekia auditorijg ir taip sukuriamas skirtingas
poziiiriS. Taciau visi Sie trys elementai yra susij¢ ir daug labiau padeda auditorijai atpazinti filmo
zanrg. Tuo remiantis modelyje elementai sugrizta | zanro sandarg, o tai leidzia aiSkiau suprasti
visuomenés mintis apie tam tikrg zanrg. Visi Sie blokai keliauja toliau link pagrindinio platinimo, kai
filmas skelbiamas vieSumoje ir visai visuomenei jvairiomis komunikacijos priemonémis. Tai tik dalis
iSvardinty autoriy komunikacijos kanaly, kuriuose dazniausiai jie yra skelbiami, tac¢iau dél jy atgalinis
rySys sugrizta j pradzia, tai yra filmo zanro kiirimg. Kadangi komunikacija pasiekia vartotoja, jis
susidaro poziirj, kurj paskleidzia visuomenei, tai sugrjzta filmo kiiréjams ir jiems yra daug lengviau
suprasti, koks filmo Zanras susilaukia daugiausiai populiarumo ir atsiliepimy. Toks zanro procesas
parodo, kaip kino filmai keliauja kino industrijos rinkodaroje. Sis ratas sukasi, kai filmas sukuriamas,
platinamas ir pasiekes visuomeng sugrjzta su atsiliepimais naujam kuriamam filmui. Tai turi jtakos ir
platintojams, kadangi jei nebus Zmoniy susidoméjimo, tai filmy neatsipirks. Kuo tikslesni filmo zanro
pateikimas pasieks visuomene, tuo labiau klestés kino industrija. Zanro teorinis modelis leidZia
suprasti, kad filmy Zanry kiirimas priklauso nuo daug veiksniy, technologiniy galimybiy ir plataus
pasirinkimo, kuris sukuria erdve atsirasti naujiems Zanrams. O rinkodaroje zanras padeda pagrinda

filmo atsiradimui ir jo populiarumui.
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5. ZANRO, KAIP KOMUNIKACIJOS PRIEMONES, TYRIMO
METODOLOGIJA IR DUOMENU ANALIZE

5.1. Tyrimo metodika

Remiantis iSnagrinéta moksline literattra apie kino filmy zanrus, rinkodarg, zanro panaudojima,
kaip komunikacijos priemone, iSkeliami keli pagrindiniai klausimai, kurie bus Siame tyrime
analizuojami. Svarbu i$siaiskinti, ar zanras yra naudojamas, kaip komunikacijos priemong, lietuvisky
kino filmy gamyboje jy platinimui ir kaip pats zanras veikia Lietuvos kino industrijoje.

Tyrimo tikslas — istirti zanro reik§mg¢ ir pritaikomuma Lietuvos Kino industrijoje.
Tyrimo objektas — Zanras, kaip kino filmo gamybos ir platinimo priemoné
Tyrimo hipotezés:

e Hj — zanras efektyviai naudojamas, kaip rinkodaros komunikacijos priemoné, Lietuvos kino

industrijoje.

e Hy— zanras lietuviskuose kino filmuose didina populiaruma.

e Hs— Zanras yra svarbus elementas, renkantis filma.
Tyrimo priemonés — naudojami teoriniai metodai: sisteminé mokslinés literatiiros, straipsniy,
dokumenty, interneto Saltiniy analizé, kuri leidzia jsigilinti j kino industrijos aspektus.
Tyrimo metodai — Lietuvos kino industrijos zanrui, kaip komunikacijos priemonei, nustatyti
pasirinkti empirinio tyrimo metodai:
1. Eksperty interviu (Lietuvos kino reZisieriai, prodiuseriai, platintojai).
2. Kiekybing ir kokybiné turinio analizeé (kino repertuary analize).
3. Apklausa (internetiné auditorijos apklausa).
Tyrimo metodai ir pagrindimas — pasirenkant tyrimo metodus remtasi teorinéje dalyje aiSkinamais
zanro, kaip komunikacijos priemonés, elementais. D¢l tikslios informacijos trilkumo apie Zanro
reik§minguma kino gamyboje ir jo efektyvumo auditorijai, pasirinkti kokybinio ir kiekybinio tyrimo
ir kiekybinés turinio analizés metodai. Tyrimo metodai patvirtins arba paneigs iSsikeltas hipotezes,
kurios pateiks informacijg apie zanro reikSminguma Lietuvos kino industrijoje.
Tyrimo etika — atliekant tyrima vadovautasi bendrosiomis moralinémis normomis ir taisyklémis.
Visiems tyrimo dalyviams uztikrintas anonimiSkumas ir konfidencialumas kokybiniame ir
kiekybiniame tyrime. Surinkti duomenys yra prieinami tik tyrima atlikusiam asmeniui, o tyrimo

dalyviai informuoti apie duomeny analizavimg ir teis¢ atsisakyti vieSinti savo asmens tapatybe.
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5.1.1. Kokybinio tyrimo strategija ir dalyviai

Kokybinio tyrimo pasirinktas metodas yra eksperty interviu. Sickiant, kad interviu bity
kryptingas, pasirinktas pusiau struktiiruotas interviu. Sio metodo pasirinktas instrumentas yra
informatyvus, leidzia nuodugniai analizuoti svarbius aspektus, pakreipti pokalbj reikiama linkme,
pateikiant papildomus klausimus, atsizvelgus j informanto atsakymus. Pusiau struktiiruoto interviu
pasirinkimg Iémé lankstumas ir informanty galimybé laisvai reiksti savo mintis nenustatant tam tikty
riby. Duomenys analizuojami interpretuojant, susisteminant gautus duomenis i§ interviu susitikimo
metu.

Siekiant gauti kuo objektyvesniy atsakymy, interviu buvo vykdomas apklausiant savo srities
iSsilavinusius specialistus, kurie galé¢jo kompetentingai atsakyti apie kKino filmy karimo procesg ir
komunikacijos elementus. Interviu vyko pokalbiais telefonu, skambuciais ,,Zoom® programoje ir
socialiniame tinklalapyje ,,Facebook®. Pirmi trys ekspertai atrinkti pagal sukurty filmy skaiciy, jy
zanrus ir zinomuma. Kiti trys respondentai atrinkti pagal kuriamg filmy komunikacijg ir gautus
kontaktus. IS viso interviu dalyvavo 9 ekspertai. Tai keturi rezisieriai-prodiuseriai: Tadas Vidmantas,
Donatas Ulvydas, Raimundas Banionis ir Emilis Vélyvis. Dalyvavo dvi kino platintojy jmoniy
atstovai: Lina Naktiné i§ ,,ACME Film*, Karolis Galdikas i ,,VVLG Filmai* ir trys kino teatry atstovai:
Ieva Remeikyté i$ ,,Kino Deli, Ivona Zilinskaja i§ ,,Pasaka®, Kornelija Norkevicitité i§ kino centro
,»Garsas“. Svarbiausias atrankos kriterijus buvo profesionali darbo patirtis, Lietuvos kino kiréjas,
platintojas, filmy karimo jvairové ir populiarumas, auditorijos mégstamy filmy rezisieriai ir
prodiuseriai. Visi ekspertai sutiko dalintis savo vardu, taciau analiz¢je kiekvienam ekspertui yra

suteiktas kitas vardas, norint i§saugoti jy privatuma (zr. 4 lentele).

4 lentelé. Interviu eksperty charakteristikos

(Sudaryta darbo autores)

Eksperto vardas, pavardé Eksperto inicialai analizéje
Donatas Ulvydas 1 — asis ekspertas
Tadas Vidmantas 2 — asis ekspertas

Emilis Vélyvis 3 — iasis ekspertas
Raimundas Banionis 4 — asis ekspertas
Lina Naktiné ,»ACME Film*“
Karolis Galdikas ,,VLG Filmai*
Ieva Remeikyté ,,Kino Deli*
Kornelija Norkevidiiité Kino centras ,,Garsas*
Ivona Zilinskaja ,,Pasaka“
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Siuo tyrimu siekiama nustatyti, kaip profesionalai vertina kino filmy Zanry, kaip komunikacijos
priemong, reikSminguma ir naudinguma kino filmo gamyboje ir platinimui. Tyrimo metu buvo
pateikti 5 klausimai kino kuré¢jams (zr. 2 prieda) ir 6 klausimai kino platintojams (zr. 3 prieda).
Remiantis sukurtais klausimais sukurta interviu tyrimo diagnostika (zr. 5 lentelg), iS trijy pagrindiniy

bloky, kuriais vadovaujamasi tyrimo metu.

5 lentelé. Interviu tyrimo diagnostika

(Sudaryta darbo autorés)

Diagnostinio Klausimu ir
bloko S A Diagnostinio bloko apibiidinimas
. teiginiy skaicCius
pavadinimas

Siais klausimais suzinoma, kaip kino reZisieriai ir visa komanda
Idéjy generavimas 2 klausimai (1, 2) renkasi filmo Zanrg ir kuriame gamybos etape apie tai svarstoma. Taip
pat kaip Kino platintojai renkasi elementus komunikacijai.

Sis diagnostinis blokas atskleis, kas lemia ir kas labiausiai daro jtaka,
Itakos formavimas 2 klausimai (3,4) renkantis kino filmo Zanra kiiréjams. Taip pat parodys, kas daugiausiai
nulemia komunikacijos zinute kino platintojams.

Siais klausimais iSsiaiSkinama, kaip svarbi yra zanro komunikacija,

Komunikacijos svarba 1 klausimai (5) kaip jis naudojamas ir kokia tai nauda duoda reklamos zinutése.

Sis blokas orientuotas kino platintojams, kurie pateiks, komunikacijos
2 klausimai (5,6) Zinutés svarbuma, reklamuojant Zanra, ir kokie komunikacijos kanalai
naudojami.

Komunikacijos
kanalai

Tyrime pagrindziant informacijg yra pateikiamos respondenty pasisakymy citatos interviu
metu. Citatos buvo trumpinamos, palickant tik svarbiausias atsakymy dalis analizei. Citatose
naudojami simboliai:
<....> — citatos sutrumpinimas,

(....) — autoriaus jterptas pasisakymas.

5.1.2. Kiekybinés ir kokybinés turinio analizés strategija ir dalyviai

Pagrindinis kiekybinés ir kokybinés turinio analizés tikslas i$nagrinéti duomeny, informacijos
Saltiniy ir fakty duomenis. Siuo metodu atlickama lietuvisky filmy repertuary analizé ir pasirinkto
filmo Zanro turinio analizé. Tyrimas padés nustatyti, ar filmo zanras turi reikSmés kino industrijoje,
ar skirtingas filmo zanro pateikimas gali padidinti filmo zitrimuma.

Kiekybiné turinio analizé padeda nustatyti vyraujancias tendencijas pagal statistinius duomenis
ir taip atskleisti pagrindinius faktus. Norint patvirtinti arba paneigti iSsikelta hipotez¢ Siuo tyrimo
metodu analizuojami Lietuvos kino centre pateikti faktai ir lietuvisky filmy statistika. Duomenys
Lietuvos kino centre pateikti nuo 2009 m. iki 2019 m., jais yra remiamasi, 0 nuo 2013 m. jau yra

pateikiama i§samesné informacija apie ruoSiamy, kuriamy ir i$leisty filmy duomenis Lietuvoje. Pagal
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tuos duomenis analizuojamu laikotarpiu sukurty ir populiariausiy filmy, jy Zanry analizé ir
palyginimas su uzsienio Saliy filmy populiarumu Lietuvos kino teatruose.

Kokybin¢ turinio analizé padeda suprasti ir paaiskinti tam tikrus reiskinius, Zmoniy
pasirinkimus ir jy prieZastis. Siuo metodu analizuojami skirtingy laikmegiy Lietuvos reZisieriy sukurti
filmai: 1973 m. ,,Tadas Blinda“, kurio reZisierius yra Balys Bratkauskas, ir 2011 m. filmas ,,Tadas
Blinda. Pradzia“, jo reZisierius yra Donatas Ulvydas. Sis filmas pasirinktas analizei dél to, kad
pirmojo filmo Zanras buvo vaidybinis nuotykiy filmas i§ keturiy serijy, o po 40 mety iSleistas
nuotykinis istorinis veiksmo filmas buvo perkurtas pridedant keliy filmo zanry elementus ir
pakeiiant siuZeto dalis. Si filmo kokybiné turinio analizé padeda pamatyti, kad filmy Zanrai turi daug

reikSmés tiek siuzetui jgyvendinti, tiek auditorijai pritraukti ir rinkodarai atstovauti.

5.1.3. Kiekybinio tyrimo strategijas ir dalyviai

Pasirinktas kiekybinio tyrimo metodas yra struktiiruota anketiné apklausa. Sio pasirinkto
metodo tikslas yra skirtas statistiSkai pagrjsti gautg respondenty informacija, papildyti interviu metu
gautus duomenis ir juos pavaizduoti grafiSkai. Duomenys analizuojami i§ internete paskelbtos
anketinés apklausos statistiniu pagrindu ir susitelkiama ties hipotezés nustatymu, rodikliy santykiais,
naudojant statistiniy duomeny apdorojimo programg (SPSS), ,,Microsoft Excel®, ir kitais $altiniais.
Klausimynas buvo parengtas remiantis teoriniu aspektu ir atlikus tyrimo duomeny apzvalga,
Cronbach‘s Alpha rodiklis rodo, kad klausimynas yra geras ir priimtinas pagal 0,801 reikime. Si
reikS§mé rodo, kad instrumento sudarytas klausimynas yra geras, patikimas ir tinkamas naudoti (zr. 6

lentelg).

6 lentelé. Anketinés apklausos klausimyno patikimumas

(Sudaryta darbo autorés)

Cronbach's
Alpha
,801 53

N of Items

Tyrimo respondentais buvo pasirinkti Lietuvos visuomenés gyventojai, mégstantys Zzitréti
filmus ir jais besidomintys. Rezultatai buvo gaunami sniego gnitiztés atrankos biidu. Siuo principu
papildoma interviu respondento pateikta informacija ir pagrindziama formuluota hipotezg.
Respondentai buvo renkami darbo autorés pazjstamoje aplinkoje ir socialinio tinklalapio ,,Facebook*
esanCiy draugy pagrindu. Apklausa buvo platinama socialiniame tinklalapyje ,,Facebook® ir

siunciama asmeniskai respondentams.
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Sio tyrimo metu buvo siekiama nustatyti, kaip respondentai vertina filmy Zanro svarba, kas
labiausiai lemia jy pasirinkima renkantis filmus ir kokie jy pasirinkimai stebint lietuvisky filmy
kiryba Lietuvoje. Klausimyne buvo pateikti 12 uzdaro tipo klausimai. Klausimyna sudaro keturios
dalys, kurias sudaro konkrettis klausimai su aiSkiais faktais, o klausimynas skelbiamas tinklalapyje:

https://apklausa.lt/f/kino-filmu-zanru-kaip-komunikacijos-priemones-efektyvumas-b8hr19s.fullpage

(zr. 4 priedg). Kiekybiniam tyrimo metodui, apklausai pagrist ir istirti, sudaroma ir apsibréziama

tyrimo diagnostika, kuri pavaizduota 7 lentel¢je, kurioje iSanalizuoti 12 anketos klausimy.

7 lentelé. Anketinés apklausos tyrimo diagnostika

(Sudaryta darbo autorés)

Diagnostinio
Klausimy ir
bloko Diagnostinio bloko apibiidinimas
o teiginiy skaicius
pavadinimas

Pasirenkamieji Siuo diagnostinis blokas parodys, ar respondentams svarbus filmo

aspektai 3 klausimai (1, 2, 3) zanras ir kokie yra kiti svarbiis elementai renkantis filma.

Individualis o Sie klausimai suteikia informacijos apie respondenty mégstamus filmo
L 2 klausimai (4, 5) N . .. . R
sprendimai zanrus ir kaip daznai filmai yra zitirimi.

Sis blokas atskleis, ar respondentai domisi reklamuojamy filmy
Rinkodaros aspektai 4 klausimai (6, 7, 8, 9) | zanrais, kokie lietuvisky filmy Zanrai jiems patraukliausi ir kokius
filmo Zanrus geriausiai pavyksta i§vystyti kino kiiréjams.

Demografiniai 3 klausimai (10, 11, | Keletas klausimy parodys, kokios lyties, amziaus ir statuso
rodikliai 12) respondentai daugiausiai domisi filmais ir jy Zzanrais.

5.2. Interviu analizé

Lietuvos kino industrija S§iuo metu labai sparCiai tobuléja, atsiranda naujy technologijy,
lietuvisky filmy vis daugéja, jie tampa jvairesni ir jtraukiantys. KeiCiantis aplinkai ir visuomenés
poZitiriams, svarbu suprasti, kaip filmo Zanrai veikia auditorija, kokig reikSme jie turi ne tik
teoriniame lygmenyje. Kadangi dar néra platesniy tyrimy apie Lietuvos kino industrijoje vyraujancius
filmy Zanrus ir jy panaudojima, buvo apklausti kino prodiuseriai, reZisieriai ir kino platintojai, kad
suzinoti placiau, kaip zanras funkcionuoja kiirybos ir komunikacijos procese (Zr. 5 priedg).

Pirmiausiai buvo apklausti kino rezisieriai ir prodiuseriai, kurie placiau atskleide, kokj
vaidmenj filmy Zanrai atlieka ir koks jy svarbumas kiirybos procese. Tyrimo keturiems ekspertams
buvo uzduotas pirmas klausimas, kaip ir kada jie apsisprendzia, kokio filmo zanrg kurs. 1 — asis
ekspertas teigé, kad ,,tam kad apsispresti Siuos dalykus, iS viso pirmiausia reZisieriui reikéty
apsispresti, kas jis toks yra ir kuriai grupei jis priklauso. Tai viena grupé Zzmoniy yra ta, deja, kuri
king isnaudoja savipozicionavimui. <...> Kita grupé, apie kurig is karto ir déliojau mintj, yra tie,
kuriuos as labiau myliu ir kuriems aisku priskiriu save. Tai yra tiems, kuriems tas ego pasaulis, tas

toks saves pozicionavimas ant backos kaip menininko, yra svetimas. Tai yra tiems, kurie pirmumo

43


https://apklausa.lt/f/kino-filmu-zanru-kaip-komunikacijos-priemones-efektyvumas-b8hr19s.fullpage

teise priekyje stato istorijq, king, tai kq nori papasakoti, kas tave jaunina. <...> Kai as esu toje puséje,
kai man svarbus Zitirovas, tuomet ne visada darai filmus, kuriuos tu norétum daryti ir pasirinktum
zanrq. Kai reikia pasirinkti filmo Zanrq, tu renkiesi tokj, kurio dabar reikia Ziurovui arba kurj jis
suziurés. * 2 — asis ekspertas teigia, kad ,, Lietuvoje yra labai paprastas dalykas, kad komedijos, tai
romantinés ir juodos yra komerciskai sékmingiausi filmai kol kas. <...> Nes j juos Zmonés eina kaip
j pramogq. <...> Tai reikia daryti tokius filmus, j kuriuos Zmonés norés ateiti ir tai padiktuoja —
paklausa. “,, Praktikoje visaip biina, bet pas mane tai biina is karto su nuojauta, kad is karto bus toks
Zanras “ (3 — iasis ekspertas). O 4 — asis ekspertas yra visiSkai kitokio pozitrio nei Kiti ekspertai: ,, IS
tikro as net negalvoju apie zanrq ir jis man néra svarbus. <...> AS nusprendziu, koks Zanras bus jau
sukiires filmgq ir kai reikia pateikti konkursui dokumentus. Zanras tampa lyg etiketé.  Tai parodo, kad
kiiréjai skirtingai nusprendzia, koks bus jy kuriamo filmo zanras, taiau zanras dazniau yra
pasirenkamas dar pries kuriant filma.

Kino kiir¢jai dazniausiai kuria filmus, kuriuose susipina keliy tipy Zanrai: ,, Jau labai retai, kada
biitent yra vieno specifinio zanro filmas. <...> Jei tarkim yra detektyvas, tai jisai jungia dramqg
vienareiksmiskai, ir trilerj, ir siaubo. <...> Net gi autorinio pobiidzio filmai, kurie netelpa j jokius
Zanro rémus, vadinkim taip, jie tam tikra dalim jie ima Zanrinius modelius ir juos naudoja savo
kirybai** (3 - iasis ekspertas). ,, Nemanau, kad reikia paisyti vieng Zanrq, nes zitrovas neiesko Zanro,
o jis ieSko emocijos. <...< Mes puikiai suvokiame, kad ingredientai pasaulyje tie patys, todél ieskai
skirtingy santykiy*“ (1 — asis ekspertas). Dar ir 2 — asis ekspertas teigia: ,, Visada bandau déti keliy
zanry bruozus, nes biity labai nejdomu. Vat mano filmas ,, Gautas iskvietimas *“ buvo pirmasis filmas,
kur nelabai buvo kity Zanry, iSskyrus tik tiek, kad daug bajeriy. O paskui atsirado ir dramos
elementai, ir asary, ir juoky ir litidny momenty, tai sakyciau cia jau draminiai motyvai.* Ir kaip jis
sako, kad ,,jie turi bitti, kad Ziiirovui biity jdomu Ziiréti.“ Zanras yra svarbus filme, nes ,,#u turi
galvoti, kq reikia sumaisyti, kad patenkinti Zitirovg. Yra segmentas, kuris renkasi tik komedijas ar tik
siaubo filmus, kurie yra populiariis. <...> Ziiirovui reikia ir pasijuokti, ir paverti, ir gauni retorinj
klausimgq, atrandi laiko filosofiskai apmgstyti gyvenimgq, todél turi buti ta spalvy paleté. “ Eksperty
atsakymai atskleidzia, kad filmuose yra maiSomi keli Zanrai, kadangi jie suteikia daugiau jvairoves ir
emocijy.

Kiréjai kurdami filmus stengiasi ne tik vadovautis savo ziniomis, bet stebi visuomenés pozilirj
ir jy labiausiai pamégtus filmy zanrus: ,, Kad Ziiirovas eity ir sakyty ,,wow *, tai reiskia, kad turi patirti
emocijq. <...> Taip supranti, kad Zmogui svarbi emocija, atsipalaiduoti nuo darbo, pabiiti su seima,
patirti emocijq, kurios kasdienybéje nepatiri. Ir kai tai sgmoningai issianalizuoji tada supranti, kad
pigiq komedijg galima padaryti, Ziiirovai gris j sales, emocijas patiria. <...> Jeigu tu nori padaryti
filmg, tu galvoji, kq pirks Ziirovas. <...> Mano yra taip, kad Zanrg pasirenku pagal komercing

plotme“ (1 — asis ekspertas). Kaip 3 — iasis ekspertas teigia: ,, Yra du dalykai, kurie lemia vidinio
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zanro plitimg, net tik Lietuvoje, bet visame pasaulyje, tai galimi pigesni kastai ir didesnis rezultatas.
Tai vat tie kriterijai yra esminiai, kodél yra kuriami ir kodél Lietuvoje yra labiau paplites komedijos
Zanras. " Arba: ,, Labiau pagal pilieciy veidus gatvése, jeigu matau, kad jie labai suriige, tai tada
matau, kad jiems reikéty kazko linksmo. O taip daznai biina, o kazkas linksmo rudenj ar Ziemq tai
tikrai turi biti, todél mes vasarq niekada neleidziame, nes uztenka saulés ir vitamino D* (2 — asis
ekspertas). Taciau Cia iSsiskiria 4 — ojo eksperto nuomoné, kadangi jis visiSkai nestebi auditorijos:
, Man tai nejdomu, nes as kuriu tai, kas man patinka, kas isreiskia mano mintis ir emocijas. AS
nesiekiu savo filmais patikti visiems. <...> Tie kurie siekia didelio pelno Zinoma, kad stebi paklausq
ir nori gauti kuo daugiau pinigy.

Auditorija yra vienas svarbiausiy elementy, kuris turi labai didele jtaka filmo kiirimo procese.
Tuo paciu jtakos gali turéti ir zanry populiarumas kino kiréjy tarpe, kas pagal rezisierius ir
prodiuserius irgi yra svarbu: ,, Tu turi noréti padaryti tokj filmq ir tada tau tikrai gausis. <...> Kitiems
kiiréjams ne taip pasiseké ir kaip vienas kiiréjas saké, kad jo bus komedija juokingesné, bet nebuvo,
todél manau, kad mano filmai kazkokiq jtakq padaré. Kiti daro savo komedijas ir man tai labiau
patinka, kai nebando lygintis, nebando varzytis, o daro savo ir viskas “ (2 — asis ekspertas). ,, Manau
kai kuriami keli panasis filmai tuomet, tai turi reik§més, kai pavyzdziui Simtmecio progai buvo
skiriama daug finansavimo visiems filmams, ta pacia tema. Tad tokiu atveju tikrai biity geriau, kad
Jjie pasiskirstyty laiku, o ne visi vienu kartu* (4 — asis ekspertas). 3 — asis ekspertas apibendrina
svarbumg ir reikalinguma: ,, Kiekvienas individualiai ir dirba skirtingai. Vieni labiau priklauso nuo
prodiuseriy jtakos, kiti maZiau, kiti galbiut labiau nuo uzsakymy, kiti nuo poreikio, c¢ia labai
individualiai. <...> Zanras tam ir yra reikalingi, nes Zanras niekada neriboja, jis padeda pasiekti
Zirovq, kitaip tariant per Zanrq tu gali pasiekti Zitirovq ir pats Ziirovas gauna satisfakcijq nuo
rodomos istorijos.

Zanras svarbus yra kiirybiniame kino procese, tatiau kiiréjai patvirtina, kad jis svarbus ir
komunikacijoje: ,, Duoda naudingumo, tikrai manau, nes Zitirovas nusiteikia, kad ateina paziuréti
kazko lengvo. Manau, jei pradétume neberasyti to, tai biity ne iki galo aisku, kas per filmas ir kiek tai
yra pramoga *“ (2 — asis ekspertas). ,, <...> Bendrai paémus, tai kas yra rodoma kino teatruose, tai jie
labiau mégsta zanriskq king rodyti, j tai kur Zitirovas eidamas ir mokédamas pinigus nori patirti tam
tikry emocijy. <...> Zanras is esmés yra kaip architektirinis konstruktas, kaip jis reikalingas pastatui.
Pasiziuréjus pasaulinius duomenis, matoma, kad didZiausio démesio sulauke ir didZiausiq jtakg
padare filmai yra Zanriniai. <...> Zanras, kaip po toks jisai, kaip tik padeda atskleisti ir priesingai
neriboja reZisieriaus o jam padeda, padeda pasiekti Ziiirovg ir labai padeda struktiros* (3 — asis
ekspertas). Komunikacija yra vienas esminiy populiarumo akcenty, kadangi skleidziama zinuté
atsiduria rinkodaroje. Tai turi pasiekti visg auditorija, kaip ir teigia 1 — asis ekspertas: ,, Vis délto vélgi,

kai i filmq Ziarimq kaip j verslg, j verslumg zitiri visas Holivudas arba kaip puse Europinio kino, tai
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néra taip, kad sugalvoja ,,out the box “, kad rodysiu juodg ekrang ir kad atverk uzdangq ir pamatysi,
kas ten yra atéjes j filmqg. <...> Todél ¢ia yra ta komunikacija, kaip pasirinkti, kada pasirinkti Zanrg,
kada statyti rezisieriy, kada priekyje statyti zvaigzdes. IS vienos pusés tai yra verslumo spinduléliai,
kurie lemia sékme, o is kitos pusés yra daug kiirybos. “

Kino prodiuseriai ir rezisieriai aiSkiai parodé, kad filmo zanras yra svarbus tiek kiirybiniame
procese, tiek komunikuojant, kadangi jie patys stebi auditorijos paklausa. Labiausiai i$siskyré ties
keliais klausimais 4 — ojo eksperto nuomoné, taciau jis labiau susikoncentraves j filmy istorijg ir
atlieka tik rezisieriaus pozicija. Taigi, zanras jnesa filmui gyvybingumo, skirtingy emocijy ir
jdomumo, kas ir padéjo iSpopuliaréti pirmy keturiy eksperty filmams Lietuvos kino industrijoje.

Is eksperty nuomonés matoma, kad be zanro filmas buty daug sudétingesnis ir biity sunku
pasiekti tam tikrg auditorijg. Prie populiarumo labai daug prideda komunikacinés zinutés turinys,
komunikacinés priemonés ir visuomenés pasiekiamumas, tod¢l labai naudinga informacija yra i$ kino
platintojy ir kino teatry pusés. Paklausti, i ka labiausiai atkreipia démes] komunikuojant filma,
,ACME Film* ekspertas atsake, ,, <...> kad priklauso nuo projekto, nes tikrai yra tokiy filmy, kurie
yra tarpzanriniai vadinami, kurie turi ir siaubo ir fantastikos, ir romantikos, ir negali iSsakyti j vieng
stalciukq, kad tai biitent toks siaubas. Tai tokiose filmuose faktas, kad tu Zanro ne tiek naudosi, kiek
tu bandysi atrasti pardaviminius elementus, su kuriais méginsi apZaisti ir parduoti. Bet yra tam tikri
zanrai ir yra tam tikvi filmai, kur Zanras tikrai labai svarbus ir zZaidzia “. O ekspertas 1§ ,, VLG Filmai*
teigé, kad ,, pirmiausia reikty pradéti nuo to, kad atskirti filmus. Tai kaip kalbésime apie filmus imkite,
kad yra blockbuster, tai dideliy kino studijy, Zinomi vardai, Zinomi filmai, kur visi Zino pavadinimus.
Ir yra kino filmai, kurie yra nepriklausomi, tai gali biiti paprasta amerikietiska produkcija, gali biiti
su gerais aktoriais ar gali biti autorinis. Jei imtume blockbuster filmus, tai cia labai paprasta, nes
filmas is saves yra zZinomas, aktoriais garsis, fransizé, tai tada komunikacija paremta tuo, ten néra
atskirai komunikuojamas Zanras, ten labiau aktoriai. <...> O kas liecia jau anksciau paminétus mano
filmus, tai buty priklausomai labai nuo filmo. Jei filmas turi kazkokj cinkelj, pavyzdziui aktorius, tai
tu méginsi jj afisuoti, o jei vardo néra, tai tada mégini suzaisti su Zanru. ** Platintojai yra pagrindine
grandis, kuri jau véliau perleidZia filmus kino teatrams ir atsirenkami filmai jau teatro viduje, todél
kino teatry eksperty atsakymai labai panasus: ,, <...> Jeigu platintojas turi didelj biudzeto, Holivudinj
filmgq, tai miisy technika nepaveza ir mes tokiy filmy negauname. IS mazesniy kino platintojy gauname
jvairiy kino festivaliy kany filmy, tai jie buna auksto meistriSkumo filmai, kur jau turi prisésti ir
ieskoti, kur yra filmo kabliukas <...>* (ekspertas i§ ,,Kino Deli®). ,, Miisy kino centras ,,Garsas*
priklauso nekomerciniam dideliam Europiniam filmy tinklui ,, Europa Cinemas " ir esame pasirase
sutartj, tai esame jsipareigoje daugiausia rodyti europiniy ir nacionaliniy filmy. Ir mes atrinkdami
filmus pirmumo teise¢ skiriame is Europos ir Lietuvos. Pirmiausia tikrai zZiiirime animacinius filmus

ir juos leidziame visus, nes Lietuvoje tas skaicius néra didelis. Kadangi mes remiamés tokiomis
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socialinémis tematikomis, tai tada bus stipriis filmai ir jy Zanras dazniausiai bus drama. Kad atsverty
tokiq sunkiq temq paliekancius tokius gilius klausimus, tai butinai komedija turi biiti bent vieng kartg
per dieng* (ekspertas i$ kino centro ,,Garsas®). ,, I§ lietuvisko turinio jau dazniausiai rodome viskg,
nes tai yra retas reiskinys ir tai Lietuvoje yra pelningiausias. <...> Tai kad ne mes atsisakome rodyti
tq filmgq, bet platintojai nusprendzia, kad jie geriau susikoncentruos j didelius kino teatrus. Bet tokie
zanrai, kaip dokumentiniai, pas mus yra vienas i§ einamiausiy ir Ziurimiausiy Zanry*“ (ekspertas i§
»Pasaka®). Taigi, Sie platintojai ir kino teatrai turi savo stiliy ir sistema, kas padeda jiems iSsirinkti
rodomy filmy repertuarg. Platintojai labiau Zino savo pozicijg ir i$ karto planuoja filmo komunikacija,
o kino teatrai pirmiausia atsirenka pacius filmus, kurie bus rodomi.

Toliau nagrinéjant klausima, | kokius elementus jie dazniausiai atkreipia démesj, galima
paminéti, kad platintojai pilnai iSanalizuoja turimg filmg ir atsirenka, kas bus pagrindinéje zinutéje.
Kaip teigé ekspertas i ,,ACME Film®: ,,Jeigu tu turi filmq, kuris neturi né vieno Zymaus aktoriaus,
bet tai yra siaubo filmas, tai tu komunikuosi, kad tai yra siaubo filmas ir viskas ir daugiau tu nepaliesi
Jjokiy kity pardaviminiy tasky. <...> Kartais gali biti pasakyta, kad filmas yra pastatytas pagal tikrg
istorijq, tikrus jvykius, kad taip nutiko Antrojo Pasaulinio karo metu yra svarbiau negu paminéjimas
kokio nors rezZisieriaus ar kokio nors aktoriaus. O ekspertas i§ ,,VLG Filmai“ teige, kad ,,Zanrg
tiesiogiai jau labai retai dedi, zanrq bandai uzsifruoti, tai tu plakate dedi pavadinimq, jei yra garsus
aktorius ar rezZisierius, tai paryskinamas jo vardas ir tada sugalvoji sikj. <...> O jei grynai patj
zanrgq, kas liecia, kai tu turi galimybe ilgesniam epizodui, tarkim iSeina reklama j filmq radijuje, tai
tu vienareikSmiskai akcentuosi zanrg, kad tai komedija, nes ten turi penkiolika sekundziy, priklauso
nuo radijo klipo trukmés. “ Remiantis §io eksperto atsakymais, pastebima, kad kiekvieno Zanro filmai
turi savo komunikacinés zinutés tikslg ir kaip jis sakeé: ,, Tokio tipo praktiskai visi komerciniai filmai
yra komedijos. <..> Tai buna visada akcentuota, man atrodo visada biina ir plakatuose ir
pranesimuose, akcentuota komedija. “ O su dramos zanru: ,, stengiamasi viskq kabinti, nes reikia tada
labai dideliy pastangy, kad tas filmas tapty patrauklus, kadangi vyraujancios spalvos, niuriis
plakatai, tokia depresiné tema ir visada mégini akcentuoti kazkokius tai aktorius, reZisierius*“
(ekspertas 1§ ,, VLG Filmai®).

Tuo paciu klausimu maziau gali atsakyti kino teatrai, kadangi kino platintojai jiems daZniausiai
pateikia filmg su visu paketu, tai reiSkia, kad komunikacijos planas biina paruoStas. Tac¢iau biina
filmy, kuriuos kino teatrai patys komunikuoja ir turi suprasti, kg labiau atkreipti démesj. Kaip teigé
ekspertas 1§ ,.Kino Deli*: ,,tai Zanras, jeigu jis néra siaubo ar specifinis Zanras, mes jo kaip ir
nepabréziame, nes dramy pasaulyje yra labai daug pasaulyje. Dramos, komedijos yra dazni Zanrai,
tai jie jau praranda tokiq prasme ir reikia ziaréti giliau esme. Jei yra kazkoks isskirtinis filmas,
pavyzdziui Romo Dambrausko ,, Advokatas *“ buvo kurtas kitokiu stiliumi, tai mes jj pazZymime, bet jis

nera daznas kino teatruose ““. Kitas kino teatras ,,Garsas* jau dazniau naudoja Zanrg komunikacijoje:
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., Zanrq mes visada paminime, nes tai dazniausiai taip ir yra, kaip pavyzdziui romantiné komedija, ir
mes vat kvieciame j romantika kvepianciq komedijq ir taip panasiai. Ir jei tarkime yra stipus filmas,
ir taip ir naudojame stipri drama. Ir aprasyme filme dazniausiai jsivelia zanras ir néra to filmo kaip
pristatyti be Zanro <...>"“. O kino teatras ,,Pasaka“ kaip ir pirmasis teatras zanro komunikacijoje
naudoja maziau: ,, kai jau mes komunikuojame is savo pusés zanrqg mes paminime tokiu atveju, jei tai
vra tas dalykas, kuris tik pritrauks auditorijq. Kaip pavyzdziui dokumentika, miisy Ziiirovg, vien Zodis
gali pritraukti bent jau pasiskaityti aprasymgq. <...> Visai kita komunikacija yra statoma is esmés ant
istorijos, kurie platintojai leidZia platinti anksciau suderinus ir tai labiau apie filmg*“. Taigi, tai
atskleidzia, kad i$ platintojy pusés zanras plac¢iau naudojamas nei komunikacijoje, sukurtoje paciy
kino teatry.

Kino komunikacing Zinute reikia sudaryti tikslingai ir tik tada paleisti rinkodaroje, kadangi nuo
to priklauso auditorijos pasiekiamumas. O ji yra pats svarbiausias elementas tiek prodiuseriams, tiek
kino platintojams ir kino teatrams. Ekspertas i§ ,,ACME Film* pakomentavo, kad auditorija svarbi:
,, Visi Zino, kad Lietuvoje geriausiai eina lietuviskos komedijos. Taip tiesiog yra, taip tq rodo skaiciai,
taip tq rodo musy turimi rinkos rezultatai. Ir kad ir kaip mes norétume patys platinti ir kuo daugiau
labiau meninius, draminius filmus, labiau rimtesnius galbiit produktus. Bet gale dienos turi atsipirkti
investicijos j tq filmy platinimg . Siai min&iai pritaré i§ ekspertas i3 ,,VLG Filmai“: , kad Zanras
komunikacijoje auditorijai bendrai paémus, taip tai yra svarbus auditorijai. Ar tai gali biiti vienintelé
kaip pagrindiné vaziuojamoji priemoné, tai labai retas atvejis. Bet Siaip jis yra svarbus, nes Lietuvoje
mes turime kino zZiiirovus bendrai, kurie mégsta king ir skonis jy labai paltus, ir Zmones kurie meégsta
zanrq “. O kino teatrai patys labai aktyviai stebi auditorija, kadangi jiems svarbu stebéti pokyc¢ius ir
didziausig filmy paklausa. Tai ekspertas i§ ,,Kino Deli* teigé, kad turi statistika, ,, <...> kokie filmai
buvo populiariausi per paskutinius metus. Pas mus yra labai stipri motery auditorija, mazdaug nuo
30 iki 40 mety, vyry ryskiai maziau, jei néra specifinis filmas. Tai dazniausiai auditorija yra moterys
merginos, tai pagal tai mes renkame dazniausiai dramas, romantines komedijas . Pritaria ir ekspertas
18 kino centro ,,Garsas*: ,, ypatingai, kada yra komedija, mistinis dalykas, istorinis filmas ar
biografiniai, nes daznai mes rodome ir tai kad paremta tikrai faktais“. Trecioji ekspertas i§ kino
teatro ,,Pasaka‘ atskleide, kad seka statistikg net per kelis kanalus: ,, Pagal biliety pirkimg, tiek pagal
Facebook skirtingus rodiklius sekame. Ir kai jau tada pradéjome tiksliai Ziaréti, kokie yra Zodzial tiek
kq pazymimi, tai dokumentikos, komedijos, lietuviski filmai, tai yra vieni is ty kur lengviausia pasiekti
ir didziausia auditorija ir jei netiesiogiai rasant, tai jau bent pazymint“. Taigi, visais atvejais
auditorijos stebéjimas yra reikalingas, kad btity galima nustatyti, kokie filmai yra paklausiausi.

Taip pat filmy ziGrimumas ir paklausa gali priklausyti nuo paciy kino kuiréjy ir jy sukuriamy
filmy Lietuvos kino industrijoje. Atsitinka taip, kad vieni kuiréjai ir jy filmai gauna daugiau démesio

0 vieni maziau. Tai paaisSkina kino platintojai, ekspertas i§ ,,ACME Film®: , ¢ia ZaidzZia labai miisy
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planavimo ir pajamy likesciai. Kuo didesni yra filmo finansiniai litkesciai, tuo didesnis ir reklamos
biudzetas. IS esmés jeigu filmas turi Zinomgq reZisieriy, turi Zinomus aktorius, turi kazkokias zvaigzdes,
kurias norés pamatyti, tai tas filmas yra vertinamas, kaip turintis didesnj potencialg uzdirbti kinuose.
I tq filmq yra tikrai daugiau investuojama j reklamq, negu j pavyzdziui panasiq komedijq, taciau ne
tokig zZinomgq reZisieriaus ir ne tokiais Zinomais aktoriais ir kaip produktas ne toks patrauklus Zigirovui
kaip kitas. “ Ekspertas i$ ,,VLG Filmai* papildo taip pat, kad labai svarbus yra tinklelio planavimas,
kad vienu metu nebuty dviejy vienodo zanro filmo. ,,Jeigu imtu imtume pagal reZisierius, tai Tado
Vidmanto yra populiariausi, ir jie populiaresni uz savo konkurentus, dél to kad kazkada padaré
pirmus filmus, kuriy niekas tokio tipo dar nedaré ir Siaip jis yra vieSas zmogus ir daug reiskiasi, tai
jam padeda ir stiprina jo filmy pozicijq “ (ekspertas i$ ,,VLG Filmai‘). I§ platintojy pozicijos matoma,
kad zanro populiarumas kino kuiréjy tarpe yra lemtingas pagrindinés komunikacijos veiksnys. Kino
teatrai organizuodami savo komunikacijg irgi atsizvelgia i rezisieriy: ,, Siaip yra europiniy kiiréjy, kur
vien iSgirstama reZisieriy ir jau visi Zino, kad pavyzdziui, tai bus drama ir jau visi Zinos, tai lemia
rezisierius. <...> Nes Vis tiek formuojant repertuarq ir ziuri, jei turi desimt dramy Siam ménesiui ir
dar telpa du filmai, ta faktas kad imi komedijq, nes bitinai reikés, tai siuo atzvilgiu turi daug jtakos *
(ekspertas i§ kino centro ,,Garsas). ,, <...>Tokios konkurencijos atsiranda, jei iSeina uZsienio ir
lietuviskas filmas. <...> Tada labiau per tautiskumgq kalbi, kad sitq jis turite pamatyti tikrai, o tq kitg
dar rodysime ir rodysime, o lietuviskas filmas labai retas dalykas, tai turi pamatyti jq c¢ia ir dabar*
(ekspertas i$ kino teatro ,,Pasaka‘“). Kino kuiréjai vis délto turi reikSmés komunikacijai pagal zanra,
nes jy populiarumas Lietuvoje nulemia ir naujos komunikacinés Zinutés pasiekiamuma.

Tam, kad suprasti, kokios yra Zanro galimybes ekspertai pasidalino, kad Zanras yra naudojamas
skirtinguose komunikacijos kanaluose filmui vieSinti. Labai placiai iSvardino komunikacijos
priemones ir patvirtino zanro naudojimg ekspertas i§ ,,VLG Filmai*: ,, Filmo afisa arba plakatas,
pagal pasaulinius tyrimus vienas is pagrindiniy dalyky, siekiant filmo populiarumui. Cia stengiamasi
Zanrq uzkoduoti sukyje, kuris bty susijes su Zanru ir labai patraukty démesj . Taip pat patvirtino ir
ekspertas i$ ,,ACME Film*: ,, A5 tikrai nesuklysciau, kad Zanras bent jau 50 % tai tikrai naudojamas
ant plakaty ir anonsy. IS esmés a$ sakyciau, kad Zanras yra naudojamas dél to, kad tu stengiesi
pertekti informacijg per trumpq laikq jos gavéjui, kaip jmanoma tiksliau“. ,, Po to kas liecia garsinius
klipus, tai radijuje dazniausiai Zanras minimas, kad tai siaubo filmas apie tq ir apie tq, tai toks labai
bazinis. <...> Kas liecia visus video, tai biity klipai, anonsai per televizijq ar Youtube, kino teatre ar
ekranuose, tai dazniausiai yra naudojami slaideriai, kad biity kaip uzrasas ant pacio filmo. <...> O
dazniausiai biina sudéti akcentai, reZisierius arba prodiuseris, aktorius jei yra Zinomas, kino zZanras,
pavadinimas ir kino data “ (ekspertas i ,,VLG Filmai®). ,, Tai Zaidzia vaizdo klipuose, radijo klipuose
ir toje pacioje lauko reklamoje tu nedési kazkokios draminés scenos, jei komunikuoji komedijq ar

siaubo filmgq. Visur vis tiek tas zanras keliauja, jeigu ne tiesiogiai parasytas, tai tada netiesiogiai
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perteiktas tam tikrais reklaminés Zinutés elementais ““ (ekspertas i§ ,,ACME Film®). Taip pat ,, rekste
dazniausiai, jei praneSimas spaudai, visada biina pateikiama visa informacija, reZisieriai, aktoriai,
kirybinée komanda, trukmeé, zanras. <..> IS esmés zanras eina visada kartu jei tik yra galimybé
(ekspertas i§ ,,VLG Filmai®). Prie jau kino platintojy i§vardinty komunikacijos priemoniy prisideda
kino teatry kanalai, kaip internetinés teatry svetainés, naujienlaiskiai, socialiniai tinklai ,,Facebook*
ir ,Instagram*: ,, DidZiausiq démesj skiriame Instagram ir Tik Tok turime ir ten pagal Zmoniy
auditorijq, jei jaunesné auditorija — Tik tok ir Instagram, jei vyresné tai Facebook ir skelbimai
laikrasciuose ** (ekspertas 1§ kino centro ,,Garsas®). ,, Tai sakyciau efektyviausias yra Facebook, nes
Jis tiesiogiai parodo, kiek gauname Zmoniy. Tada mes matome, koks turinys yra jdomiausias, kiek
ateina, kiek susidomi, tai as manau, kad Facebook “ (ekspertas i§ ,,Pasaka). Taigi, zanro galimybés
komunikacijoje yra labai placios, kadangi jj galima perteikti per jvairias priemones skirtingais bidais
ir taip sudominti Zitirova.

Zanro naudingumas ir vartojimas atsiskleidé i3 eksperty pateiktos informacijos. Zanras pladiai
naudojamas komunikacijoje ir svarbus elementas tiek filmo atzvilgiu, tieck komunikacinés zinutés.
Kaip teigé ekspertas i ,,VLG Filmai*, ,, Pirmiausia duoda tq aiskumgq. Jau Ziirovas Zino, apie kg
filmas, kokio tipo filmas ir jau gali spresti ar mégsta tokio Zanro filmus, ar ne. <...> Zanrq svarbu
pirma akcentuoti tiems zanriniams ziurovams, o po to jau visiems likusiems, kad galbiit sudominti jj,
o tada jis jau renkasi papildomai ar renkasi ir zZiari filmukq, ar aprasymq, ar ten draugas
papasakoja.“ Taip pat ,,zanras tikrai labai stipriai veikia ir komunikacijoje tikrai kartais pagal
situacijq pagerina labai. AS tik is kitos pusés matyciau, zanras kai kur priduoda, bet tas kai kur ir
gali atimti. Ir jeigu jis gali atimti, tai dazniausiai komunikacijoje jis yra maskuojamas * (ekspertas 18
»~ACME Film*). Kaip ir kino platintojai, kino teatrai teigia, kad Zanras yra svarbus, taciau jie maZiau
skleidZia jo komunikacija: ,, jeigu kino teatras vaziuoja ant Zanro, tai jis turi komunikuoti zanrq. <...>
Tai cia situacijos reikalas. Ir tiek yra pagal svarbumgq tie reikalai, o jei jis turi didelé reiksme
komunikuojant, tai jj reikia komunikuoti, o jei neturi, tai ne, cia tokia dinamiska situacija. Tai tas
zanras svarbiausias yra toje paprastoje komunikacijoje, kad parasyti, koks yra filmas, kad Zzmonés
atsifiltruoty kq jie nori ziuréti“ (ekspertas i§ ,,Kino Deli*). Ekspertas i§ kino centro ,,Garsas®
akcentavo, ,, kad labai svarbu, jog vizualas neprasilenkty su pacio filmo Zanru ir jo nuotaika. <...>
Tai toje komunikacijoje mes tokiu atveju stengiamés pateikti kuo daugiau istorijos, kad suprasty. Kad
neprasilenkty Sitie tai turi pagalvoti, kad jau tikrai Zinai kur pilnai komedija, tai gali komunikuoti, o
kur jau eina su pamgstymais komedija, tai atsargiau reikéty komunikuoti. O treciojo kino teatro
ekspertas i§ ,,Pasaka‘ teigeé, kad zanras yra ,,vienas is kertiniy dalyky. Jeigu jis nenaudojamas
komunikacijoje, Zzmonés pries pasirinkdami galutinj sprendimg, jie vis tiek pasitikrina, kokio tipo
zanras. Nes jie vis tiek nori tikétis kazkokiy emocijy. Jiems vis tiek svarbu numatyti savo nuotaikq, kg

I3

jie i§ to gaus ir Zanras, kurie geriausiai perteiks suteiks, ko jie gali tikétis“. Taigi, zanras
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komunikacijoje yra svarbus ir reikSmingas elementas, kuris suteikia emocijas ir kaip ekspertas i$
»~ACME Film* teigé: ,,jeigu tu pardavinéji emocijq, tu turi suteikti tiems biisimiems pirkéjams tq
kruopele jausmo to, kq jis galbiit pamatys. Tai, o Zanras visada Zaidzia tokiame dalyke labai stipriai,
nes tas siaubo mégéjas ir nori patirti tq baisumqg *.

Apibendrinant cksperty pateiktus atsakymus, galima teigti, kad Zanras yra efektyviai
naudojamas komunikacijoje (zr. 8 lentelg). Zanras svarbus kino kiiréjams, kuriems jis padeda sukurti

norima filmg ir nesti i§skirtinumo.

8 lentelé. Zanro svarbumo kriterijai pagal eksperty atsakymus

(Sudaryta darbo autorés)

ZANRAS | AUDITORINA Kgllz?:?AI KOMZUﬁEXCUA
1 - ASIS EKSPERTAS Svarbus Stebima Turi jtakos Reikalinga
2 — ASIS EKSPERTAS Svarbus Stebima Turi jtakos Naudinga
3 - IASIS EKSPERTAS Svarbus Stebima Turi jtakos Reikalinga
4 — ASIS EKSPERTAS Nesvarbus Neidomi Turi jtakos Derinama
»ACME FILM¢* Svarbus | Analizuojama | Turi jtakos Naudinga
»VLG FILMAI* Svarbus | Analizuojama | Turi jtakos Naudinga
,»KINO DELI* Svarbus | Analizuojama | Turi jtakos Naudinga
»GARSAS“ Svarbus | Analizuojama | Turi jtakos | Labai reikalinga
»PASAKA* Svarbus | Analizuojama | Turi jtakos | Labai reikalinga

Tai svarbu ir kino platintojams, kino teatrams, kadangi tai padeda atskleisti filmg ir pritraukti
auditorija. Jo panaudojimo galimybés neribotos filmy kiirimo procese, kadangi juos galima maiSyti
ir taip atrasti nauja zanrg ar nauja filmo emocija. Auditorija yra stebima ir analizuojama, kad tai
padéty tikslingiau rodyti atitinkamus filmus, o kino kairéjy populiarumas turi tam jtakos. O jo
reik§mingumas komunikacijoje yra labai didelis, kadangi jis parodo visuomenei platesn¢ informacija
apie filma, jiems palengvina apsisprendima, sukuria pozilirj ir suteikia galimybiy kirybiskai

interpretuoti filmg komunikacinéje Zinutéje.

5.3. Kiekybiné ir kokybiné turinio analizé

Remiantis mokslinés literatiiros analize pateikiami skirtingi filmy Zanry tipai, pagal kuriuos
kuriami filmai visuomenei. Tam, kad pavykty suzinoti, kokie Lietuvos kino rezisieriy sukurti filmy

zanry tipai labiausiai sudomina auditorijg ir kaip keitési jy populiarumas, tiksliai atskleidzia Lietuvos
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kino teatruose rodyty filmy repertuary statistika. Analizuojami filmai pagal Lietuvos kino centro
statistinius duomenis nuo 2009 m. iki 2019 m.

Pastebima, kad jau nuo duomeny rinkimo pradzios lietuviski filmai yra suskirstomi i
vaidybinius, trumpametrazius, dokumentinius ir animacinius filmus. Tai yra iSskirtos kino filmy
rasys, prie kuriy priskiriami sukurti ir kiirimo procese esantys lietuviski filmai. Prie vaidybiniy filmy
rusies yra priskiriami visi iSanalizuoti zanry tipai, kaip drama, komedija, veiksmo filmas, fantastika
ir kiti Zanrai, iS§skyrus dokumentinius. Dokumentiniy filmy zanras yra iSskirtas atskirai, nes jiems
sukurti reikia daug tyrimy apie veikéjus, skirtingai nuo vaidybiniy. Prie trumpametraZiy tie patys
filmy Zanrai, kaip ir prie vaidybiniy, taCiau Sie filmai yra daug trumpesni. Atskirai yra iSskirti
animaciniai filmai, kadangi is visy kity filmy zanry jo auditorija i$siskiria labiausiai, tai orientuota j
vaikus. Kaip matoma 10 pav. pateiktoje statistikoje, daugiausiai vaidybiniy filmy buvo sukurta 2016
m. ir 2018 m., tai yra po 21 filmg jvairiy Zanry. Sukurty ir uzbaigty filmy didZiausias skaicius yra 22,
tai dokumentiniai filmai, kuriy per visa pasirinkta mety laikotarpi buvo iSleista daugiausiai.
Trumpametraziy filmy skaicius siekia 19, o animaciniy filmy sukurta 2015 m. ir 2012 m. po vienoda
skaiciy, tai yra 10, kuris i$licka auks$¢iausias Sioje kino filmy riiSyje. Tai per 10 mety Lietuvoje buvo
sukurta 120 vaidybiniy filmy, 156 dokumentiniai filmai, 105 trumpametraziy filmy ir tik 74
animaciniai filmai. Galima teigti, kad Lietuvos kiir¢jams geriausiai sekeési kurti dokumentinio Zanro
filmus, kurie buvo transliuojami visuomenei. Taip pat remiantis statistiniais duomenimis matoma,
kad bendrai patys geriausi metai Lietuvos kino industrijai buvo 2016 m., kadangi tais metais buvo
sukurti net 58 filmai o0 2018 m. 54, kurie yra visi skirtingy zanry tipy, kad auditorija biity sudominta

ir gauty jvairiapusiSka turinj.

2019 17 16 12 7 52
2018 21 22 i - 54
2017 15 5 14 7 41
2016 21 18 9 10 58
2015 1 1 9 4 35
2014 8 18 7 7 40
2013 1" 17 5 7 40
2012 4 18 1 10 33
2011 2 9 19 8 38
2010 4 1 13 - 32
2009 6 10 9 6 31

10 pav. Sukurty lietuvisky filmy statistika laikotarpiu nuo 2009 m. iki 2019 m

(Lietuvos kino centras)
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Toliau analizuojant daugiausiai kuriamus kiekvienos rusies filmus, svarbu akcentuoti tiksliau,
kokiy zanry filmai buvo populiariausi, kokie jy pavadinimai ir kokig auditorijg jiems pavyko pasiekti.
Lietuvos Kino centras pateikia §iuos duomenis tik nuo 2013 mety (zr. 10 pav.), pagal kuriuos galima
matyti, kuriy zanry filmai Lietuvos kino teatruose buvo zitrimiausi auditorijos tam tikrais metais.

Kaip matoma, pagal pateiktus duomenis 9 lenteléje, Lictuvos auditorijai labiausiai patinka
Lietuvos kuréjy kuriami komedijos zanry filmai, kurie susilaukia didziausio populiarumo. O per $iuos
metus daugiausiai perziiiry surinko komedijos zanro filmas ,,Trys milijonai eury®, kurio rezisierius
buvo Tadas Vidmantas. Tai filmas apie du sugyventinius, kurie loterijoje laiméjo tris milijonus eury,
mégino grazinti skolas ir bandé¢ atsirinkti draugus, taciau jy paciy santykiai susilpnéjo. Biitent, Sis

filmas susilauké daugiau nei vieno milijono perzitiry Lietuvos kino teatruose 2017 metais.

9 lentelé. Filmy zanry populiarumas

(Sudaryta darbo autorés, remiantis Lietuvos kino centro duomenimis)

Pavadinimas Zanras Ziiirovy skaitius Rezisierius
2013 Valentinas vienas Romantiné komedija 190 714 Donatas Ulvydas
2014 Uz Lietuva! Juodoji komedija 292 654 Emilis Vélyvis
2015 Nepatyres Komedija 171 069 Julius Paulikas
2016 Tarp misy berniuky Komedija 1007 464 Kestutis Gudavicius
2017 Trys milijonai eury Komedija 1304 887 Tadas Vidmantas
2018 Tarp pilky debesy Drama 1 295 396 Marius Markevic¢ius
2019 Pats sau milijonierius | Komedija 204 860 Tadas Vidmantas

ISnagringéjus vienus populiariausiy lietuvisky filmy, verta atkreipti démesj, kiek ir kokiy zanry
filmy buvo daugiausia kuriamy nuo 2012 m. iki 2018 m., nes tai gali nulempti, kodél vienas ar kitas
filmas sulauké daug zitirovy. 10 lenteléje atsispindi duomenys, kiek kiekvienais metais buvo sukurta
skirtingy zanry filmy. Pasirinkti pagrindiniai zanrai pagal Lietuvos kino centro duomenis. Taigi
matoma, kad daugiausiai buvo kuriamy dokumentiniy filmy. IS viso per §j laikotarpj buvo sukurti 99
filmai, kurie buvo kuriami remiantis faktais ir istorijomis. Antrg vietg uzima dramos, kuriy buvo
sukurta 95. Dramy Zanre dar labiausiai i$siskyré istorinés ir romantinés dramos, taciau lenteléje
i§skirtas vienas pagrindinis Zanras be subzanry. O maziausiai buvo sukurta komedijy, kuriy pilnai
uzbaigty ir parodyty yra tik 14. Galima teigti, kad dél mazo komedijy pasirinkimo sukurta komedija
tapdavo populiari, kaip tai pasitvirtino anks¢iau nagrin¢jamoje lenteléje. Tai budavo daug
emocingesnis, juokingesnis ir sarkastiSkas filmas, kuriame pasirinktas juodas humoras, kas

visuomenei buvo aktualu ir kitoks Zanras nei dramos ar dokumentiniai filmai.
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10 lentelé. Sukurty filmy Zanry statistika

(Sudaryta darbo autorés, remiantis Lietuvos kino centro duomenimis)

Drama | Komedija | Dokumentinis

2012 5 0 20
2013 16 2 15
2014 14 3 19
2015 16 3 11
2016 18 2 15
2017 10 3 17
2018 16 1 2

Lietuvisky filmy perzitiros priklauso ne tik nuo filmo zanro, bet ir nuo to, kokie filmai sitilomi
auditorijai kino teatruose. Kadangi lietuvisky filmy buvo kuriama nedaug, todél kino teatrai rodé ir
kity Saliy kuriamus filmus. Pagal 11 lenteléje pateiktus duomenis matoma, kad maziausia lietuvisky
filmy dalis rinkoje buvo 2015 m., tai sudaro 13,81 % , o didziausia dalis buvo 2018 m. — 27,9 %. Sis
procentas kiekvienais metais maz¢ja arba did¢ja, taciau galima daryti iSvada, kad lietuvisky filmy
dalis kino industrijos rinkoje vis mazéja, lyginant su europietiSky ir amerikietisky filmy dalimi
rinkoje. Europoje kuriami filmai jsilieja j kino teatry veikla ir pagal matomus procentus iSsilaiko
beveik tolygiai per §j laikotarpj. O su amerikietiSkais filmais yra atvirkstinis variantas, kadangi jy
filmy dalis kino teatruose labai didel¢ ir daugiausiai sieké net 71,50 % 2016 m. 2019 m. S§is rodiklis
sieké 69,88 % ir tai yra trigubai daugiau nei lietuvisky filmy. Taigi galima daryti i$vada, kad

lietuvisky filmy néra sukuriamy tiek, kad jie galéty uzpildyti didZigja rinkos dalj kino teatruose.

11 lentelé. Bendra filmy statistika 2013 — 2019 m. laikotarpiu

(Sudaryta darbo autorés, remiantis Lietuvos kino centro duomenimis)

2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019

Lietuvisky filmy dalis rinkoje 16,49% 23,18% 13,81% 19,50% 21,42% 27,9% 19,64%

Europietisky ~ filmy  dalis
e 13,22% 13,90% 17,80% 8,50% 13,19% 11,8% 15,77%
rinkoje

AmerikietiSky  filmy  dalis
69,27% 60,28% 65,48% 71,50% 64,62% 58,7% 60,88%

rinkoje

Kity $aliy filmy dalis rinkoje 1,02% 2,64% 2,91% 0,50% 0,94% 1,6% 3,71%
Nacionaliniy filmy premjeros 15 14 10 13 11 21 23
Bendras pagaminty

nacionaliniy vaidybiniy filmy 11 8 11 21 15 21 17
skaiCius
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11 lentelés tesinys

2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019
Bendras  iSplatinty  filmy

197 261 290 291 309 351 379
skaiCius
Bendras  parduoty  biliety

3097683 | 3234595 | 3330518 | 3668370 | 4 066209 | 4 265414 | 4 141900

skaicius*
Vidutiné bilieto kaina, Eur 4,04 4,29 4,62 4,83 5,02 5,26 5,43
Apsilankymy skaicius kino

1,05 1,11 1,13 1,29 1,45 1,53 1,48
teatre vienam gyventojui
Kino teatry skaicius 32 32 32 29 27 28 26

Taip pat i$ pateiktos informacijos 11 lenteléje apie filmy iSplatinimg aiSkiai matosi, kad filmy
ziurimumas labai priklauso nuo jy komunikacijos. Nuo 2013 m. §is skaicius didéja ir jau po SeSiy
mety pasiekia apie 400 filmy platinimg auditorijai, todél parduoty biliety skai€ius yra Zymiai didesnis
nei tuomet, kur platinimas siekia tik 197. Apibendrinant galima teigti, kad populiariausi lietuvisky
filmy Zanrai Lietuvoje yra komedijos ir dramos, kurios labiau atkreipia démesj. Taciau Lietuvos kino
teatruose reikéty mazinti amerikietiSky filmy rinkos dalies uzimtuma ir praplésti lietuviskus filmus
Lietuvos Kkino teatruose. Taigi galima teigti, kad $i dalis patvirtina antraja hipoteze, kad filmo Zanras
gali nulemti filmo populiaruma, remiantis jy zZiGrimumu.

ISanalizavus statistinius duomenis apie lietuvisky kino filmy populiarumg matoma situacija,
kad kuo labiau filmas sudomina savo siuZetu, tai yra Zanro elementu, tuo labiau Zmonés renkasi filma
perziurai. Tam, kad patvirtinti, jog filmo Zanras gali padidinti filmo populiaruma, analizuojamas
lietuviskas filmas. Filmas padés atskleisti pagrindinius aspektus, nes siuZeto elementuose pastebimas
stiprus zanriSkumas. Lietuvoje buvo sukurti du filmai apie ta pacig istorijg ir pagrindinj veikéja, tai
1973 m. vaidybinis nuotykiy filmas ,,Tadas Blinda“, o 2011 m. nuotykKinis istorinis veiksmo filmas
,,Tadas Blinda. Pradzia“.

Pagrindinis filmas ,,Tadas Blinda. Pradzia“ pasirinktas, nes jo iSleidimas susilauké sékmés kino
industrijoje, o senasis filmas padeda atskleisti skirtumus, kod¢l XX a. filmas daug populiaresnis.
Filmas nukelia XIX a. vidurj, j 1861-uosius. Tais metais buvo panaikinta baudziava, ta¢iau valstybéje
aukStas pareigas uzimantys veikéjai nusprendzia, kad reikia sukirSinti dvarininkus su
baudziauninkais. Tadas Blinda filme vaizduojamas kaip nerlipestingas, véjavaikis baudziauninky
vaikis, kuris pradeda kova ir tampa maistininky vadu. Taciau filme atsiranda ir meilés istorija. Blinda
isimyli dvarininko dukra Kristing, kuri nuolat jam padeda kovoje ir tada Tadas Blinda atranda savo
tikrasias vertybes, dél kuriy verta kovoti.

Pateiktas filmo siuzeto aprasymas parodo, kad Siame filme susipina keli zanrai, kaip istorinis,

nuotykiy ir dramos elementai. Istorinis aktualus, nes siuzetas vyksta bitent istoriniu laikotarpiu,
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taCiau Siame filme tam tikri veiksmai yra interpretuojami SiuolaikiSkai. Filme atsiranda ir dramos
zanry bruozy, kurie atsiskleidzia per pagrindiniy veikéjy meilés linijg ir vertybiy ieSkojima. Per
pagrindinio veikéjo charakterj ir emocijas, moralines dilemas, lemtingus apsisprendimus atsiranda
drgsa ir narsa kovoti vardan kilnaus tikslo. Nuotykiy Zanras atsispindi vaizduojamose filmo
situacijose, kurios yra priimtos pladiajai visuomenei ir néra daug smurto. Siame filme pagrindinis
veikéjas tampa geruoju nuotykiy filmy herojumi, kuris yra ginamas ne jstatymy, o visy kity Zmoniy.
Tai skiriasi nuo pirmojo filmo, kuriame daugiausiai kovojo pagrindinis veikéjas, meilés scena nebuvo
tokia akivaizdi ir pats pagrindinis veikéjas yra daug santtresnis. Pagal Siuos elementus galima
padaryti iSvadg, kad 2011 m. filme Zanry sumaiSymas yra daug efektyvesnis biidas sudominti
auditorija, nes pirmasis filmas yra vieno zanro, kurio ir laikomasis visose keturiose filmo serijose (Zr.

12 lentelg).

12 lentelé. 1973 m. filmo ,,Tadas Blinda“ ir 2011 m. filmo ,,Tada Blinda. PradZia“ palyginimas

(Sudaryta darbo autorés autorés)

1973 m. ,,Tadas Blinda* 2011 m. ,,Tadas Blinda. Pradzia*
Filmo Zanras Vaidybinis nuotykiy filmas Istorinis nuotykiy veiksmo filmas
Filmo tikslas Parodyti tuometine situacija Pelnas (komercinis filmas)
Svieto lygintojas, norintys teisybés Kaimo bernas, mégstantis kirkinti paneles,
Pagrindinis veikéjas
varguoliams véjavaikiskas
Meilés linija Pripazjstama aplinkiniy su dvarininkaite Slapta su bajory dukra
Kova Vienas prie$ valdzig Su maistininkais prie§ valdzig
Pabaiga Herojaus mirtis Mylimosios iSgelbéjimas
Filmo sklaida Lietuvos radijas ir televizija Kino teatrai, internetas, reklaminiai plakatai
Filmo perzitiros Neéra informacijos 247 187 tukst.

Sis 2011 m. filmas ,,Tadas Blinda. Pradzia“ susilauké didelio pasisekimo neSant lietuviskumo
Zinig visam pasauliui. Tuo metu lankytojy skaicius sieké net 247 187 tiikst. Zmoniy lankytojy ir
bendrai filmg lanké daugiau nei 10 % visy Lietuvos gyventojy, kas leido suprasti, kad tai itin
sékmingai jgyvendintas projektas. Tuo metu sklaida buvo zymiai didesné ir jvairesné dél technologijy
galimybiy nei XIX a.

Sis filmas buvo pateiktas DidZiosios Britanijos, Jungtiniy Amerikos Valstijy lietuviy
auditorijoms, pasieké Airijos, Norvegijos, Vokietijos, Didziosios Britanijos, Svedijos, Ukrainos,
Rusijos, Latvijos, Estijos, Islandijos, Turkijos kino teatrus ir televizijas. Taip pat filmas dalyvavo
Europos Sajungos kino festivalyje Indijoje, Amerikos kino instituto Europos Sajungos festivalyje
Vasingtone, Tarptautiniame Kany kino festivalyje Pranciizijoje. Filmas uzémé pirmaja vieta

lankomumo statistikoje ir aplenké net pasauling legenda filmga ,, Titanikas®.
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Apibendrinant, galima teigti, kad filmo suk@irimas remiantis skirtingais Zanry elementais, filmui
suteiké daugiau veiksmo ir pritrauké didesnj auditorijos skaiCiy. Filmas tapo populiariu tuo

laikotarpiu ir atskleidé istorinius faktus, taip patvirtindamas antraja hipotezg.
5.4. Anketinés apklausos rezultaty analizé
Tyrimo metu buvo apklausta 253 respondentai, tai Lietuvos gyventojai, mégstantys ir
besidomintys filmais darbo autorés aplinkoje. Rezultatai gauti kokybiski ir atlikti sgziningai.

Respondenty pagrindiniy demografiniy klausimy duomenys yra pateikiami 13 lenteléje.

13 lentelé. Demografiniy duomeny rezultatai

Klausimas Atsakymy variantai Skaicius Pasirinkimy santykis

sy Iytis: Moteris 164 64,8 %
Vyras 89 35,2 %
Iki 18 7 2,8%
18-25 112 44,3 %

Jusy amzius: 26-32 56 221 %
33-39 38 15%
40 ir daugiau 40 15,8 %
Dirbantysis 143 56,5 %
Moksleivis 9 3,6 %

Jiisy socialinis statusas: Studentas 58 229 %
Dirbantis studentas 35 13,8 %
Bedarbis 8 3,2%

Anketoje buvo pateikti 3 demografiniai klausimai, susij¢ su respondenty lytimi, amziumi ir
socialiniu statusu (zr. 13 lentelg). Analizé parodé, kad apklausoje dalyvavo 164 (64,8 %) moterys ir
89 (35,2 %) vyrai. Didzioji dalis respondenty net 44,3 % yra 18-25 amziaus, 22,1 % sudaro 26-32
mety respondentai, 15,8 % — 40 ir daugiau mety, 15 % yra 33-39 amziaus ir tik 2,8 % sudaro iki 18
mety respondenty. Galima daryti i§vadg, kad Lietuvos gyventojai, kurie mégsta zitréti filmus ir jais
domisi yra labai jvairi. Daugiausia atsispindi jaunimo nuomong, taciau labai aktyviai filmais domisi
ir vyresnio amziaus zmonés. Taip pat analizé¢je matoma, kad respondenty statusas yra dirbantieji,
procentas siekia daugiau nei puse, tai yra 56,6 %. Kita dalis 22,9 % yra studentai, 13,8 % yra dirbantys
studentai, bedarbiy procentas siekia 3,2 % ir dar dalis yra moksleiviy — 3,6 %. Taigi, Sie duomenys
parodo, kad auditorija yra labai jvairi, taciau didZigjg dalj uzima dirbantieji.

Teoringje dalyje buvo aptartas filmy zanry reikSmingumas, Kuris parodo, jog zanras padeda

klasifikuoti filmus. Zanras yra skirtas identifikuoti ir reklamuoti filma, padeda auditorijai lengviau
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atskirti filmus, kuriuos jie zitri ar labiau mégsta. Norint jsitikinti Zanro svarbuma, respondentams
buvo uzduotas klausimas, ar tikrai vartotojams svarbus filmo Zanras, renkantis, koks filmas bus
zitrimas. Tyrimo rezultatai (zr. 11 pav.) parodé, kad net 171 (67,6 %) respondentui filmo Zanras yra
svarbus elementas tarp plataus filmy pasirinkimo. Kiti 75 (29,6 %) respondentai atsaké, kad filmo
Zanras yra tik i$ dalies svarbus. Dar 4 (1,6 %) respondentai pasisaké, kad filmo Zanras yra nesvarbus
ir 3 (1,3 %) respondentai neturi nuomonés Siuo klausimu. Pagal matomg atsakymy pasiskirstyma,

galima teigti, kad respondentai renkantis kokj filma zitirés, analizuoja, kokio tai filmo zanras.

43
75
m Taip
m [§ dalies
= Ne
Neturiu nuomonés
171

11 pav. Zanro svarbumas, renkantis Zitirima filma

Zanras kiekvienam filmui suteikia tam tikrg prasme ir i§skirtinuma, kas pritraukia auditorija.
Remiantis autoriy mintimis, Zanras yra tipas, kuris turi savo sudedamasias savybes ar bruozus. Tam
kad pavykty dar tiksliau apibrézti Zanrg ir jj atpaZinti yra keturi elementai, kurie sustiprina ir sukuria
Zanrg, tai filmo istorija/tema, siuZetas, personazai ir scenos. Tam, kad suzinoti, ar Siuos elementus
vartotojai jzvelgia ar jy skirtumai turi jiems jtakos filmuose, buvo uzduotas klausimas anketoje.
Respondentai turéjo atsakyti, kuris filmo zanro elementas jiems yra svarbus pasirinktame filme (zr.

12 pav.).

Sceny vieta/laikas

12 pav. Svarbiausi filmo Zanro elementai pasirinktame filme
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Pagal pateiktus duomenis 12 pav. matoma, kad svarbiausig clementg filmuose jvardino
istorija/tema, patvirtino net 115 (45,5 %) respondenty. Tai sudaro beveik puse atsakiusiyjy, kas
reiskia, kad auditorijai svarbu, kokia tema bus analizuojama filme, kokia istorija perteikiama. Galima
sakyti, kad jei tam tikra tema néra aktuali, vartotojas nesirenka filmo perziiirai. Antroje vietoje —
siuzetas — 92 (36,6 %) respondentai teigia, kad siuzetas taip pat yra svarbus renkantis filma.
Dazniausiai siuzeto linijg galima suprasti i§ filmy apraSymy ar sukurty vaizdo jrasy. Dar 40 (15,8 %)
respondenty pasisaké, kad jiems yra svarbiis aktoriai filmuose, nes zinomi aktoriai suteikia daugiau
jdomumo, pavyzdziui, kai zinomi jy gabumai ir galimybés. Maziausiai 6 (2,8%) respondentai
pasirinko ketvirtajj elementg — scenos. Taigi, respondentai filmg renkasi ne tik pagal Zanrg, bet ir
pagal jo vieng i$ svarbiausiy elementy — istorija.

Nagrinéjant Siuolaikinés visuomenés filmy zitirimumg ir tobul¢jancias technologijas, galima
sakyti, kad filmai renkamasi ne tik pagal zanrg ar vieng i$ jo sudedamyjy elementy. Labai daug jtakos
filmy pasirinkimui gali padaryti aplinka, todé¢l respondentai buvo paklausti, kurie kiti elementai, be
zanro, labiausiai nulemia filmo pasirinkimg (zr. 13 pav.). I§ tyrimo rezultaty matoma, kad labai
panasiai i$sidésto trys elementai. Pirmoje vietoje liecka draugy rekomendacijos 22,2 % (142). Tai
reiskia, kad draugy rekomendacija daro didziausig jtaka pasirenkant vieng filmg ar kita filmag
neatsizvelgiant j kitus elementus. Prie to prisideda ir zmoniy jvertinimai/atsiliepimai, kurie surinko
21,6 % (138) visy respondenty atsakymy. Dar jtakingas elementas yra jZymds aktoriai 21,1 % (135),
kadangi jie yra matomi visuomengje ir sukelia intrigg ir jJdomuma, dél kuriy didéja Zinomumas. Kitas
elementas yra pristatomasis filmo vaizdo jrasas, kuris surinko 16 % (102) balsy. Daznai filmo
pristatomuosiuose vaizdo jraSuose atsiskleidzia keli pagrindiniai filmo elementai, todél visi jie kartu
sudaro jspudj ir prisideda prie bendro filmo pasirinkimo. Maziau surinko zinomas rezisierius 7,4 %
(47) ir kino recenzijos 7 % (45), kurie yra maziau svarbus auditorijai, lyginant su kitais elementais.
O paskutinéje vietoje — filmy apdovanojimai 4,7 % (30), kadangi ne visuomet Zzmonés isgirsta, kada
koks filmas gavo apdovanojima, tod¢l dazniausiai Sis elementas pasirenkamas, norint jsitinkinti jo
jvertinimo esme¢. Taigi, Sie duomenys suteiké informacijos, kad visuomené atsirenka jvairius
kriterijus, pagal kuriuos jie rinksis filmg perziiirai, o Siuo metu pagrindinis iSorinis elementas yra

draugy rekomendacijos.
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Draugy rekomendacijos | 22,29
Filmo apdovanojimai || 2. 7%
Pristatomasis vaizdo jrasas || G 16
Kino recenzijos || NN 7o
Zmoniy jvertinimai/atsiliepimai ||| I 0 5
zinomi aktoriai || I 0. 1
Zinomas rezisierius ||| | | | A SN 7.2%

13 pav. Kiti elementai, be zanro, nulemiantys filmo pasirinkima

ISanalizavus Zanro svarbuma ir pagal kuriuos elementus respondentai renkasi filmg, matoma
didelé jvairové. Autoriai i$skiria tuos elementus, kurie padéty issikvalifikuoti mégstamus filmus
pagal jy zanrus, kadangi yra pateikiamas labai platus pasirinkimas. Respondentai buvo paklausti, apie
ju tris mégstamiausius filmy Zanrus ir gauti duomenys sutapo su mokslininky pateiktomis jzvalgomis
(zr. 14 lentelg). Zanras, daugiausiai surinkes respondenty atsakymy 175 (22,7 %), yra komedija. Tai
vienas i§ populiariausiy filmo zanry, kuriuos auditorija renkasi dél perteikiamos emocijos, bandymais
pateikti juokingas situacijas, pritaikyti Siuolaikines problemas ar asmeninius gyvenimus. Antroje
vietoje lieka drama su 134 (17,4 %) balais, nes tai yra dar vienas populiarus ir daznai kuriamas zanras.
O trecioje vietoje — veiksmo filmai su 87 (11,3 %) respondenty atsakymais, kurie turi savitg siuzetg
ir jtraukia vartotojus intriguojanciomis situacijomis ir efektais. Visi §ie trys zZanrai turi subzanrus,
kuriy pagalba padidéja matomumas, filmai kuriami ne tuo paciu stiliumi. Ketvirtoje vietoje lieka
dokumentiniai filmai su 66 (8,7 %) pasirinkimais, kuriuos renkasi mazesné dalis vartotojy. Nors
iSanalizavus Lietuvos kino centro duomenis, matoma, jog dokumentiniy filmy buvo kuriama
daugiausiai nuo pat 2009 m. Dar 64 (8,3 %) respondenty pripazinimo sulauké nuotykiy filmai. Jie
sukuria jaudinancig ir Zygdarbiais paremtg atmosferg, kas jtraukia vartotojus. Tokie filmai, kaip
fantastikos 56 (7,3%) ir mokslinés fantastikos 53 (6,9%) renka mazesnius balus, nes tai labiau
specifinis Zanras, kurj ne visi vartotojai mégsta. Sie Zanrai sukuria jsivaizduojama pasaulj, perteikia
istorijas kitomis biitybémis ar istorijomis, kurios leidzia atitriikti nuo realaus pasaulio. Maziausiai
baly surinko siaubo 45 (5,8%) ir kriminaliniai 42 (5,5%) filmai. Sie filmai labai skirtingi, nes siaubo
filmuose dominuoja Siurpios ir bauginancios scenos, 0 Kriminaliniuose filmuose yra tiriama ir
bandoma pasiekti teisybés, todél jy pasirinkimas Siek tiek maZesnis del istorijy. Taigi, tiek
mokslininkai, tiek respondentai sutinka ir tris pagrindinius filmus jvardina, kaip dramg, komedija ir
veiksmo filmus, Kurie yra mégstamiausi vartotojy pagal sukuriamus siuzetus ir pateikiamg Zanry

Jvairove.
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14 lentelé. Respondenty mégstamiausi filmy Zanrai

Atsakymy skaifius | Santykis Vieta
Drama 134 17,4 % 2
Komedija 175 22,7 % 1
Veiksmo filmai 87 11,3 % 3
Dokumentiniai filmai 66 8,7% 4
Detektyvai 48 6,2 % 8
Kriminaliniai filmai 42 55% 10
Siaubo filmai 45 5,8 % 9
Moksliné fantastika 53 6,9 % 7
Fantastiniai filmai 56 7,3% 6
Nuotykiy filmai 64 8,3% 5

Me¢gstamiausiy filmy pasirinkimai yra labai skirtingi ir parodantys, kurie zanrai labiausiai
dominuoja Lietuvos kino vartotojy aplinkoje. Dar svarbu i$siaiskinti, filmy zitirimumo daznuma, 0
tai padéty suprasti, kaip greitai gali bati pastebimi naujai sukurti filmai. Respondenty atsakymai j
klausima, kaip daznai ziGiri savo mégstamus filmus (zr. 14 pav.) atskleidé, kad 29,2 % (74) zitri 1
kartg per savaite, 28,5 % (72) kelis kartus per ménesj, 0 27,3 % (69) stebi net 2-5 kartus per savaitg.
Tai parodo, kad filmy ZiGrimumas yra labai jvairus, nes 9,5 % (24) respondenty atsaké, kad tai daro
tik kelis kartus per pus¢ mety. Maziausiai respondenty pasirinkimy 5,5% (14) surinko atsakymas, jog
filmus Ziari kiekviena diena. Sie skaiiai ir demografiniai duomenys rodo, kad dauguma filmais
besidominciy Lietuvos gyventojy yra dirbantys. Taigi, Siy duomeny pagalba pavyko iSanalizuoti, kad
filmai daugiausiai yra zilirimi vieng kartg per savaite, kas reiskia, kad vartotojai atsizvelgia | Zanrus

ir jy elementus pries rinkdamiesi norimg filma.

9,5%
= Kiekvieng dieng
2-5 kartus per savaite 27 3%
| karta per savaitg 28,5%

Kelis kartus per ménesj

Kelis kartus per puse mety
29,2%

14 pav. Mégstamiausiy filmy daznumas
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Kadangi tyrimo duomenys atskleidé, kad respondentams zanras yra svarbus, kaip vienas i$
elementy renkantis filma, reikéty suzinoti, kaip jie sudomina vieSoje komunikacijoje (zr. 15 pav.).
Filmams yra labai svarbus platinimas ir pateikimas visuomenei per komunikacijos kanalus, kad buty
kuo didesnis populiarumas, todé¢l respondenty buvo paklausta, ar jie pasidomi reklamuojamo filmo
Zanru. Atsakymai parodé, kad net 176 (69,6 %) respondentai domisi filmo zanru, kadangi jis yra
svarbus. Kiti 70 (27,7 %) nurodé, kad nesidomi zanru ir jiems tai néra aktualu, nes tikriausiai filma
zitrés pagal rekomendacijas ar nenagrinédami, kokia istorija ir kiti elementai filme vyrauja. Dar 7
(2,8 %) respondentai pazyméjo, jog neranda paskelbty Zanry prie reklamuojamo filmo. Taigi, galima
susidaryti jsptdj, kad didZioji dalis domisi Zanru ir jiems tai yra aktuali informacija pastebéjus

reklamuojamg filma.

2.8%

= Taip
= Ne

= Nebiina skelbiama

15 pav. Doméjimasis platinamy filmy Zanrais

Kadangi vartotojams Zanras yra aktualus reklamuojamuose filmuose, respondentams buvo
uzduotas klausimas, ar kino anotacijose svarbu nurodyti Zanrg. Tyrimo rezultatai (zr. 16 pav.) pateike
aiSkig pozicija, net 217 (85,8 %) respondenty nurodé, kad filmo Zanro nurodymas apraSyme yra
svarbus. Kadangi pagal tai galima suprasti apie filmo tema, siuzetg ir kitus elementus, kurie daro jtaka
filmo pasirinkimui. Tik 36 (14,2 %) atsaké, kad jiems yra zanras nesvarbus ir jie renkasi filma pagal
norus ir lukesc¢ius, kas labai budinga Siuolaikinei visuomenei. Taigi, galima teigti, kad Zanras daro

jtaka filmo pasirinkimui, jis reikalingas ir naudingas filmo aprasymuose.
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Nesvarbu

Svarbu 217
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16 pav. Filmy zanry nurodymo svarbumas kino anotacijose

Kino industrija yra moderni ir sparciai tobuléjanti skaitmeniniy technologijy srityje. Lietuvos
kino industrija jgauna nauja forma, stiliy, kuris yra daug priimtinesnis Lietuvos gyventojams. Yra
labai daug lietuviy kiiréjy sukurty ir iSplatinty filmy jvairiausiy Zanry, kurie visuomenei yra parodomi
tiek kino teatruose, tiek internetinése platformose. Tam, kad suZzinoti, kiek Lietuvos gyventojai stebi
filmus, buvo uzduotas klausimas, kokie jiems yra patraukliausi lietuviski kino filmai, kaip zitirovui

(zr. 15 lentelg).

15 lentelé. Patraukliausi lietuviski kino filmai

Atsakymy skaicius Santykis
Komedijos 181 36,3 %
Dramos 94 18,9 %
Dokumentiniai 70 14,1 %
Veiksmo 46 9,2 %
Nuotykiy 38 7,6 %
Kriminaliniai 29 5,8 %
Detektyvai 14 2,8 %
Moksliné fantastika 12 2,4 %
Fantastikos 10 2,0%
Siaubo 4 0,8 %

IS gauty tyrimo rezultaty matoma, kad Lietuvos gyventojams yra patraukliausi komedijos
zanrai, kurie sulauké net 181 (36,3 %) balo. Pagal tai galima spresti, kad lietuviy kiiréjy komedijy
zanry filmai labiausiai sudomina auditorijg. Antrgja vietg su 94 (18,9 %) atsakymais uzémé dramos
zanras, kuriy Lietuvos kuréjai sukuria tikrai labai daug, kaip tai buvo pateikta Lietuvos kino centro
statistikoje. Dar vieni i§ patrauklausiy filmy Zanry yra dokumentiniai — 70 (14,1 %) respondenty

atsakymy. Jy pasirinkimas yra labai platus ir jvairus, todél auditorija gali rinktis istorinius ar

63



biografinius dokumentinius filmus. Kiti 46 (9,2 %) respondentai zymé¢jo, kad jiems patraukliausi
veiksmo filmai, nuotykiy zanras surinko 38 (7,6 %) balus, nors pagal Lietuvos centro duomenis
nuotykiy zanro filmai buvo priskiriami Seimoms ir animaciniams filmams. Dar 29 (5,8 %)
respondentai kaip patrauklausius pazyméjo kriminalinius filmus, o0 14 (2,8 %) vartotojy sutiko, kad
tai gali bati detetyviniai filmai. Kiti 12 (2,4 %) ir 10 (2,0 %) respondenty tvirtino, kad jiems
patraukliausi yra mokslinés fantastikos ir fantastiniai filmai, o maziausiai tik 4 (0,8%) balus sutinko
siaubo filmai, kuriy Lietuvoje dar nebuvo sukurty. Apibendrinant galima teigti, kad populiariausi yra
trys zanrai, tai komedija, drama ir veiksmo filmai.

ISnagrinéjus respondentams patraukliausius lietuvisSkus filmus, buvo uzduotas klausimas, kokiy
filmy zanrus geriausiai sekasi kurti Lietuvos kiir¢jams/aktoriams (17 pav.). I§ 17 pav. pateikty
duomeny matoma, kad Lietuviy kiiréjams labiausiai sekasi kurti komedijy Zanry filmus, kg patvirtina
net 174 respondentai. Lietuvoje jy sukuriamas skaicius vis didéja ir tai tampa pagrindiniu lietuviy
karéjy zanru. Kiti 85 (23 %) respondentai teigé, kad dramy zanras taip pat yra sékmingai vystomas
Lietuvoje ir patraukia auditorijos démesj. Dar 50 (13,5 %) atsakymy buvo priskirty prie dokumentiniy
filmy zanry, 25 (6,8 %) respondentai pasisaké uz kriminalinius zanrus, 0 16 (4,3 %) respondenty uz
nuotykiy filmus. Dar 11 (3 %) atsakymy surinko veiksmo filmai ir 7 (1,9 %) detektyviniai filmai.
Maziausiai i§ visy atsakymy po 1 ar 2 atsakymus gavo fantastikos, mokslinés fantastikos ir siaubo
filmai, kuriy Lietuvoje yra maziausiai kuriamy. Taigi, pagal respondenty tyrima, Lietuvos kiir¢jams

akivaizdziai sekasi kurti komedijy Zanry filmus.

Nuotykiy filmai === 16
Fantastikos filmai 1 1
Mokslinés fantastikos 1 1
Siaubo filmus 1 2
Kriminalinius filmus e 25
Detektyinius filmus w7
Dokumentinius filmus ——— 50
Veiksmo filmus msm 17
Komedijas ms— | 74
DramaS | 85

0 20 40 60 80 100 120 140 160 180 200

17 pav. Filmy zanrai, kuriuos geriausiai sekasi kurti Lietuvos kino filmo ktiréjams/aktoriams

Kadangi buvo tiriami patraukliausi Lietuvos filmy Zanrai ir s€kmingiausiai kuriami Lietuvos
kiiréjy filmai Lietuvos kino industrijoje, galima daryti bendra palyginima, ar respondenty nuomonés
sutampa. Taigi rezultatai (18 pav.) parodé, kad respondenty nuomonés sutampa dél trijy pagrindiniy
filmy Zanry. Sie filmy Zanrai yra komedijos, dramos ir dokumentiniai filmai, kurie buvo priskirti prie

patraukliausiy ir s€ékmingiausiy. Komedijy Zanre atsiranda tik 7 atsakymy skirtumas, o dramy — 9
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atsakymuy skirtumas, kas rodo, kad respondentai domisi Lietuvos kino industrija ir kuriamais filmais.
Didziausias skirtumas atsiranda veiksmo filmy zanre, kadangi net 46 respondentai priskyre juos kaip
patraukliausius, taciau tik 11 atsakymy pateiké, kad Lietuvos kiiréjams tai sékmingai sekasi
jgyvendinti. Dar sprendziant i§ respondenty atsakymy, matoma, kad jie noréty daugiau mokslinés
fantastikos Zanry filmy, 12 respondenty nurodé juos kaip patraukliausius. Taip pat veiksmo filmai
sulauke 35 baly skirtumo, mazesnis 22 baly skirtumas yra prie nuotykiy filmo Zanro. Taigi galima

teigti, kad respondentai domisi Lietuvos kuiréjy filmais, jie yra pastebimi visuomenéje, kas lemia jy

populiaruma.
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B Filmy zanrai, geriausiai besisekantys Lietuvos kiir¢jams

Lietuvisky filmy zanrai, patraukliausi visuomenei

18 pav. Patraukliausiy lietuvisky filmy zanry ir geriausiai kuriamy lietuvisky filmy zanry

palyginimas

Duomenys parodo, kad Zanras yra svarbus tiek renkantis filma, tieck domintis apie i§leistg filma
komunikacijos kanaluose. Lyginant §iuos du aspektus, 16 lenteléje matoma, kad pagal Pearson‘s R
intervalus koreliacijos koeficientas yra lygus 0,162. Jis rodo vidutiniskai stiprig koreliacijg, nes
reikSmeé yra arti 0. Tai reiSkia, kad Zanro svarbumas iSlieka Siuose abiejuose veiksmuose. Atlikus
koreliacijg matoma, kad ji yra statistiSkai reik§minga, nes reik§mingumo koeficientas p yra maZesnis
uz pasirinktg riba 0,05 (0,010>0,05). Sis rezultatas patvirtina, kad kino filmo Zanras yra svarbus

elementas visuomenei.
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16 lentelé. Koreliacijos koeficienty zanro svarbumo ir doméjimosi reklamuojamo filmo Zanro

reikSmés
Asimptotinés o Apytikslé
Verteé . Apytiksliai
klaidos reik§mé (p)
Intervalas Pearson's R ,162 ,063 2,597 ,010°¢
Ordinas Spearman Kkoreliacija ,170 ,065 2,725 ,007¢
Validumas 253

Galima daryti iSvada, kad pasitvirtina iSkelta trecioji hipotez¢, kad filmo Zanras yra svarbus
elementas, renkantis filmg. Tai parodé §io tyrimo metu gauti apklausty respondenty atsakymai.
Aktualus yra ir zanro vienas i$ pagrindiniy elementy — istorija/tema, kuris labiausiai sudomina
vartotojg. Kiti elementai taip pat daro jtaka filmo pasirinkimui, vienas i§ pagrindiniy yra draugy
rekomendacijos. Sis elementas pateikia, kad Lietuvos visuomené domisi ir dalinasi vienas su kitu
matytais filmais. Tai turi jtakg pleciant ir didinant kino industrijos populiarumg. Dar labai svarbu
lietuviy kiiréjams reklamuoti filmo Zanrg arba jj pateikti kino anotacijose, kadangi respondenty
teigimu, tai yra labai svarbus akcentas, kas padeda atsirinkti Zitirimg filmg. O galiausiai sutampa
pagrindiniai filmy Zanrai, kurie yra patinkantys auditorijai, patrauklis ir geriausiai sukurti Lietuvos
kiiréjy, tai yra komedija, drama, veiksmo ir dokumentinis filmas. Sie filmo Zanrai labiausiai vyrauja
Siuolaikinéje visuomenéje ir sukuria daugiausiai vertés tiek kiir¢jams, tiek kino industrijai.

Apibendrinant visus tyrimo rezultatus, galima teigti, jog filmo zanras kaip komunikacijos
priemoné yra svarbi ir atlieka didel; vaidmenj. Kino kiirybos procese zanras kiiréjams padeda
atskleisti filmo pagrinding mintj, sukurti jdomig ir jtraukiancig istorija, kuri patraukty auditorijos
démesj. O tai biitina, nes respondentams zanras yra svarbus, jie pagal tai renkasi filma, domisi filmo
apraSymu ir jiems Zanras padeda nuspresti, ar filmas vertas démesio. Tai reiSkia, kad auditorijai labai
svarbu tinkamai pateikti filmo komunikacing Zinute, kaip ir teigé kino platintojy ir kino teatry
ekspertai. Si zinuté auditorijai suteikia aiSkumo, o tai svarbu, kadangi kuriami lietuviski filmai
sulaukia didesnio populiarumo Lietuvos kino industrijoje. Rinkodaroje vyrauja keli pagrindiniai ir
ziurimiausi Lietuvos gyventojy filmai: komedija, dokumentika, drama, veiksmo. Tai patvirtina
ekspertai, atlikta kiekybé turinio analizé ir respondenty atsakymai. Pagal Lietuvos Kino centro
duomenis pastebima, kad komedija buvo populiariausias kino Zanras nuo pat 2013 m., o respondentai
patvirtina, kad §i tendencija vis dar islieka. Didzioji dalis respondenty patikslino, kad komedijos yra
ir mégstamiausios, ir patraukliausios, kam pritaria ir ekspertai, remdamiesi savo statistika ir praktika.
Zanras kaip komunikacijos priemon¢ veikia rinkodaroje labai pladiai per jvairius komunikacijos
kanalus ir bando pasiekti auditorija, kuri sugeneruoty pelng ir likty patenkinti jy lukesciai. Taigi,
zanras yra placiai naudojamas komunikacijoje, kad biity atskleistas filmas, taciau pagrindiné esme,

kad kino zilirovas gauty tas emocijas, kuriy tikéjosi.
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REKOMENDACIJOS IR PASIULYMAI

Lietuvos kino industrijos rinkodaroje filmo zanras yra efektyviai naudojamas ir svarbus, 0 tai
patvirtino kino kiréjai, platintojai, visuomenés atstovai ir statistika. Placiau zanro galimybés
Lietuvoje nebuvo nagrinétos, kas parodo, jog zanras kaip komunikacijos priemoné yra naudojamas,
taciau, kaip jis veikia, neanalizuota. Tai remiantis turimais duomenimis, galima teigti, kad Zanras kaip
komunikacijos priemoné turi gyvuoti ir bati dar efektyviau naudojamas, kadangi jis suteikia filmui ir
komunikacinei Zinutei daug prasmingumo.

Kino kiir¢jai savo filmo kiirybos procese zanrg turéty naudoti ir kuriant filmg apsispresti, kokio
zanro ar zanry filmas bus. Kinas gali biiti sukurtas i§ keliy zanry, kurie vienas su kitu siejasi ir sukuria
emocija, taCiau svarbiausia apsibrézti, koks Zanras labiausiai dominuoja filme. Kino reZisieriai ar
prodiuseriai turi tai padaryti gerai apsvarstydami, kadangi §i informacija yra pateikiama visuomenei.
O jei zanras yra vienas, o filme dominuoja kitas zanras, auditorijai filmas i karto gali nebepatikti ir
sukurti nemalonias situacijas platintojams. Kai iSkomunikuojama netiksli informacija, auditorija
praranda pasitikéjimg to rezisieriaus filmams, kadangi nebiina iSpildyti likesciai pagal pasidalintg
informacija rinkodaroje. Zanras yra svarbus kriterijus auditorijai renkantis filma, todél tiksli filmo
komunikaciné zinuté suteiks auditorijai daugiau noro perzitiréti sukurtg lietuviska filma.

Atlikti eksperty interviu padéjo suprasti, kad Zanras komunikacijoje atliecka didelj vaidmenj, kas
ir turi i3likti ilgam laikotarpiui. Zanras turi bati ifkomunikuotas arba tiesioginiu biidu, arba perteikiant
istorija, siuzeta, ka puikiai atlieka kino platintojai. Vienas iSskirtinis zanro perteikimo biidas
naudojamas kino platintojy ,,VLG Filmai“, tai yra Zanro atskleidimas per §ikj. Sis metodas
naudingas, kadangi auditorija lengvai gali jsiminti jiems patinkantj §tkj, o tai jiems padéty lengviau
atrasti filma perZitirai. Jei kino platintojai nenaudoja tokio Zanro perteikimo budo, turéty paméginti ir
paziureéti, kiek efektyviai jis veikia rinkodaroje. Taip pat labai aktualu tinkamai pateikti filmo
aprasymg, kad buty minimas filmo Zanras ir jj pateikti komunikacijos kanaluose, kuriuose filmas
platinamas, nes atliktame tyrume respondentai patvirtino — filmo zanro nurodymas anotacijoje yra
svarbus.

Kino platintojai naudoja labai daug skirtingy komunikacijos priemoniy, kuriomis yra
platinamas naujai i§leistas ar rodomas lietuviskas filmas. TaCiau atsakiusieji ekspertai nepaminéjo
platformos ,,Youtube* kaip komunikacijos priemonés. Si platforma yra labai naudinga, kadangi joje
lankosi labai jvairaus amziaus zmongs, kas padéty pasiekti didesnj filmo matomuma. Kol kas Sioje
platformoje néra dedamos sudominancios reklamos zinutés. Tokia komunikacijos priemoné padéty
sulaukti didesnio filmo populiarumo, nes ,,Y outube* Zmonés klausosi muzikos ar ieSko informacijos,
o iSkrentancios trumpos reklamos labai patraukty démesj. Kadangi jy trukmé siekia apie 15 — 60

sekundziy, reklaminis filmo vaizdo jrasas turéty patraukti démesj per pirmasias kelias sekundes, kol
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vartotojas jo negali perjungti. Per pirmasias kelias sekundes galéty buti atskleistas filmo Zanras,
pagrindinés filmo scenos, juokingiausios vietos ar kitos scenos, kurios galéty sudominti. Lietuvoje
populiarumo virsiingje yra komedijos ir visuomen¢ yra susidariusi tokig nuomong, kad tik komedijos
yra ziirimos i$ visy sukurty lietuvisky filmy, todél reikéty méginti perteikti jvairiy Zanry filmus.
Taigi, $is komunikacijos kanalas galéty padidinti filmo matomuma, kadangi §iuo metu ,,Youtube*
kanale néra pastebimi filmy anonsai.

Taip pat labai glaudziai susij¢ yra kino teatrai, kurie komunikuoja kino platintojy pateikta
informacijg arba sukuria savo, kas leidzia atsirasti naujoms zanro panaudojimo galimybéms. Kino
teatrai daznai zanrg pateikia per istorija, personazus ir pa¢io zanro tipo pavadinimo nevartoja. Taciau
remiantis tyrimo rezultatais pagal respondentus kino teatrams zanrg visuomet reikéty iSkomunikuoti,
kadangi tai vienas i$ filmy pasirinkimo elementy Lietuvos kino industrijos rinkodaroje. Kino teatrai
labai tinkamai stebi statistika, kuri leidzia nusistatyti savo tiksling auditorijg ir labiau susikoncentruoti
ties komunikacija, skirta tik jiems. O kad kino teatruose lietuvisky filmy zitirimumas padidéty, kino
teatrams reikéty Sig komunikacija susikurti patiems. Pac¢iy sukurta komunikaciné zinuté nesutapty su
kity teatry zZinute ir taip atsirasty iSskirtinumas. Vadovaujantis platintojy pateikta medziaga, galéty
biti leista jiems patiems sukurti filmo Zanrg atskleidZian¢ia komunikacija savuose kanaluose. Taip
atsirasty to pacio filmo isskirtinumas Lietuvos kino teatruose.

Apibendrinant galima teigti, kad filmo zanrai rinkodaroje yra naudingas ir labai reik§mingas
elementas, kuris suteikia aiSkumo ir tikslumo. Viena dalis Zzmoniy atkreipia démesj labiau j personaza
ar istorija, taciau tai yra zanro sudedamoji dalis, todél labai priklauso, kas filme daugiausiai patraukia
démesio. Tai jau dabar vyksta Lietuvos kino industrijos rinkodaroje, o atsirandant vis naujiems

filmams, Zanro galimybe¢s gali vis dideéti.
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ISVADOS

Zanro savokos supratimas yra labai platus. Zanras — kaip menin¢, muzikiné¢ ar literatiiriné
kompozicija, kuriai biidingas tam tikras stilius, forma ar turinys. Zanras yra skirtas interpretuoti
ir vertinti filma. Tuo remiantis, zanro teorijos pagrindiniai bruozai yra rinkodara, auditorija ir
tekstas.

Zanro teorijos pagrindu atsiranda Zanro etiketés, kurios informuoja vartotojus apie filmus
rinkodaroje. Taip pat zanrai komunikuojami tekstuose apie filmus, o svarbiausia filmai buvo
pradéti reklamuoti kino teatruose, kas leido pasiekti auditorija dideliu mastu. Sios priemonés
padéjo kino kiir¢jams nuspresti filmo Zanro naudojimg filme. Kadangi keiciantis laikmeciui buvo
pradéti naudoti keli zanrai viename filme, labiau patenkinantys auditorijos likescius.

Zanrai susideda i§ keturiy elementy, kurie atskleidZia, j kg atsizvelgiama kuriant filmus, tai yra
istorija, siuzetas, personazai ir scenos. Sie elementai padeda i§ryskinti tam tikras vietas filmuose
ir daug aiskiau perteikti zanry susimaiSymg viename filme. Taip §ie elementai sukuria skirtingus
zanry tipus, kurie iSklasifikuoja filmus i komedijas, dramas, veiksmo filmus, dokumentika,
detektyvus, fantastika, moksline fantastikg, nuotykius, kriminalinius ir siaubo filmus.

Zanry tipy vis daugéja ir jy pasirinkimas pateikiamas visuomenei, pasinaudojant skaitmeninémis
technologijomis. Tobuléjant technologijoms kino industrijoje pakeité filmy gamyba,
redagavimas ir platinimas. Naujos priemonés suteiké galimybe filmg kurti vaizdingesnj,
iSraiskingesnj ir sukurti ateities pasaulj. Filmy platinimas i$ tradiciniy kanaly persikélé j interneta
ir naujas platformas, kaip ,,Youtube®, ,,Netflix“ ir kitos, kuriuose vartotojai juos gali pasiekti
daug lengviau ir patogiau. Tai pad¢jo kino industrijai i8kilti j aukStumas, iSpopuliarinti kuriamus
filmus ir sékmingai iskomunikuoti tikslinei auditorijai.

Sustipréjus filmo platinimui ir skiriamam didesniam finansavimui reklamai, filmuose atsiranda
i§skirtinumas ir jie tampa prekés zenklais. Filmo prekés zenklas — tai jvaizdis, kaip jsitikinimy
rinkinys apie filma, jo bruozus ir patj kiiréja. Sis supratimas apie filmo prekés Zenkla dar yra
visai nauja sritis, taciau ji sparciai vystoma ir yra pateikiami net septyni veiksniai, pagal kuriuos
filmas identifikuojamas kaip prekés zenklas. Tai yra filmo tapatumo darna, gerbéjy
bendruomenés, tesiniai, populiarumas, emocinis rysys, nesenstamumas ir ikonikumas. Sie
veiksniai, jvardinti filmy vartotojy, tyrimo metu Jungtinése Amerikos Valstijose Kohli, Yen‘as,
Alwi ir Gupta (2020) atskleide, kad tai sustiprina filmo, kaip prekés zenklo, suprantamumg ir
tampa labiau visuomenés pripaZjstama dalimi.

Eksperty interviu patvirtino iSsikeltg hipoteze, kad Zanras kaip komunikacijos priemoné yra
efektyviai naudojamas Lietuvos kino industrijos rinkodaroje. Tai pagrindé keturi ekspertai —

prodiuseriai ir rezisieriai — kadangi zanras filmo kiirybiniame procese yra labai reikalingas,

69



8.

10.

kadangi padeda sukurti filma, kuriame biity perteikiamos skirtingos emocijos, veiksmai ir
bruozai i§ keliy zanry, kurie padaro filma patrauklesniu Zitirovams. Zanras labai pladiai
naudojamas ne tik kiiryboje, bet ir rinkodaroje — Zzanras dominuoja visose komunikacinése
zinutése. Zanras bandomas perteikti paveikslu, spalvomis, S$ikiais ar pavadinimais.
Komunikacijos kanaluose filmo Zanras yra komunikuojamas visais atvejais, kadangi tai duoda
aiSkumo zitirovai, kadangi viena dalis renkasi filmus pagal Zanra, o kita dalis pagal istorija, todél
biitina komunikuojant pasiekti tiksling auditorija.

Kino platinimo ekspertai re¢iau perteikia zinut¢ naudodami Zanrg. Daznai tai daroma per teksta,
vaizding medziagg labiau gilinantis ] istorija. Taciau kai yra susikoncentruojama j tiksling
auditorija, kurie meégsta tam tikra Zanrg, jis yra bitinas ir komunikuojamas per komunikacijos
priemones. Si informacija parodé, kad Zanras reikalingas visuose kino gamybos ir sklaidos
procesuose ir svarbus akcentas, padedantis suprasti ir patenkinti auditorijos likes¢ius Lietuvos
kKino industrijai.

Neretai kino kur¢jy ar kino platintojy nuomonés iSsiskiria dél zanro svarbumo. Kartais
kuriamame filme rezisieriui zanras yra visiSkai nesvarbus ir uzraSomas tik dél batinumo. Kai
rezisierius ar prodiuseris neturi tikslaus zanro, tuomet kino platintojai sukuria netinkamag
komunikacineg zinute, kurig perteikia ir kino teatrams platinti. Tuomet apie filmg sukuriamas
neigiamas poziidiris ir auditorija lieka nepatenkinti. Tokia netiksli komunikaciné Zzinuté
rinkodaroje, gali filmui pakenkti ir sumazinti auditorijos kiekj, tod¢l labai svarbu suprasti, kokio
filmo Zanras ar kokio Zanro bruozai labiausiai dominuoja filme.

Atlikta kiekybine ir kokybine turinio analizé patvirtino iSsikelta antraja hipoteze, kad Zanras
didina filmy populiaruma. I$samiau iSanalizavus kuriamus lietuviskus filmus ir jy Zanrus, matyti,
kad dokumentiniai filmai ir dramos yra labiausiai kuriami Lietuvos reZisieriy. Ta¢iau pagal filmy
repertuary analize, Zilirimiausios buvo lietuviskos komedijos, kuriy buvo kuriama maZziausiai.
Lietuvos kino industrija spar¢iai tobuléja, kuriami vis nauji filmai ir nauji zanrai, kurie sulauke
démesio ne tik Lietuvoje, bet ir uzsienio Salyse, padidins savo populiarumo rodiklius.
Anketinés apklausos tyrimas padéjo nustatyti, kad trecioji hipotezé, jog filmo Zanras yra svarbus
renkantis filma, pasitvirtino. IS surinkty 253 respondenty atsakymuy, net 67,6 % pateiké, kad jiems
svarbus filmo Zanras renkantis filmg ir tai labai svarbu reklamuojamuose filmuose. Tyrimas
parod¢, kad Lietuvos gyventojy mégstamiausi, patraukliausi ir sékmingiausi lietuvisky filmy
karéjy sukurti filmai yra $iy Zanry: dramos, komedijos, veiksmo ir dokumentiniy. Tai suteikia
galimybe vertinti, kad Sie filmy Zanrai labiausiai i$pildo vartotojy liikescius, skleidziama tinkama
komunikacija ir naudingais kanalais, kurie leidzia susipazinti su naujais filmais ir sudomina

perziiirai.
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1 priedas

Filmy prekés Zenklo kategoriju modelis.

(Sudaryta darbo autorés, remiantis Jordan, Quest, 2018)

KOMER CINLAI
PREEES
ZENMELAI

PLATINIMO
PREKES
ZENELAT

FINIASKEL AIDOS
PREKES
FENKLAI

FILMI PREEES
FENELAS

“«—r -—
—

PREKES
FENELO
VERTES

H@H

75



2 priedas

ReZisieriy ir prodiuseriy interviu klausimai.

1. Kada ir kaip apsisprendziate, kokio zanro filma kursite?

2. Kaip pasirenkate, ar tai bus vienas zanras, ar maiSysite keliy zanry bruozus viename filme?
Jei kelis maiSote, tai kg tai duoda filmui?

3. Ar zanro pasirinkimg lemia Zanro paklausa kino filmo auditorijai? Jei taip, kaip stebite
paklausg ir kaip tai pakeicia Jusy pasirinkimg?

4. Ar zanro pasirinkimg lemig Zanro populiarumas kino kiir¢jy tarpe? Jei taip, kaip tai nulemia?

5. Kaip Jis galvojate, ar zanras yra svarbus komunikacijoje?
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3 priedas

Kino platintoju ir kino teatry interviu klausimai.

1. Kaip Jus nusprendziate | kokius filmo elementus kreipsite daugiausiai démesio kino
komunikacijoje?

2. Kaip daznai zanras yra kaip filmo komunikacijos priemoné? | kokius kitus elementus
labiausiai kreipiate démesj vieSinant filmg (zanras, siuzetas, aktoriai, scenos)?

3. Ar filmo zanro komunikacija yra svarbi pristatant kino filmus auditorijai? Jei taip, kodél
zanras yra svarbus komunikacijoje?

4. Ar filmo komunikacijoje zanro atskleidimg lemia paklausa kino filmo auditorijai ir Zanro
populiarumas kino kiiréjy tarpe? Jei taip, kaip tai nulemia?

5. Kaip kino filmy zanrai naudojami reklamose (vizualizacija, apraSymas ir kt.)? Koks
komunikacijos buidas atrodo efektyviausias ir kod¢l?

6. Ka Zanro atskleidimas komunikacijos priemonémis duoda auditorijai? Kg zanriSkumas duoda

reklamos zinutei (populiaruma, tiksluma ir kt.)?
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4 priedas

Anketinés apklausos klausimai.

Gerb. respondente,

esu Vilniaus Gedimino technikos universiteto, Kirybiniy industrijy fakulteto, magistro studijy

studenté Domanté. Siuo metu rengiu magistro baigiamajj darba tema "Zanras, kaip komunikacijos

priemone, kino gamyboje ir marketinge Lietuvos kino industrijoje". Noriu istirti, kiek yra svarbus

filmo zanras renkantis filmus, kiek Zzanras turi reikSmés ir kaip vertinami lietuviski kino filmai.

Si apklausa yra anoniminé. Tyrimo duomenys bus panaudoti gauty rezultaty analizei baigiamajame

darbe.

Nuosirdziai dékoju uz Jisy geranoriskuma, pagalba ir laika!

1. Ar Jums svarbus filmo Zanras, renkantis, koks filmas bus Zitirimas?

o

o

o

o

Taip
I8 dalies
Ne

Neturiu nuomonés

2. Kauris filmo Zanro elementas Jums labiausiai svarbus pasirinktame filme?

[
[]
[]
[

Istorija/pasirinkta filmo tema
Siuzetas
Aktoriai

Sceny vieta/laikas

3. Kurie kiti elementai, be Zanro, labiausiai nulemia Jasy filmo pasirinkimag?

O o o o o o

[

Zinomas reZisierius

Zinomi aktoriai

Zmoniy jvertinimai/atsiliepimai
Kino recenzijos

Pristatomasis vaizdo jrasas
Filmo apdovanojimai

Draugy rekomendacijos

4. Kokie Jusy 3 mégstamiausi filmy Zanrai:

[
(]

Drama

Komedija
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5.

6.

7.

8.

N Y A A ) B O

Veiksmo filmai
Dokumentiniai filmai
Detektyvai
Kriminaliniai filmai
Siaubo filmai
Moksliné fantastika
Fantastiniai filmai

Nuotykiy filmai

Kaip daZznai Zitirite savo mégstamiausius Zanro filmus?

©)

O

o

o

o

Kiekvieng dieng

2-5 kartus per savaite

1 kartg per savaitg
Kelis kartus per ménesj

Kelis kartus per puse mety

Ar pasidomite reklamuojamo filmo Zanru?

o

o

o

o

Taip
Ne
Nebuna skelbiama

Nesidomiu

Ar kino anotacijose svarbu nurodyti filmo Zanrg?

o

o

o

Kokio Zanro lietuviski kino filmai yra patraukliausi Jums, kaip Ziiirovui?

O o o o o o o o oo g

Taip
Ne

Nesvarbu

Drama

Komedija

Veiksmo filmai
Dokumentiniai filmai
Detektyvai
Kriminaliniai filmai
Siaubo filmai
Moksliné fantastika
Fantastiniai filmai

Nuotykiy filmai
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9. Jusu nuomone, kokiy Zanry filmus geriausiai sekasi kurti Lietuvos Kkino filmo

10.

11.

12.

kiiréjams/aktoriams?
Drama

Komedija

Veiksmo filmai
Dokumentiniai filmai
Detektyvai
Kriminaliniai filmai
Siaubo filmai
Moksliné fantastika

Fantastiniai filmai

e e e e A O A

Nuotykiy filmai
Jusy lytis:

o Vyras

o Moteris

Jusy amzZius:

o Ikil8

o 18-25

o 26-32

o 33-39

o 40 ir daugiau

Jusy socialinis statusas:
o Dirbantysis

o Moksleivis

o Studentas

o Dirbantis studentas

o Bedarbis
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5 priedas

Interviu su reZisieriumi-prodiuseriu Donatu Ulvydu.

Kaip ir kada apsisprendziate, kokio Zanro filma kursite? Nes pas Jus yra tiek dramy, tiek
komedijy ir maiSyty Zanry filmuy.

Noriu pasakyti, tam kad apsispresti Siuos dalykus, 1§ viso pirmiausia rezisieriui reikéty apsispresti,
kas jis toks yra ir kuriai grupei jis priklauso. Arba jam nereikia skirti saves i grupe, bet jis taip turi
tiesiog apsispresti, koks jis kiir¢jas yra, kokios jo vertybés ir prioritetai. Ir kg a$ tuo noriu pasakyti,
mano manymu, kiiréjus biity galima suskirstyti j kokias nors dvi, o gal tris grupes, bet pradziai dvi.
Tai viena grupé Zzmoniy yra ta, deja, kuri king iSnaudoja savipozicionavimui. Tai yra toks, kaip sakant
menas, kuriame kiiréjas bando rasti save, savo pasaulj, parodyti save, pabandyti nustebinti pasaulj,
nustebinti pasaulinius ar lietuviskus festivalius ar dar kg nors. Kada menininkas jsivaizduoja, kad
svarbiausia yra menininkas. Kita grupé¢, apie kurig i$ karto ir déliojau mintj, yra tie, kuriuos a$ labiau
myliu ir kuriems aiSku priskiriu save. Tai yra tiems, kuriems tas ego pasaulis, tas toks saves
pozicionavimas ant backos kaip menininko, yra svetimas. Tai yra tiems, kurie pirmumo teis¢ priekyje
stato istorija, kina, tai kg nori papasakoti, kas tave jaunina. Visada reikia jsiklausyti menininka, nes
visada yra tokio daug spekuliacijos, daug popso, kita zodzio popsas prasme. Lietuviskas kinas, visgi
¢ia dar vienas Zingsnis nuo ko prasideda lietuviskas kinas, yra tokioje valstybéje, kurioje neuztenka
ziurovy, kinas gali buti arba pigus, kuris atsipirks i§ to nedidelio kiekio Zitirovy, arba valstybés
finansuotas. Kaip taisyklé norint, kad atsipirkty, reikia rizikuoti. Tai reiSkia tu imi privacias léSas ir
tu turi garantuoti, kad jos atsipirks, nes kitaip tai bus paskutinis filmas arba prie$ paskutinis. Realiai
didZioji dalis menininky tikisi gauti finansavima i$ valstybés ir kai nori gauti finansavima i§ valstybeés,
tada tu pradedi galvoti apie zanrg ir apie viska. Tada pradeda galvoti, ka daryti, kokj zanrg pasirinkti,
kad tu atrodytum toks, kurj reikia finansuoti, kad gauti finansavima. Tai reiskia, tada tu esi arba tu
pradeda pozicionuoti. Man labai patinka skandinaviskas filmas, savizudybé, socialinés problemos,
bet tai yra popsas. Kad ¢ia kazkas finansuoty tu tiesiog jvertini, kas sédi finansavimo komisijoje,
kokios pavardes ir pagal tai bandai sugalvoti, ko jiems gali reikti ir tada tas pasirinkimas. kg as noriu
daryti, jis néra tikras. O as$ esu toje puséje, kurie renkasi istorija, kur svarbu, kg papasakoti ir tam tikra
prasme, kad atsipirkty visuomenei, nes a$§ darau daugiau komercinius filmus. O ta finansavimo
sistema kiiréjus yra privedus, kad pradedamas skirstymas saves j kazkokias kelias grupes. Vieni yra
tie, kurie siekia gauti finansavimo, tai jei sako, kad mégsta filmus, nors renkasi filmus, kur jaucia,
kad gaus finansavimg. Kiti yra 1§ tikryjy, kurie renkasi filmus ir Zanrus, kuriuose jaucia, kad gali save
ir savo istorijg perteikti, o tretieji yra tie, kuriems vis délto yra jdomiausias zitirovas ir misija, kg jam

reikia pasakyti, ko jam reikia ir kokia strategija kalbéti su zitirovu. AS$ atstovauju kelig, kuriame
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svarbu kad likty kiirinys, o ne kiiréjas. Ir a§ daznai paklausiu, kas yra svarbiau: kiirinys ar kiiré¢jas.
Pagal tai kuréjai susiskirto j dvi puses. Tai viena pusé yra kuré¢jai, kurie galvoja apie gestus,
straipsnius. Kiiryba, tai reiskia kaip tu pasakysi, kokiomis priemonémis ir kg tu pasakysi. Tai dabar
padares tokig ilgg jzangg, tik dabar galiu prieiti prie atsakymo, kad kai a$ esu toje puséje, kai man
svarbus ziiirovas, tuomet ne visada darai filmus, kuriuos tu norétum daryti ir pasirinktum zanra. Kai
reikia pasirinkti filmo Zanra, tu renkiesi tokj, kurio dabar reikia Zitirovui arba kurj jis suzitirés. Mano
kelyje po to kai mes padaréme filmg ,,Tada Blindg. Pradzia“, tai zanra rinkosi Zilvinas Naujokas, kaip
prodiuseris. Jj pasirinko paskaiciaves kaip platintojas, nes daug filmy vezé j Lietuva ir Kaip platintojas
jis suvokeé, kokie filmai eina. Jis iSanalizavo ir suprato, kad nugaléti dabartinius egzistuojanc¢ius pirmy
viety zaidéjus gali tik nacionaliné romantiné istoriné drama. Tada mes kiiréme strategijas toliau ir
tada jau renkiesi zanrg. Aha, king padaryti nori, pinigy nedaug, nori, kad atsipirkty ir nori zitirovy —
tada tiesiog analizuojama. Ir tiesiog tada néra i$ ko rinktis, nes pasaulj veza komedijos, tai zanro
klasika. Reikia semtis i§ pasaulio patirties, nereikia iSradinéti dviracio, nes norisi padaryti savo kina,
savo rasin¢lj. Tad pasirinkome filmg ,,Valenting vieng®, tod¢l, kad mes turim susigrazinti zitirova |
sales, mes turime pripratinti zitirova, kad filmas ,,Tadas Blinda. Pradzia®“ nebuvo atsitiktinumas, o
lietuviskas kinas yra Zitirimas. Tokie filmai kaip ,,Valentinas du ar ,,Kaip pavogti zmona* buvo labai
aiSkiai pasirinkti zanrai, kad galétum judéti j priekj, kad uztekty pinigy, 0 tai reiskia — turi bati
paprastas scenarijus. Kad Zitirovas eity ir sakyty ,,wow*", tai reiSkia, kad turi patirti emocija. Nes jie
ir eina, kurie generuoja emocijas, tai romantiné drama ar fantastika labiausiai emocijas perteikia, o
fantastika tiesiog reiskia atsisésti ir pabégti nuo pasaulio. Taip supranti, kad zmogui svarbi emocija,
atsipalaiduoti nuo darbo, pabiiti su Seima, patirti emocijg, kurios kasdienybéje nepatiri. Ir Kkai tai
sagmoningai i$sianalizuoji tada supranti, kad pigiag komedijg galima padaryti, Zitirovai grj$ j sales,
emocijas patiria ir neveltai buvo pasakyta, kad mes su savo komedijomis paleidome Dzing i$ butelio.
Lygiagrec€iai pries filma ,,Tadas Blinda. PradZia*® i8¢jo Emilio Vélyvio filmas ,,Zero* ir velgi dare,
kad bty pramoga ir emocija zitirovams. O a$§ asmeniSkai nemégstu Zitiréti komedijy, as nezitiriu, bet
as pripazjstu, kad didzioji dalis zidiri ir tada tokiu btidu pasirenki. Ir tada kas atsitiko, atsidaro daug
komedijy, daug kiiréjy pradéjo kurti ir atéjo karta, kurie suvoké, kad Lietuvoje yra zitrovas. Tas
Dzinas kol kas skraido, atsiranda geresniy ar blogesniy komedijy, bet vis tiek tai buvo bandymas
pasirinkti zanrg atsizvelgiant  auditorija. Jeigu tu nori padaryti filma, tu galvoji, ka pirks zitrovas, o
paskui ateina valstybinés $ventés ir tada sukurti turi sukurti tokj, kuris suteiks daugiau emocijy. Vieni
rezisieriai daro, kad parodyti save, o kiti daro, kad parodyti istorijg, kurios reikia zZitirovams, jie
nerodo saves. Tai tu suvoki, jei reikia emocijos, darai komedija, jei artéja Simtmetis ar kita tautine

Svente, tu darai dramg. Mano yra taip, kad zanra pasirenku pagal komercing plotme.
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Tikrai pladiai ir iSsamiai atsakéte j klausima. Tai dar noréjau paklausti, yra pasirinkti keli
Zanrai, tai ka duoda Sis keliy Zanry maiSymas filme?

Nemanau, kad reikia paisyti vieng zanra, nes zitirovas neiesko zanro, o jis ieSko emocijos. Todél tu
turi galvoti, kuriuos zanrus apjungti, kurie savaime duoda naujg potyrj ar kazkokia sinteze. Mes
puikiai suvokiame, kad ingredientai pasaulyje tie patys, todél ieskai skirtingy santykiy. Tu turi
galvoti, kg reikia sumaiSyti, kad patenkinti Zitirova. Yra segmentas, Kuris renkasi tik komedijas ar tik
siaubo filmus, kurie yra populiariis. Kadangi yra zmoniy, kuriems reikia tik tokiy emocijy ir ten
nereikia Zvaigzdziy, nes siaubo yra siaubo filmas. Zidrovui reikia ir pasijuokti, ir paverti, ir gauni

retorinj klausima, atrandi laiko filosofiskai apmastyti gyvenima, todél turi bati ta spalvy paleté.

Kaip jois galvojate, ka atkreipiate démesj vieSinant filma, kurioje vietoje palieka Zanras
vieSinime?
Yra didelé dilema iS tikro, Vis délto vieSiname turi didelj Zodj platintojas, kuris jdeda savo pinigus, o

jdédamas jis galvoja, apie niekg kita, tik apie rinka, kaip tai rinkai parduoti filmus.

O tai sakyKite, jus tiesiog tada visa medzZiaga filmo perduodate platintojui ir jis tada paruosia?
Ne, ne viska perduodame, bet patys sako, kad perziiréjo filmg ir strateguoja patys komunikacija.
Kaip pavyzdziui. Kino platintojas ,,ACME Film* i$analizavo, ko reikia, kaip pozicionuos ir tada jie
padaro visg kampanija ir pateikia per kita puse. Platintojas iSsamiai iSanalizuoja rinkg ir jdeda didelj
savo imputg zinodamas rinkg. Netgi iSanalizuoja, kokios bus aplinkui premjeros, kaip pavyzdziui,
bus daug komedijy, tai tada tariasi, kad dabar ne komedija platinama ir garsinkime per kita plotme
arba kitg filma. Tai tokiu budu reikia atsakyti ir iSanalizuoti placiai rinkg, kad galétum pasakyti, kokie
turi biiti platinimo Zingsniai. Kaip minéjau, filmas ,,Emilija i§ laisvés aléjos buvo i§leistas Simtmegio
proga ir tada tu statai biitent taip, kad artéja Simtmetis, tada automatiskai atsiranda patriotizmas,
Sventiné nuotaika ir tada netaikai j tuos, kurie yra komedijy gerbéjai. Yra tokia versluma turiniy
karéjy stovykla yra daznai kazkas aukojama dél kity tiksly. Jei tavo tikslas, kad tavo istorijg pamatyty
daugiau zmoniy tada aukoji, kaip pristatyti. Zinoma atsirandi dilema, kaip pavyzdziui filmas ,,Ir visi
ju vyrai, jame yra daug juokingy viety, aktoriai, kurie moka daryti komedija, bet mano manymu
filmas néra vien komedija, bet man reik¢jo daryti kompromisa su platintojais. Jie sakeé kad daugiau
parduos jei sakysime, kad yra komedija, romantiné, o a§ asmeniskai netikiu, nes galéjome surinkti
sale, jei batume paprasc¢iau parase, kad tiesiog naujas Donato lietuviSkas filmas, net neparasytum to
kliSinio akcento ir surinktum panasiai ar daugiau net. Noriu pasakyti, kad reikéjo daryti kompromisa
su platintojais, bet vis délto tu turi analizuoti aplinka, kurioje komunikacija bus. Jei komunikacija
Vilniuje tai vienaip, o jei Kitur — aiSkiai zitGrimi tik PanevéZzyje ar kitur, bus tada zitirimos pigesnés

komedijos. Tai pavyzdziui, komedija su rasizmu Vilniuje, Klaipéjode, Panevézyje uzsikabins, tai
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nusprendziama, kad tuo filmu uzdirbsime tuose regionuose, jiems komunikacija viena, o kituose
uzdirbsime taip komunikuojant. Tai yra didelis mokslas ir strategavimas uzima tikrai didelj dalyka,
komunikuojant apie filma, kur, kaip ir kokie tikslai, o platintojas didelj vaidmen] loSia, nes jisai
iSmano. Bet vis délto vélgi, kai j filmg ziGrimg kaip j versla, | verslumg zitiri visas Holivudas arba
kaip puse Europinio Kkino, tai néra taip, kad sugalvoja ,,out the box*, kad rodysiu juoda ekrang ir kad
atverk uzdangg ir pamatysi, kas ten yra até€jes i filma. Nezinau ar veiks, tai bus komunikacine prasme
tik avangardas, bet ar jis eis koja kojon su filmu, bijau kad ne. Todél ¢ia yra ta komunikacija, kaip
pasirinkti, kada pasirinkti Zanrg, kada statyti rezisieriy, kada priekyje statyti zvaigzdes. IS vienos

pusés tai yra verslumo spinduléliai, kurie lemia sékme, 0 i§ kitos pusés yra daug kiirybos.
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Interviu su rezisieriumi-prodiuseriu Tadu Vidmantu.

Kaip ir kada apsisprendZiate, kokio Zanro filma kursite?

Na Lietuvoje yra labai paprastas dalykas, kad komedijos, tai romantinés ir juodos yra komerciskai
sékmingiausi filmai kol kas. Nes j juos Zmonés eina kaip j pramogg ir kadangi mes negalime, neturime
galimybiy padaryti kazkokiy labai dideliy filmy, brangiy ar su specialiais efektais. Tai mes turime
daug mazesnius biudzetus ir jeigu norime kad atsipirkty, nes mangs konkreciai neremia valstybé, tai

reikia daryti tokius filmus, j kuriuos zmonés norés ateiti ir tai padiktuoja — paklausa.

Biitent paklausa ir nulemia. O patj Zanra reikia jau susigalvojat pradZioje ar jau filmo eigoje
nusprendZiate?

Dazniausiai mes zinome, kad Kitais metais darysime komedija, dar net nezinodami apie ka. Tai zanras
tikrai biina pats pirmas ir tikrai nezinau, kiek turés dar praeiti mety, kad pasikeisty kas nors pas mane.

Jog as sakyciau, kitais metais darome dramga labai litidna.

Dar klausimas, ar bandote j komedijos Zanra jpinti kity Zanry bruoZus?

Visada bandau déti keliy Zanry bruozus, nes biity labai neidomu. Vat mano filmas ,,Gautas
iSkvietimas‘ buvo pirmasis filmas, kur nelabai buvo kity zanry, i$skyrus tik tiek, kad daug bajeriy. O
ir jie nelabai jungési vienas su kitu. O paskui atsirado ir dramos elementai, ir asary, ir juoky ir liidny
momenty, tai sakyciau ¢ia jau draminiai motyvai. Tai sakyciau jie turi biiti, kad ZitGirovui bty jdomu

Ziuréti.

Ar Zanro komunikacija yra svarbi pristatant filmg? Ar atkreipiate démesij j tai vieSinant filmg?
Nu kaip, turbiit kad taip, nes mes kai treilerj ar reklamas darome, tai turi pasimatyti apie kg tas filmas
yra. Ir daZniausiai matosi, kad tas filmas yra juokingas. Manau, kad taip, reiSkia Zitirovui ir

atskleidziame, kad mes padaréme komedija ir kvie€iame paziiiréti komedijg.

Supratau. O kaip Jiis galvojate, ar ZanriSkumas atneSa reikSmés filmg komunikuojant? Kokia
nauda jis duoda?

Duoda naudingumo, tikrai manau, nes Zitirovas nusiteikia, kad ateina pazitiréti kazko lengvo. Manau,
jei pradétume neberaSyti to, tai buty ne iki galo aiSku, kas per filmas ir kiek tai yra pramoga. Nes
komedija daugiau asocijuojasi su pramoga. Nors bet koks kinas yra pramoga, kad ir lilidnas, aisku,
gal tuomet ten labiau menas negu pramoga, bet misy atveju tai tikrai taip, mes visuomet

1Skomunikuojame.

85



O Jisy patys darote reklama ar yra platintojas, kuris dalinasi komunikacija?

Taip, yra platintojas ir dazniausiai tg daro platintojai ir jie uzsiima filmo komunikacija. AS gana ten
glaudziai dalyvauju ir visada turiu patarimy, kaip padaryti, kad tikrai zitirovams patikty tas treileris,
reklamos ir ko nesakyti. Kartais j treilerj per daug jdeda platintojas, todél kartais reikia ir tg procesa
suvaldyti, bet dazniausiai jprastoje praktikoje a$ turéCiau nematyti ty reklamy, o tik pamatyti jas

paleidus. Nes rezisierius padaro filmg ir visai kity Zzmoniy darbas iSreklamuoti tg filma.

Ar Zanro pats pateikimas auditorijai yra svarbus, ar svarbiis Kiti elementai, kaip pavyzdziui
istorija?

AS manau, kad istorija yra svarbiau tikrai, nes ne pagal zanrg Zzmongés renkasi filmus, o pagal tai ar
juos uzkabina reklama, treileris. Man atrodo tik mes ir sakom, kad komedija ar juodoji komedija.
Kitur nesako zanro, nes kg jiems sakyti ar drama, nes tikriausiai kitas zanras populiarus drama.
Kitiems Zanrams tikriausiai tai galioja kitaip, nes mes i$ karto norime pradziuginti ziiirova, kad bus

komedija.

Jusy filmai tikrai pasiZymi populiarumu, todél noriu pasidométi, kaip Jus stebite savo filmy
paklausa?

Labiau pagal pilie¢iy veidus gatvése, jeigu matau, kad jie labai suriige, tai tada matau, kad jiems
reikéty kazko linksmo. O taip daznai biina, o kazkas linksmo rudenj ar Ziemg tai tikrai turi biiti, todel
mes vasarg niekada neleidziame, nes uztenka saulés ir vitamino D. O rudenj manau todél ir buna ta

data, Siemet taip pat turé¢jo biti, taciau jvestas karantinas priverté sustabdyti filmo kiirima.

O galvojate, ar kino kiiréjy populiarumas gali nulemti Jusy filmo Zanro pasirinkima?

Manau, kad taip. Nes gyvas pavyzdys yra Simonas Askelavi¢ius daré filma ,,Pavydo zaidynés®, kuris
i8¢jo kaip tik po mano filmo ,,Gautas iSkvietimas. Ir tiksliai Zinau, kad su mintimi, kad jeigu
Vidmantas tokj padare, tai a$ irgi tokj padarysiu. Ir ne tik kad Zanrg pasirinko, bet net gi ir technikg
pasirinko, bet jo filmui nepasiseké, nes a$ sakyc¢iau nenuoSirdziai pasirinko. Tu turi noréti padaryti
tokj filmg ir tada tau tikrai gausis. Paskui Olego jis daré komedija, nes visiems tuomet atrodé¢, kad
labai lengva padaryti komedija ir i$ jos uzsidirbti, todél visi bandé. Kitiems kiiréjams ne taip pasiseké
ir kaip vienas kiiréjas sake, kad jo bus komedija juokingesné, bet nebuvo, todél manau, kad mano
filmai kazkokig jtakg padaré. Kiti daro savo komedijas ir man tai labiau patinka, kai nebando lygintis,

nebando varzytis, o daro savo ir viskas.
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Interviu su rezisieriumi Emiliu Vélyviu

Kaip Jus apsisprendzZiate kokio Zanro filma kursite? Ar pirmiausia paraSote visg scenariju, ar
dar prie§ kuriant filmg?

Praktikoje visaip biina, bet pas mane tai biina 1§ karto su nuojauta, kad i$ karto bus toks Zanras.

O ar savo kuriamuose filmuose maiSote filmy Zanrus?

Na, kuo jvairesnis Zanras, nes modernioji industrija aplamai kinematografijoje filmai ir pasizymi
zanriSkumu. Jau labai retai, kada biitent yra vieno specifinio Zanro filmas. Jei tarkim yra detektyvas,
tai jisai jungia dramg vienareikSmiskai, ir trilerj ir siaubo. Jei ant siaubo Zanro struktiiros padarytas
filmas lygiai taip jungia ir detektyva ir trilerj, ¢ia labai skirtingai priklauso. Tai vienu Zodziu Siais
laikais, net gi autorinio pobiidzio filmai, kurie netelpa j jokiu zanro rémus, vadinkim taip, jie tam tikra

dalim jie ima Zanrinius modelius ir juos naudoja savo kiirybai.

Ar Jiisy Zanro pasirinkimg lemia kino auditorijos paklausa?

Cia labiau prodiuseris stebi. Yra du dalykai, kurie lemia vidinio Zanro plitima, net tik Lietuvoje, bet
visame pasaulyje, tai galimi pigesni kastai ir didesnis rezultatas. Tai vat tie kriterijai yra esminiai,
kod¢l yra kuriami ir kodél Lietuvoje yra labiau paplites komedijos Zanras. Nors juos yra be galo
sudétinga daryti ir mano galva, tai yra vienas sudétingiausiy zanry, kad prajuokinti Zitirova yra be

galo sudétinga.

Jusy filmai tikrai yra populiarus, tad kaip Jums kilo idéja sukurti filmus kaip ,,Zero*“ ar
»Redirected*, nors minéjote, kad komedijos Zanras gana sudétingas?

Jeigu atvirai pas mane nebuvo iSankstinés tokios nuomonés apie zZanrg, kuriant pirmus savo filmus Ir
jel paziurésite mano filmus, daugiau yra socialiniai, jie yra daugiau nukreipti | kazkokj pozitirj ar
kritika, ar mus supancig socialing tikrove, kokia ji bebiity, ar ji biity Ziauri, ar juokinga, ar absurdiska.
Bitent filme ,,Zero* i§ to absurdo, i§ to Ziaurumo gavosi komedijos elementai, tai yra tokios juodos

komedijos bruozai.

Zanro populiarumas kino kiiréjy tarpe ar lemia Jiisy filmo Zanro pasirinkima?

AS neZinau ¢ia, manau kiekvieng individualiai reikéty klausti, nes kiekvienas individualiai ir dirba
skirtingai. Vieni labiau priklauso nuo prodiuseriy jtakos, kiti maziau, kiti galbiit labiau nuo uzsakymy,
kiti nuo poreikio, ¢ia labai individualiai. AS tik paskui pradéjau dométis ir supratau, kad emocine
reikSmeé pagal filma turi labai daug jtakos. IS principo Zanras pats labai nesprendZia to, bet Zanras

kartais padeda iStraukti emocijas, tai Zzmogus paprastai eina j kino teatrg mokédamas ten keleta eury
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uz filma, dé¢l to kad noréty gerai pasijuokti ar gerai praleisti laika, ar i$siggsti, ar paverkti. Vat §itoS
priesingos emocijos ir labiausiai zavi zitirova. Zanras tam ir yra reikalingi, nes Zanras niekada
neriboja, jis padeda pasiekti zitirova, kitaip tariant per zanrg tu gali pasiekti ziirova ir pats Zitirovas

gauna satisfakcijg nuo rodomos istorijos.

Bendrai, kaip Jis galvojate, ar Zanras komunikacijoje yra svarbus?

Tai rezisieriai dazniausiai priima sprendima, kokio pobiidzio daryti zanrg. Sakau dabar dominuoja
jvairiazanré filmy pasakojimo forma. Vis tiek konstruktas stovi ant kazkokio Zanro, ar tai bus
detektyvas, trileris ar komedija jis turi turéti savo struktiirg. Ir daZzniausiai, kiek a§ matau, kai filmai
nepavyksta, tai rezisierius tiesiog nesuvaldo zanro. Valdyti zanrg jau reikia tam tikry sugebéjimy,
kaip gebéjimy suprasti, perprasti ar zinoti. Yra ir kita pusé¢, kada rezisierius sugeba nejvaldydamas
Zanro, tiesiog savo jsijautimu, vizija ar savo polékiu jausti, ko reikia zifirovui ir taip sukurti vieng ar
kita emocingg sceng. Bet bendrai paémus, tai kas yra rodoma kino teatruose, tai jie labiau mégsta
zanriska king rodyti, | tai kur zifirovas eidamas ir mokédamas pinigus nori patirti tam tikry emocijy.
Visi nori gero filmo, ar zitirési per televizoriy ar kino teatre, ar internete, vis tiek norisi gero filmo.
Bet zitrovas eidamas ir mokédamas pinigus kino teatre, vis tiek kinas kaip ir pramoginio laiko
praleidimas, nori patirti, kuo daugiau emocijy. Tai sunku pasakyti, kaip kas renkasi ir daro, bet

zanrinis filmas tikrai yra daug sudétingesnis.

Jis minéjote, kad Zanrinis filmas yra sudétingesnis, o gal galite pasakyti, kokie sunkumai
atsiranda, kuo jis sudétingesnis nuo kity filmy?

Schemose, visokiose vidinése struktiirose. Antras dalykas niekas nepasiruoses daryti siaubo filmo,
kuris yra be galo sudétingas. Mano nuomone, tai yra labiausiai rezistrinis filmas. AiSku, buvo
bandymuy, bet nelabai vykusiy. Taciau tik nevyke filmai patvirtino taisykle, kad siaubo Zanro, trilerio
Zanro, fantastinio, reikalauja labai didelio pasiruoSimo reZisieriaus. Galima iSskirti atvejus, kada
pasaulingje kinematografijoje atsiranda vienas ar kitas rezisierius, kuris tiesiog sulauzo pacio zanro
struktiirg 1§ vidaus ir jis pradeda jj matyti kitaip. Bet tai tik patvirtina, kad jie sulauzo, tai kg jie patys
labai gerai jvaldé. Nes nejmanoma sulauzyti to, ko tu nepazinai, tai tiesiog tik Zanro praplétimas.
Zanras i§ esmés yra kaip architektiirinis konstruktas, kaip jis reikalingas pastatui. Pasizitréjus
pasaulinius duomenis, matoma, kad didZiausio démesio sulauke ir didZiausig jtaka padar¢ filmai yra
7anriniai. Nesvarbu, kad i$ jy paskui uzaugo kitokio pobtidZio filmai. Zanras, kaip po toks jisai, kaip
tik padeda atskleisti ir prieSingai neriboja reZisieriaus o jam padeda, padeda pasiekti Zitirova ir labai
padeda struktiiros. Lietuvoje dar néra tokiy galimybiy, ¢ia mes galime paméginti daryti drama,

istoring dramg ar komedijas. Dar atsirado kriminalinio Zanro filmai, kur galima pigiau pasidaryti ir
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galima iSsiSaukti ziirovy emocijas. O kalbant apie siaubo filmus, veiksmo, fantastikos, mokslinés

fantastikos filmus, mums dar yra i§ ko mokytis ir tuo reikia turéti galimybe tai daryti.
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Interviu su reZisieriumi Raimundu Banioniu.

Kada ir kaip Jus apsisprendZiate kokio Zanro filma kursite?

IS tikro a8 net negalvoju apie zanrg ir jis man néra svarbus. AS esu menininkas, kuriam svarbi istorija
ir a$ kuriu filma, kad jis iSlikty atmintyse, kad suteikty Zzmonéms emocijg. Taip yra kuréjy, kurie
apsibrézia, kad kurs tik tokio zanro filmg ir siekia gauti pinigy. Taciau a$ nusprendziu, koks zanras

bus jau sukiires filmg ir kai reikia pateikti konkursui dokumentus. Zanras tampa lyg etiketé.

O kaip Jis tuomet nusprendZiate, kokj Zanrg priskirti filmui?

Dazniausiai tiesiog pasakau, kuris atrodo artimiausias ir viskas. Jei yra daugiau emocingesniy viety
filme, tai tiesiog priskiriu dramai. Kiekvienas filmas yra vis kitoks, nes a$ kuriu i§ istorijos, daznai
perskaites knyga ja remiuosi, nes tai jau yra patikrinta. Taip pat dazniau susilaukiu kvietimy rezisuoti
filma, nes jiems patinka mano kiiryba. Tokiu atveju jau turiu projekta ir pagal ji yra kuriamas filmas.
Pavyzdziui, kuriami serialai yra daugiausiai projektai ir ten jau paciam nereikia galvoti kokio zanro

filmas.

Ar kai Kkuriate filma stebite kino filmy Ziiirimuma, kokius labiausiai mégsta auditorija?

Visiskai ne, man tai nejdomu, nes a$ kuriu tai, kas man patinka, kas iSreiskia mano mintis ir emocijas.
AS nesiekiu savo filmais patikti visiems, nes dabar yra nusistovéjes toks suvokimas, kad geriausi
filmai yra komedijos. Tokie filmai, kur pasijuokiama, bet man nesvarbu, kad biity pilnos salés. | mano
filmus ateis tie Zmongs, kuriems patinka mano filmai ir jau turiu savo nusistovéjusia auditorija, kuriai
patinka mano kuriami filmai. Tie kurie siekia didelio pelno Zinoma, kad stebi paklausa ir nori gauti

kuo daugiau pinigy, bet kai a§ gaunu finansavima i§ valstybés, man visiskai neaktualu.

O kaip tuomet yra su kino kuiréjy tarpe? Ar filmo pasirinkimui tai turi jtakos? Kai pavyzdziui
Jis kuriate viena tema ir atsiranda kiuréjas, kuris kuria panasia mintimi?

Manau kai kuriami keli panasiis filmai tuomet tai turi reik§més, kai pavyzdziui Simtmecio progai
buvo skiriama daug finansavimo visiems filmams, ta pacia tema. Tad tokiu atveju tikrai biity geriau,
kad jie pasiskirstyty laiku, o ne visi vienu kartu. O kadangi a$ turiu savo stiliy ir auditorijg a$
nesilyginu su kitais kiiré¢jais. Nors rezisierius turéty tik kurti istorija, detales ir pacig emocijg apie visg

kita turéty galvoti jau kiti atsakingi asmenys, kad taip nutolti nuo to ir susitelkti ] kiiryba.

O Kkaip Jus galvojate tuomet, jei ne Zanras, kas tuomet gali biiti svarbu komunikuojant filma?
Na, 1§ tikro j §j klausima geriau atsakyty kino platintojai, nes jie daro, kad gauty daugiau pinigy tiek

jiems, tiek filmy karéjams. Taip pat tokiu atveju kai buina daug filmy panaSia tema, tai Zinoma, jie
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rinksis to reZisieriaus filmus kuris yra populiaresnis, o tokius filmus kaip mano nustums j 3alj. Cia
manau jau reikéty susiderinti i§ anksto su jais ir apsvarstyti keletg galimybiy ir toliau susikoncentruoti

1 pacig istorija.

Tai tuomet komunikuojant filma tikriausiai biity svarbiausia istorija ar aktoriai, ar scenos?
Nes Zanras apima visus Siuos punktus.
Taip zanras yra platus, bet manau, kad mano filmams svarbiausia istorija, nes man svarbu, kad

Zmogus gauty emocija, kad filmas jsiminty ilga laika, kad tai juos sudominty.
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Interviu su Lina Naktine i$ jmonés ,,ACME Film<,

Ar filmo Zanras yra svarbus komunikacijoje?

Tu turi mint] minimg patj zanrg ar komunikacinés zinutés zanrg? Kod¢l Cia yra skirtumas, nes mes
galime sakyti, kad siaubo filmas toks ir toks, na ir tada labai aiSku, kad tu pasakai tiesiogiai filmo
Zanrg, bet yra jausminga istorija ir kita, kas i§ karto suformuoja kaip ir drama, bet néra iki galo
iSreikstai pasakyta, kad tai yra toks zanras. AS sakyc¢iau, kad priklauso nuo projekto, nes tikrai yra
tokiy filmy, kurie yra tarpzanriniai vadinami, kurie turi ir siaubo ir fantastikos, ir romantikos, ir negali
iSsakyti j vieng stal¢iukg, kad tai biitent toks siaubas. Tai tokiose filmuose faktas, kad tu zanro ne tick
naudosi, kiek tu bandysi atrasti pardaviminius elementus, su kuriais méginsi apZzaisti ir parduoti. Bet
yra tam tikri zanrai ir yra tam tikri filmai, kur zanras tikrai labai svarbus ir zaidzia. Tai kode¢l daviau
pavyzdj su siaubo filmais, nes Lietuvoje 1§ tikryjy lyginant su kitomis Baltijos Salimis, yra labai
siaubo filmy fany bazé stipri ir mes turime tikrai paprastai Zymiai didesnius rezultatus siaubo zanre
nei Latvijoje, kadangi mes platiname filmus Pabaltyje, tai mes turime pri¢jimg prie $ios informacijos
ir mes galime lyginti. Tai pavyzdziui, tikrai matosi tokie Zzanriniai skirtumai, tai jei mes
pardavinéjame filmus, mes tikrai visg laikg pabréziame, kad tai yra siaubo filmas, kad tai yra ne
tiesiog trileris, ar tai kad ne tiesiog Siaip koks filmas, o biitent yra siaubo filmas. Nes §is Zanras 1§
saves labai gerai eina pagal skaiCius ir pardavimus, dél to tu nori, kad tavo auditorija aiSkiai suprasty,
ka tu komunikuoji, kad ¢ia yra siaubo filmas, kurj tu nori pamatyti. Tai a$ atsakyciau, kad bendrai
paémus priklauso labai daug nuo paties filmo ir kiekvieno projekto, bet taip a$ vis dar manau, kad

zanras tikrai labai stipriai veikia ir komunikacijoje tikrai kartais pagal situacijg pagerina labai.

Kaip suprantu, pati auditorija labai daug lemia.

Ir pavyzdZiui lygiai taip pat visi Zino, kad jeigu yra miisy tas lokalus filmas, apie kuriuos $neke¢jau ir
su reZisieriais. Visi Zino, kad Lietuvoje geriausiai eina lietuviskos komedijos. Taip tiesiog yra, taip ta
rodo skaiciai, taip tg rodo misy turimi rinkos rezultatai. Ir kad ir kaip mes norétume patys platinti ir
kuo daugiau labiau meninius, draminius filmus, labiau rimtesnius galbiit produktus. Bet gale dienos
turi atsipirkti investicijos ] ta filmy platinima, bet, deja, realybe tokia, kad Zmonés Lietuvoje myli
komedijas lietuviskas labiausiai. Mes, beje, d¢l to turime tokj didelj komedijy pasirinkimg tarp

lietuvisky filmy ir tokj maza meniniy filmy, nes jie tiesiog nesuranda savo zitirovy Cia.

Kaip pasirenkate, kurio kino kiiréjo filma komunikuoti pirmiausia?
Cia zaidZia labai miusy planavimo ir pajamy lukesciai. Kuo didesni yra filmo finansiniai likesciai,
tuo didesnis ir reklamos biudzetas. IS esmés jeigu filmas turi zinomga rezisieriy, turi Zinomus aktorius,

turi kaZzkokias Zvaigzdes, kurias norés pamatyti, tai tas filmas yra vertinamas, kaip turintis didesn;j
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potencialg uzdirbti kinuose. | tg filmg yra tikrai daugiau investuojama j reklama, negu i pavyzdziui
panasig komedija, taciau ne tokia zinoma rezisieriaus ir ne tokiais Zinomais aktoriais ir kaip produktas
ne toks patrauklus zifirovui kaip kitas. Aisku, biina iSim¢iy, kada nauji rezisieriai gauna didelius
projektus, bet tada daZniausiai tame filme biina zvaigzdziy, kurie nesa tg Zinut¢ Zmonéms, nes
rezisierius dar klausimas, kiek yra svarbus auditorijai, kiek yra svarbiis zmonés, kurie vaidina. Tai a$
sakycCiau, kad gali biiti, kad rezisieriaus vardas gali turéti labai didel¢ marketinging kampanija
palyginus su Kkitu filmu, tadiau standartas rinkoje yra, kad kuo didesni lukesciai, tuo didesnis

reklaminis biudzetas.

Ar daZnai Zanras yra komunikuojamas, ar daZniau yra atkreipiamas démesys | istorija,
aktorius?

Cia jau kaip nuo projekto. Kiekvienas filmas yra kaip mini projektas, kurj tu turi i§lukstenti ir atrasti
jo geriausius pardaviminius taSkus. Jeigu tu turi filma, kuris neturi né vieno Zymaus aktoriaus, bet tai
yra siaubo filmas, tai tu komunikuosi, kad tai yra siaubo filmas ir viskas ir daugiau tu nepaliesi jokiy
kity pardaviminiy tasky. Tada gali daugiau lysti daugiau j siuzeta, j id€ja, taciau jeigu tu turi filma
su labai jZymiais aktoriais ar su stipria kiirybine puse, tai irgi faktas, kad tu tuo pasinaudoti, bet ant
kiek tu tuo pasinaudosi priklauso nuo pateis filmo. Kartais gali buti pasakyta, kad filmas yra pastatytas
pagal tikrg istorija, tikrus jvykius, kad taip nutiko Antrojo Pasaulinio karo metu yra svarbiau negu
paminéjimas kokio nors rezisieriaus ar kokio nors aktoriaus. Bet sakau kiekvieng kartg vertinant
kiekvieng filma, yra dedama ir galvojama, kuris i$ Sity punkty turéty buti biitent tai tikslinei auditorijai

labiausiai suponuoti ir labiausiai veikti.

Kokios yra daZniausiai pasirenkamos komunikacijos priemonés Zanro komunikacijai?

Pagrindinés komunikacijos priemonés yra plakatas ir anonsas. Bet ar juose yra naudojamas kino
Zanras, ¢ia jau yra nuo kiekvieno projekto priklauso. AS tikrai nesuklysciau, kad Zanras bent jau 50
% tai tikrai naudojamas ant plakaty ir anonsy. IS esmés a$ sakyc€iau, kad Zanras yra naudojamas dél
to, kad tu stengiesi pertekti informacijg per trumpa laikg jos gavéjui, kaip jmanoma tiksliau. Ta
prasme, jei tai yra komedija, tai faktas, kad bus jdéta juokinga scena, ar kokia juokinga muzikélé ar
kazkas, kad suponuoty bent idéja, kad tai yra komedija, jei tu nepasakysi tiesiogiai, kad tai yra
lietuviska komedija. Tai sakau, labai priklauso nuo pacios priemonés, bet Zzanras manau vis tiek
zaidzia kontekste, nes nenori klaidinti Zmoniy, kad tai yra drama, tu i$ karto nori pasakyti, kad tai yra
komedija. Tai zaidzia vaizdo klipuose, radijo klipuose ir toje pacioje lauko reklamoje tu nedési
kazkokios draminés scenos, jei komunikuoji komedija ar siaubo filmg. Visur vis tiek tas zanras
keliauja, jeigu ne tiesiogiail paraSytas, tai tada netiesiogiai perteiktas tam tikrais reklaminés zinutés

elementais.
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Man ir buvo jdomu suZinoti, per kokius dar elementus Zanras perteikiamas, nes labai daug
filmas pateikiamas per emocija?

Apskritai emocinis pardavimas visur yra pats efektyviausias, nes mes vis tiek nepardavinéjame
prekiy, bet mes dazniausiai pardavinéjame emocijas. Jeigu tu pardavingji emocija, tu turi suteikti
tiems blisimiems pirkéjams tg kruopele jausmo to, kg jis galbtit pamatys. Tai, o Zanras visada zaidzia
tokiame dalyke labai stipriai, nes tas siaubo mégéjas ir nori patirti tg baisumg. Jeigu tu esi komedijy

meégg¢jas, tai tikrai nori i§vysti kazka, kas tave privers nusiSypsoti ir tada norési eiti j tg filma.

Tai Jus ir kuriate tg komunikacijg ir kaip rezisieriai saké, jau paleidziate visa komunikacija,
taip?

Taip, taip ir biina, nes kiir¢jui yra tikslas sukurti kiirinj, jiems tai yra kaip vaikelis, kurj jie iSgimdo
per ilgg laika ir net nenori gilintis | ta pardaviming puse, nes jie ziiiri visai kitaip. Taciau mes kaip
platintojai, miisy pirminé uzduotis yra atrasti pardaviminius taskus. Jeigu kalbant apie lietuviska king,
tai mes stengiamés net kuo anksc¢iau pradéti dirbti filmo gamyboje kartu su tais paciais rezisieriais,
kad sugebéti pakreipti jy paciy mastyma link pardavimo, kad jie galvoty ne tik i§ savo pozicijos, kaip
padaryti Sitg filma kuo geresnj, bet kaip padaryti ji kuo labiau norimu pamatyti. Ta visa komunikacija
prasideda Zymiai anksCiau, nes pagrinde tai yra misy virtuvé, kur mes gaminame ir kepame

komunikacija.

Kaip galvojate, ka zanro atskleidimas komunikacijoje duoda auditorijai?

AS tai kaip tik 1§ kitos pusés matyciau, zanras kai kur priduoda, bet tas kai kur ir gali atimti. Ir jeigu
jis gali atimti, tai daZniausiai komunikacijoje jis yra maskuojamas. Lygiai taip pat kaip mes Zinome,
kad Lietuvoje dramos néra labai geras zanras. Dramy Zitirovai daZniausiai yra tipiSkos moterys,
kurios irgi kartais mieliau riktysi komedija. Dramos tikrai néra populiarus Lietuvoje, o jis labai stiprus
Estijoje. Tokiu atveju reklamingje zinutéje, pardavinéjamas drama, tu akcentuosi labiau aktorius,
akcentuosi labiau kokia yra istorija ir ieSkosi daugiausiai tasky, kurie kaip ir suponuoty dramai ir
sakysi, kad tai yra §irdj virpinanti istorija, bet tik nesakyti zmogui j akis kad tai yra drama. Nes jeigu
tu pasakysi, kad tai yra drama, tai jis sakys, kad dramy nenori, tai kartais tai atima. Vat jei dirbi su
siaubo filmu, kada yra siaubo filmy fanai ir siaubo filmui duoda tokj pastiprinimg komunikacijai, tai
viskas yra gerai. Bet kartais jie gali atimti ir kai stengiesi, kad neatimty, tu pradedi ieSkoti, kaip tu
kitaip gali nejvardinant Zanro gali parduoti filma. Istoriniai, detektyviniai filmai daZniausiai
komunikuojami ant istorijos. Jeigu tai yra kazkoks karinis filmas, tai pagrindinis akcentas ir yra, kad
jis yra pastatytas apie kokj mii§j ir tai yra parduodama. Dokumentiniai filmai Lietuvoje dar néra labai

populiaris, bet jy komunikacijoje buvo aiskiai paréziama, kad tai dokumentika, kad Zmogus nebiity
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suklaidintas, nes tai visiSkai kitoks Zanras nei kiti. Kai yra kazkas leidziama nestandartisko, tada

zanras tikrai yra pabréziamas.
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Interviu su Karoliu Galdiku i§ jmonés ,,VLG Filmai‘.

Kaip Jus apsisprendZiate, i koki elementg labiausiai atkreipsite démesj komunikuojat filma?

Pirmiausia reikty pradéti nuo to, kad atskirti filmus. Tai kaip kalbésime apie filmus imkite, kad yra
blockbuster, tai dideliy kino studijy, zinomi vardai, zinomi filmai, kur visi Zino pavadinimus. Ir yra
kino filmai, kurie yra nepriklausomi, tai gali buti paprasta amerikietiSka produkcija, gali biiti su gerais
aktoriais ar gali buti autorinis. Jei imtume blockbuster filmus, tai ¢ia labai paprasta, nes filmas i$
saves yra zinomas, aktoriais garsiis, fransize, tai tada komunikacija paremta tuo, ten néra atskirai
komunikuojamas zanras, ten labiau aktoriai, pavyzdziui Harry Potter. Po to kai jau véliau délioji
komunikacijos priemones, tai sakykime, radijas televizija, spauda, internetas, tai va tokiais atvejais
dazniausiai zanrg akcentuoji anonsuose televizijoje, nes realiai televizijoje iSeina tik blockbuster
filmy anonsai, nes tai brangi priemoné. Tai tada anonsai ir biina, kad veiksmo filmas toks ir toks,
siaubo tgsinys, tai va Zanras biina minimas, taciau néra akcentas. O kas liecia jau anks¢iau paminétus
mano filmus, tai buty priklausomai labai nuo filmo. Jei filmas turi kazkokj cinkelj, pavyzdziui
aktorius, tai tu méginsi jj afiSuoti, o jei vardo néra, tai tada mégini suzaisti su zanru. Bet pagrindinis
komunikacijos btidas, ka pradeda atkreipti démesj, kad tai yra plakatas pirmiausia, tada anonsai ir
véliau visokie praneSimai spaudai. Tai zanrg tiesiogiai jau labai retai dedi, Zanrg bandai uZzsifruoti, tai
tu plakate dedi pavadinima, jei yra garsus aktorius ar rezisierius, tai parySkinamas jo vardas ir tada
sugalvoji $tikj. Tarkim as$ iSsiraSiau kelis senesniy Siikius ir buvo filmas ,,Saulés kultas®, kuris yra
siaubo, bet neraSysi plakate, kad tai yra siaubo. Tai netraukia akies, tada mégini sugalvoti, kas tikty
filmui ir siaubo filmui, tai Siuo atveju buvo parasSytas Sukis ,,Blogis iSlysta | Sviesg®, o toks buvo
sugalvotas, nes filmas buvo filmuotas dienos $viesoje. O jei grynai pat] Zanrg, kas lieia kai tu turi
galimybe ilgesniam epizodui, tarkim iSeina reklama j filmg radijuje, tai tu vienareikSmiskai
akcentuosi zanra, kad tai komedija, nes ten turi penkiolika sekundziy, priklauso nuo radijo klipo
trukmés. Tai tu nori akcentuoti Zanra, kad pagauti i ta filmo zanrg orientuota auditorija. Tq patj darysi

Youtube paleistuose anonsuose ir televizijos reklamose.

Cia Jiis daugiau minéjote uZsienio filmus, o kaip yra su lietuviSkais filmais? Ar iSlieka tas pats
principas?

Jo, tas kur lietuviSkai kinas irgi yra du tipai, yra komercinis ir yra autorinis. Tai ¢ia komercinis
geriausias pavyzdys Tado Vidmanto filmai. Tokio tipo praktiSkai visi komerciniai filmai yra
komedijos, nebent atmetus Emilio Vélyvio filmus, ten yra labiau veiksmo. Tai biina visada
akcentuota, man atrodo visada biina ir plakatuose ir praneSimuose, akcentuota komedija, kad butent
Tado Vidmanto komedija. Ir tai biina akcentuota ir pagrindinés priezastys mano manymu yra dél to,

kad pasiémus kino filmy statistikg akivaizdziai matosi, pagal rezultatus ir surenkamas pajamas ir
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zitrovus, lietuviskos komedijos lenkia visus kitus filmus Zenkliai. Nebent retkarciais metuose kartg
arba kas kelis metus iSeina stiprus koks nors filmas su stipria istorija, kuris néra komedija ir labai
gerai pasirodo, kaip pavyzdziui filmas ,,Emilija i$ laisveés al¢jos* ar ,,Tarp pilky debesy*, tai tokie kur
labai artimi lietuviams filmai tematiSkai ir labai stipriai padaryti. Bet Siaip jo, komedija, praktiskai

nors tai prasta komedija, bet akcentuoji kad komedija ir ji surinks savo dalj.

O Kkai yra Kkitas Zanras, pavyzdZiui, drama. Kai toks Zanras yra, kaip tuomet komunikuojate?

Stengiamasi viska kabinti, nes reikia tada labai dideliy pastangy, kad tas filmas tapty patrauklus,
kadangi vyraujancios spalvos, niiiriis plakatai, tokia depresiné tema ir visada mégini akcentuoti
kazkokius tai aktorius, rezisierius. O jei pragjes filmas to pacio rezisieriaus buvo labai geras, tai tada
automatiSkai statai komunikacijos priemones ant rezisieriy, jei tai nusipelng aktoriai, statai aktorius.
Ir tada statai siuzeta, ir gali akcentuoti, kaip buvo su Igno Jonyno filmu ,,Nematoma®, tai labai niSinio

zanro tema buvo Lietuvoje, jis buvo kaip nejprastas reisSkinys.

O kaip Jus galvojate, ar kino Zanro komunikacija yra svarbi auditorijai, ar svarbiau kitas
akcentas?

Kad Zanras komunikacijoje auditorijai bendrai paémus, taip tai yra svarbus auditorijai. Ar tai gali buti
vienintelé kaip pagrindiné vaziuojamoji priemoné, tai labai retas atvejis. Bet $iaip jis yra svarbus, nes
Lietuvoje mes turime kino zifirovus bendrai, kurie mégsta king ir skonis jy labai paltus, ir Zmones
kurie mégsta Zanra, tai tas zanras turi biiti akcentuojamas, nes labai geras pavyzdys yra siaubo filmai
Lietuvoje. Ar jie buty labai stipris, ar jie blity pagal atsiliepimus ar kritikus silpnesni, Lietuvoje jie
labai stabiliai vaziuoja, stabiliai panaSios surenkamos pajamos. Siaubo filmai anonsuose, ar tai
vaizdinéje, ar garsin¢je, visada akcentuojama kad tai siaubo filmas, plakatuose taip pat jei nebiity
siaubo, tai biina tamsios spalvos akcentuojamos, arba Siikis susij¢s su siaubu. Bandoma ir tuo pasiekti,
nes yra didelés auditorijos, kurios renkasi konkreciai eiti ne tai apie kg filmas, o koks filmas. Tai ¢ia
pastebimg tai Lietuvoje. AS galbiit labai nukrypsiu nuo temos, ta¢iau mano iniciatyva buvo
organizuotas tyrimas apie Lietuvos kino auditorijg. Tikslas buvo suskaiciuoti, kiek procenty Zmoniy
lankosi kino teatruose pagal regionus ir bus apie Zanrus, kokios amZiaus grupés, kokiu filmo Zanrus
renkasi. Svetainés pagalba renkami duomenys kino teatruose, naujienlaiskiuose internete ir jau sausio

pabaigoje tyrimo rezultatai bus paskelbti.

O kaip yra su Zanro populiarumu kino kiiréjy tarpe? Kaip yra jei panaSiu laiku iSeina du to
paties Zanro filmai?
Na, jei atsakant ¢ia gaunasi, kad labai tarpusavyje konkuruoja ir ne komunikacijoje gaunasi pagrindas.

Cia jau yra tinklelio klausimas, kuris labai déliojamas j priekj. Tarkim jei kazkurig dieng, kazkurj
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savaitgal] tu matai, kad iSeina lietuviska komedija, tai tu savo filmo nedési j tinklelj, nebent tai bus
visiSkai prieSingo Zanro filmas. Tai ¢ia gaunasi planavimas, vos kad ne kas pirmesnis, tas gudresnis.
Filma Lietuvoje komercinj labai greitai padaro, realiai puse mety gali uztrukti. Plius minus darydamas
tu zinai, kad kitas kiir¢jas artimiausia metu nestartuos jis mégins po meénesio ar véliau iseiti. O kas
lie¢ia autorinj king, kuris yra remiamas valstybés IéSomis, jie ne visi yra orientuoti j rezultata, jiems
nebiitinai tai yra svarbiausias, kad atsipirkty. Tai jie kartais prisiriSa prie tam tikry progy, gal jos
susijusios su filme minimais metais, tai biina tokiy, kad kiekvieng ruden;j labai populiarus, kad vos ne
kiekvieng savait¢ vos ne po vieng filmg iSeina. Bet tie kas yra labiau suinteresuoti  pelna, tai jy
pirmiausia tarp saves jie stengiasi komunikuoti kuo daugiau, bet pirmiausia viskas prasideda nuo

planavimo.

O pacio rezisieriaus populiarumas turi jtakos?

Turi galiausiai. Kaip tarkime, jeigu imtu imtume pagal rezisierius, tai Tado Vidmanto yra
populiariausi, ir jie populiaresni uz savo konkurentus, dél to kad kazkada padaré pirmus filmus, kuriy
niekas tokio tipo dar nedaré ir Siaip jis yra vieSas zmogus ir daug reiskiasi, tai jam padeda ir stiprina
jo filmy pozicija. MaZziau zinomi rezisieriai, jie neakcentuoja savo vardo. Tarkime jei Zitirétuméte
reklamines kampanijas ir imtumeéte lietuvisky komerciniy filmy, tai jsijunge Tado Vidmanto filmus,
tai visada praktiskai buty, kad pirmame sakinyje pasakoma, kad nauja Tado Vidmanto komedija. Kiti
reZisieriai to nedaro, gal nebent ,, Tarp misy berniuky®, bet irgi gal tik Siaip uzraSyta pavardé biina, ir
jie zaidZia, kad ¢ia lietuviska komedija, o dar jei aktorius Giedrius Savickas vaidina, tai ¢ia i§ viso

topas tada ir tada jau paremta viskas, kad tai yra lietuviSka komedija.

Kaip Jus galvojate kokios yra Zanro galimybés komunikacijoje?

Gal eikime pagal komunikacijos priemones, tai filmo afisa arba plakatas, pagal pasaulinius tyrimus
vienas 1§ pagrindiniy dalyky, siekiant filmo populiarumui, kuris néra blockbuster‘is, kuris Siaip yra
filmas. Cia stengiamasi zanra uzkoduoti §iikyje, kuris biity susijes su Zanru ir labai patraukty démes;.
Zanras yra méginamas uzslépti pa¢iame plakate, jei plakatas bendrinis ir neatskleidZia Zaro, tai tada
Sukyje bandoma atskleisti Zanra. Po to kas liecia garsinius klipus, tai radijuje daZniausiai Zanras
minimas, Kad tai siaubo filmas apie tg ir apie ta, tai toks labai bazinis. Tokie klipai labai paprasti, kai
1Skomunikuojamas filmo pavadinimas, Zanras, kokia fraze i$ filmo su muzika. Kas liecia visus video,
tai bty klipai, anonsai per televizija ar Youtube, kino teatre ar ekranuose, tai daZniausiai yra
naudojami slaideriai, kad biity kaip uzrasas ant pacio filmo. Méginama intarpais jterpti, kad tai mety
komedija, Siais metais pristatomas rezisierius, viena geriausiy komedijy. O kartais biina titruose

uzkoduota arba tiesiog tekstas bendrai biina. O dazniausiai biina sudéti akcentai, rezisierius arba
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prodiuseris, aktorius jei yra Zzinomas, kino Zanras, pavadinimas ir kino data. Cia jau kur vizualiai
matai ir nieko jau per daug neuzkoduosi. Ir yra visos tos tekstinés komunikacijos priemonés,
pranesSimai spaudai, postai, uzsakomieji ar nattiraliis socialin¢je medijoje, gali buti influenceriy zinuté
ar kt. Tai tekste dazniausiai, jei praneSimas spaudai, visada biina pateikiama visa informacija,
rezisieriai, aktoriai, kiirybiné komanda, trukmé, Zanras, siuzetas paraSoma labai placiai ir kazkokia
i§skirtiné zinuté, kod¢l ta pranesima spaudai reikéty idéti. O jei tokia trumpa zinuté, kaip socialinéje
medijoje ar partneriai dalinasi, tai ¢ia jau labai priklauso nuo filmo, kg jis komunikuoja. Jeigu jis yra
stipri komedija, tai tg ir akcentuoji, jeigu tai stiprus ar veiksmo, ar siaubo filmas tg ir akcentuoji.
Dazniausiai tu pateikti ir Zanrg, ir filmo pavadinimg ir rezisieriy ir aktoriy, bet pagrindinis antrastéje
akcentas biina, kur tas filmas ruoStas, rezisieriai aktoriai, siuZetas ar zanras. Bet 1§ esmés zanras eina

visada kartu jei tik yra galimybé.

K3 Zanro atskleidimas duoda auditorijai?

Pirmiausia duoda tg aiSkumga. Jau zitirovas zZino, apie kg filmas, kokio tipo filmas ir jau gali spresti ar
mégsta tokio zanro filmus, ar ne. Arba jei jisai gal ziliri skeptiskai j tokj zanra, bet tada paziiirés
anonsa ir gal jsitrauks. O jei tai yra grynai zanriniai Zilirovai, tai svarbu, kad juos pasiekty filmo Zanro
Zinute, tai vat Cia tikriausiai grynai tiems ir skirta, kurie specializuojasi siaubo filmuose ar Zziiiri tik
komedijas. Jiems svarbiausia ir pirmiausia parodyti, iSkomunikuoti Zanra, negu ten kazkokj
pranes$img. Jauciu ankscCiausiai filmy naujienas ar paneSimus apie naujus filmus, kur yra kino teatry
repertuaro kategorija ,,Greitai” tikriausiai mes jiems grei¢iausiai atiduodame informacija. Jeigu
kartais pasikeicia data ar kazkokios nenumatytos aplinkybés, ¢ia yra greiciausia pakeisti informacija.
Ir ne visada biina maziukas filmo paveiksliukas ir Zanras. Gal tai netgi svarbu, kur anks¢iausiai ir
greiCiausiai pasirodo, ne tai gali buti net kity mety filmas. Tas ir yra, kad sudominti ir patraukti
zitirova. Zanrg svarbu pirma akcentuoti tiems Zanriniams Ziirovams, o po to jau visiems likusiems,
kad galbit sudominti jj, o tada jis jau renkasi papildomai ar renkasi ir zitri filmuka, ar aprasyma, ar

ten draugas papasakoja.
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Interviu su leva Remeikyte i§ kino teatro ,,Kino Deli*.

Kaip apsisprendziate, kokius filmus rodysite savo Kkino teatre ir i kokius elementus labiausiai
atkreipsite démesj?

Kiekvienas kino teartas turi savo stiliy, o miisy teatras yra mazas, tai labai svarbu, kad kino salé bty
iSpirkta. Tai pas mus yra labiau europietiski, meniski labiau filmai. Kiekvienas kino platintojas turi
savo stiliy ir su vienais filmais mes labiau bendradarbiaujame, su kitais maziau. Jeigu platintojas turi
didelj biudzeto, Holivudinj filma, tai miisy technika nepaveza ir mes tokiy filmy negauname. IS
mazesniy kino platintojy gauname jvairiy kino festivaliy kany filmy, tai jie biina auksSto meistriSkumo
filmai, kur jau turi prisésti ir ieSkoti, kur yra filmo kabliukas. Imant ta mintj, kad kino teartas
palyginus su kino platintojais, yra visiskai kiti pajégumai, ne kino teatras turi iSkomunikuoti penkis

ar daugiau filmy auditorijai.

SakyKkite, o pas Jus yra rodomi daugiau rodomi lietuviski ar uZsienio filmai?

Pas mus lietuviskas kinas turi atskirg skyriy ir jeigu iSeina lietuviy menininko filmas, tai mes ji
stengiamés tikrai parodyti. Na, tikrai didzioji dalis iSeinanciy lietuviSky filmy, tai tikrai bus parodomi
pas mus, jei yra techninés galimybeés. AS kalbu apie jau auksto meistriSkumo Situos filmus. Vienas 1§
keistesniy buvo rodomas ,,Pats sau milijonierius®, buvo daug zmoniy, nes Tadas Vidmantas jau yra
uzsitarnaves savo varda Lietuvoje. Jeigu filmas atitinka europieti$ko auksto meistriSkumo kartele, tai
mes visada paimame. Visada vieSinant pakvieciame kiirybing komanda, jei tik jimanoma, ar rezisieriy

v —

seke iSankstiniame perziiir¢jime. Lietuviski filmai, tai vienas pagrindiniy produkty misy kino teatre.

O Kkaip yra su pacdia filmo komunikacija, Jus ja gaunate i$ kino platintoju ar kuriate patys?

Kai mes i$sirenkame filma, i§ kino platintojy saraSo, tai jie mums atsiuncia visas medziagas, jie jau
yra viska suformave, plakatu iSvertg ir dizainus padarg. Kai kurie atsiuncia filmo Zanrg, pavadinimag
ir kas vaidina. Kai kurie platintojai atsiun¢ia nuotraukas jau su dizainais, su prieraSais filmo
pavadinimais, su istorijomis redaguotomis ir suraSomos citatos, o kiti padaro ir atsiuncia

komunikacijos plang. I8 tikryjy nuo kino platintojo paruos$imo priklauso kaip filma komunikuoti.

Kai Jiis patys kuriate komunikacija, ar filmo Zanras yra atskleidZiamas ar atkreipiate démesj |
kitus elementus?

Tai Zanras, jeigu jis néra siaubo ar specifinis Zanras, mes jo kaip ir nepabréziame, nes dramy pasaulyje
yra labai daug pasaulyje. Dramos, komedijos yra dazni Zanrai, tai jie jau praranda tokig prasmg ir

reikia ziureéti giliau esme. Jei yra kazkoks iSskirtinis filmas, pavyzdZiui Romo Dambrausko
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»Advokatas® buvo kurtas kitokiu stiliumi, tai mes jj pazymime, bet jis néra daznas kino teatruose.
Pavyzdziui pas mus neveikiantis yra siaubo filmy Zanras, bet kartais per Helovino padarome kino
seansg ir tada komunikuojame per zanrg ir tada ateina, biitent, to zanro gerbéjai. Bet néra didelio
fokuso per zanrg komunikuoti, nes turi biiti jis iSskirtinis, kiek gauname daugiau informacijos, mes

turime rasti, kaip iSlysti per tg informacijos perkrova ir turime ziiiréti, kas matosi zitirovui.

Kokie yra pagrindiniai Jusy komunikacijos kanalai?

Pas mus visa informacija yra sudedama ] puslapj, tai ten yra sudéti visi filmai, jy repertuaras ir visa
informacija. Pas mus pagrindiniai kanalai yra Facebook ir Instagram, per ten dalinamés kartu su kita
jmone kanalais ir esame viena kompanija, keturi kanalai, kur filmais dalinamés. Biina pavieniy
praneSimy spaudai, biina nuotraukos, kiti Zmonés dalinasi, realiai pagrindiniai tokie kanalai buty

socialiniai tinklai, pastovis.

Ar filmo Zanro pasirinkimg lemia kino auditorijos paklausa?

Mes turime statistikg, kokie filmai buvo populiariausi per paskutinius metus, bet vis tiek zitirime,
kokia auditorija. Pas mus yra labai stipri motery auditorija, mazdaug nuo 30 iki 40 mety, vyry ryskiai
maziau, jei néra specifinis filmas. Tai dazniausiai auditorija yra moterys merginos, tai pagal tai mes

renkame dazniausiai dramas, romantines komedijas.

Jusy nuomone, ar filmo Zanro komunikacija yra svarbi?

AS manau, kad ¢ia irgi priklauso nuo to, kas komunikuoja. Jeigu kino teatras vaziuoja ant zanro, tai
jis turt komunikuoti Zanrg. Pas mus kino teatras, europietiSko kino teatras, kur Zmonés gali atsinesti
maisto ir valgyti. Tai specifinis kino teatras, kur yra atrinkti filmo Zanrai, sakau pas mus nevaziuoja
siaubo, Holivudo, veiksmo filmai priklausomai nuo to, kokie jie yra. I§ principo mums reikty pagal
Zanra, kuris patinka Zmonéms, bet jeigu vir§ Zanro yra koks skandalingesnis dalykas, pavyzdZiui kaip
filmo rezisierius, kuris maitina visg komanda maitina tik veganiSkai, tai aiSku tada svarbiau
18Skomunikuoti, kas su tuo filmu atsitiko ir Zanras. Tai ¢ia situacijos reikalas. Ir tiek yra pagal
svarbumg tie reikalai, o jei jis turi didelé reikSme komunikuojant, tai jj reikia komunikuoti, o jei
neturi, tai ne, ¢ia tokia dinamiska situacija. Kino svarba — rasti komunikacijg ir sudominti Zitirova. Jei
yra dramos ir komedijos, tai visada yra komunikacijoje netiesioginiai, kur yra paveiksliukai, kiirybinis
raSymas, tai visada prie filmo yra paraSytas, koks yra zanras. Tai tas Zanras svarbiausias yra toje
paprastoje komunikacijoje, kad parasyti, koks yra filmas, kad zmonés atsifiltruoty kg jie nori zitiréti.
Paciame tekste, toje aktyvioje komunikacijoje, kiirybiniame raSyme, tai didelés reikSmeés a§ tam

neskir¢iau, asmeniskai.
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Interviu su Kornelija Norkevi¢iiite i$ kino centras ,,Garsas“.

Kaip Jis apsisprendZiate, kokie filmai bus pas Jus rodomi kino teatre?

Kadangi musy kino centras ,,Garsas* priklauso nekomerciniam dideliam Europiniam filmy tinklui
»Europa Cinemas‘ ir esame pasiras¢ sutart], tai esame jsipareigoje daugiausia rodyti europiniy ir
nacionaliniy filmy. Ir mes atrinkdami filmus pirmumo teis¢ skiriame i§ Europos ir Lietuvos. Kitas
dalykas sudarant repertuarg zinoma, kad kiekvieng dieng turi buti keli ar bent maziausiai du
animaciniai filmai. Pirmiausia tikrai zitrime animacinius filmus ir juos leidziame visus, nes Lietuvoje
tas skaicCius néra didelis. Tai vat labai svarbus Zanras animacija. Kadangi mes remiamés tokiomis
socialinémis tematikomis, tai tada bus stiprus filmai ir jy Zanras dazniausiai bus drama. Kad atsverty
tokia sunkia temg paliekancius tokius gilius klausimus, tai biitinai komedija turi buti bent vieng karta
per diena. O komedija yra tikrai sunkus zanras ir gera komedijg isleisti, kad ji eity ir tikrai ne kas
meénes] iSeina gery komedijy. Retkarc¢iais mes rodome trilerius, jeigu tai gero reZisieriaus ir misy
teatras niekada nerodo siaubo filmy, iSskyrus Helovino nak¢iai ir tada pora savaic¢iy rodome, o
daugiau siaubo Zanro ne, nebent iSimtinais atvejais. O dazniausiai animacija ir drama uzima pirma

vieta, tada komedija, trileriai ir kiti.

Ar filmy komunikacija Jus Kuriate, ar jau gaunate paruosta komunikacine informacija?

Didziaja dalj komunikacijos suteikia filmo platintojas, mes irgi esame kaip ir kino platintojas, nes
kartais perkame filmus, tad dazniausiai yra jsipareigojimai naudoti, biitent, tokius vizualus, plakatus,
tokias nuotraukas nuo tada iki tada. Sie reikalavimai yra gana griezti ir mes laikomés dazniausiai
platintojy nurodymy. O kai filmas iSleidZiamas mes darome jvairia komunikacijg tiek miisy
internetinéje svetaingje, tiek Facebook‘e, tiek Instragram‘e, tiek siunciame elektroninj naujienlaiskj,
kad Zmonés atkreipty démesj. Kad kuo labiau pritraukti mes darome ir pacius vizualus ir banerius
SvieCiancius ir vaizdo jraSus. Ir tai kuriame patys. Reklamos specialistés darbas yra iStraukti
nuotraukas su vizualizacija ar paskelbti konkursg, tai yra baze, bet kai filmas iSeina ir mes rodome
filmg apie ménesj ar virs, ir kad tas ménesis neuzmigty ir kada ne ta pati nuotrauka suktiisi, tai didzigja
dalj mes susikuriame patys. Ir tai leidzia paciai reklamistei fantazijg iSlavinti, ir kaip sakau baze 1§

platintojo, o toliau mes savo nuoziiira kuriame.

O kai Jus patys kuriame komunikacija, ar Zanras yra atskleidziamas, ar dominuoja Kiti
elementai?

Zanra mes visada paminime, nes tai dazniausiai taip ir yra, kaip pavyzdziui romantiné komedija, ir
mes vat kvieCiame ] romantika kvepiancig komedijg ir taip panasiai. Ir jei tarkime yra stipus filmas,

mes turime tokj kino gurmany klubg ,,VeidrodZio loZe* kur ten atrenkame drama, ir taip ir naudojame
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stipri drama. Ir aprasyme filme daZzniausiai jsivelia zanras ir néra to filmo kaip pristatyti be zanro.
Mes ta Zanrg daznai paminime ir miisy svetaing¢je prie zanro yra prie kiekvieno filmo iSskirtas ir

parasytas zanras.

Ar Zanro atskleidimg komunikacija lemia kino auditorijos paklausa?
AS manau, kad lemia. Ypatingai vat, buitent, kada yra komedija, mistinis dalykas, istorinis filmas ar
biografiniai, nes daznai mes rodome ir tai kad paremta tikrai faktais. AS kiek bandau prisiminti tas

zanras visg laikg figtruoja.

Ar kino kiréjy populiarumas turi jtakos renkantis filma komunikacijai?

Siaip yra europiniy kiiréjy, kur vien i$girstama reZisieriy ir jau visi Zino, kad pavyzdziui, tai bus drama
ir jau visi Zinos, tai lemia reZisierius. Zanro ieSkome, kada yra specifiniai renginiai, o mes kiekvieng
meénes] turime tg kino gurmany loze, tai reiSkia turi biiti stipri drama. Turime keletg karty per metus
tas kino naktis, kaip Helovino, motery diena, Valentino, Velyky. Tuomet irgi zidri, jei tik Helovino
bus tik siaubo, moterims, tai bus dramas ar drama komedija. Vaikams kazkokie tai vis tiek bus
vaidybiniai $eimai ar animacija. Tai Siek tiek turi jtakos, nes vis tieck formuojant repertuarg ir Zitri,
jet turi deSimt dramy Siam ménesiui ir dar telpa du filmai, ta faktas kad imi komedija, nes bitinai
reikés, tai Siuo atzvilgiu turi daug jtakos. Bet vis tiek pradzia yra rezisierius, o mes didziausig démesj
skiriame filmo keliavimui po festivalius, kokj bagaza turi, kokig istorija turi, kokia istorija galbut
Lietuvai artima, arba dabartinés realios yra. Gal Zanras néra tas pirmumas, bet zanras tikrai yra

svarbus.

Jis anksciau iSvardinote komunikacijos kanalus, tai kaip galvojate, kuris komunikacijos
kanalas yra efektyviausias?

Cia priklauso kokia auditorija yra kino teatro lankomume. Miisy auditorija didZioji dalis yra suauge
zmong¢s tarp 35 ir 55, tai yra pas mus didziausias kiekis. Ir Sitas Zzmoniy ratas per patirt] jau matome,
kad dazniausiai pasiekiamas per Facebook‘g ir naujienlaiskj. Jie yra dirbantys zmones ir skaito
laiSkus, jie gauna tuos pasiiilymus. Tai jeigu filmas skirtas jiems, tai mes didZiausig démesj skiriame
Facebook komunikacijai. O jei, mes turime atskirg filmo kryptj ,,Kino edukacija“ ir ten daug
paaugliams nuo pat darzelinuky turime filmy. Ir jei komunikacija jiems, didZiausig démes;j skiriame
Instagram ir Tik Tok turime ir ten pagal zmoniy auditorijg, jei jaunesné auditorija — Tik tok ir
Instagram, jei vyresné tai Facebook ir skelbimai laikras¢iuose, ir mes vis dar dedame. Ir labai aktyviai
dedame ir ¢ia dar vyresné auditorija, kurie galbiit ir naudojasi internetu, bet jie dar turi uzsisake
laikraséius, tai jiems tai yra paveiku. PavyzdZiui nemokamus seansus valstybinés dienos proga, visas

retrospektyvas ir aktoriy, rezisieriy Svenciame jubiliejus, tai vat Sita komunikacijg dedame tik ]
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laikraS¢ius, nes ten yra paveikiausia ir i§ ten ateina zmonés. Tai Cia yra Panevézio dienrastis
»Sekundé®, , Panevézio balsas per savaite ateina ir mes tikrai uzsakome ten skelbimus, nes tikrai yra

paveiku.

Tikrai puiku, §is komunikacijos biidas jau tikrai mazZiau naudojamas. O kaip Jus galvojate, ka
Zanro atskleidimas duoda auditorijai?

Man atrodo, kad tarkime reklamos specialisté biina nemaciusi filmo ir reikia apipavidalinti, nes mes
kartg ] ménesj leidzia me savo reklaming knygelg ir filmui ten yra skirtas puse ar visas puslapis. Tai
as jai ir pasakau, jei Cia labai netikros pranctzisSkos vestuvés, tai bus komedija ar ten kriausiy pyragélis
su levandomis, tai Svelni romantiné¢ komedija, tai ir turi vyrauti pavasaris ir Svelnios spalvos. Jei
siaubo, Helovino nak¢iai, tai molifigai, velniai raganos ir panasiai. Tai mes per vizualg stengiamés
pateikti. Jei ten mistina, tai bus tamsesnis, tai lemia ir spalvos, ir paveiksléliai, kg ten jdési ir Sriftas,
Zanras t3 lemia. Jei komedija, tai kazkas linksmai, jei grieZtas filmas, ta ir Sriftas bus grieztas, kad tas
vizualas neprasilenkty su pacio filmo Zanru ir jo nuotaika. Ir a§ ¢ia galiu paminéti, kartais prisimenu,
kad tas filmas i$¢jo gana seniai, galbtt 2015 metais ,,Geismo architektas® ir atrodo ,,Best Film* buvo
platintojas ir Sitas filmas i$¢jo rudeniop, o prie$ tai vasario ménesj iS¢jo bestseleris ,,50 pilky
atspalviy®. Ir to filmo buvo knyga, tai Holivudinis filmas ir kiek po pusmecio iSeina Europinis filmas
pavadinimu ,,Geismo architektas®. Ir as labai gerai prisimenu kaip komunikacijoje, visur skelbé, kad
tai bus Europinis erotinis filmas, jis bus kazkas wow panasus j atspalvius. Ir tai buvo visur
komunikacijoje ir net plakatas buvo su nuogu kiiny, o per premjera stov€jo nuogas vyras ir jie
pranasavo, kad tai bus geismas, erotinis ir kazkas intymaus. O pats filmas buvo gili drama, pirma
filmo tre¢dal; filmo herojaus geriausias draugas mirSta nuo véZio mirsta, visai nuotaika prasilenkia.
Ir kai mes paleidome savo kino teatre, tai buvo taip, kad Zmonés sako, kg jiis ¢ia rodote sakéte bus
smagiy sceny, ¢ia bus sekso, o ten nieko panasaus, iSskyrus ta grazy vyra. Tai ZodZiu ta komunikacija
to viso pateikimo, kad bus erotiska, intymu ir panaSiai prasilenkia, nes tas filmas buvo labai gilus ir
vieng kartg tas herojus iSdavé savo zmong ir uz tai jis i§gyveno beprotiska dramg viduje ir jokio
suzadinimo nebuvo. Va ¢ia prisimenu, tokj pavyzdj, kai mes tikrai komunikavome, nes mes tikrai
dienoms iki premjeros. Sitas filmas tikrai mano jsimintiniausias kada prasilenkia visa komunikacija
prasilenkia su zanru. Ir ¢ia buvo visai nepagalvota, kad grazus plakatas gali nusivesti | visai kitg pusg,
o kai ateini ir pamatai socialine gilig zmogaus dramg, Zmonéms pyktis kyla, nes 18 plakato ir pateiktos
komunikacijos jie tikéjosi visai kito. Tai ¢ia yra labai svarbu tg pateikti, nesumaiSyti Zodziy
nepersaldinti. Nes mes daznai rodome Europines komedijas, tai jos ant tokios ribos drama komedija,

bet kai tu zitri supranti kad tai daugiau dramos negu komedijos, ta komedija yra tokia kaip viltis

-----
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komedija jei né karto nenusijuokiau. Tai toje komunikacijoje mes tokiu atveju stengiamés pateikti
kuo daugiau istorijos, kad suprasty. Kad neprasilenkty Sitie tai turi pagalvoti, kad jau tikrai Zinai kur
pilnai komedija, tai gali komunikuoti, o kur jau eina su pamastymais komedija, tai atsargiau reikéty

komunikuoti, as manau.
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Interviu su lvona Zilinskaja iS kino teatro ,,Pasaka*.

Kaip Jis apsisprendZiate, kokie filmai bus pas Jus rodomi kino teatre?

Tai a$ savo pozicijos, kaip i§ kino teatro, galéCiau pakomentuoti, taip kad dazniausiai jei kinas néra
platinamas pacio kino teatro, tai mes visas medziagas ir nuorodas, kaip ir kg galime kalbéti apie filmag
gauname jau i§ platintojo. Ir mes patys dideliy sprendimy, kaip pavyzdziui, kad tai yra komedija ir
mes pas save norime sakyti, kad ta yra nauja komedija, mes neturime teisés, jeigu platintojas to
nepatvirtina. Tai prie§ darant komunikacija pas save, tiek Facebook‘e ar Instagram‘e, mes turime
suderinti su platintoju, aiSku, lietuvisky filmy platintojai yra atviri Siuo klausimu ir jiems kiirybinés
idéjos yra priimtinos. Kaip mes ir Zinome, dazniausiai yra i§leidziamos komedijos ir taip ta zinuté
dazniausiai ir eina, kad tai lietuviska komedija ar lietuvisSkas filmas. Jeigu norisi komunikuoti per
Zanrg, tai dazniausiai tik tie zanrai, kurie yra labiausiai kabinantys arba imponuojantys. Dazniausiai
naudojami su Salies pavadinimais, nes nesako koréjietiSkas siaubo filmas, dazniausiai tai naudoja
lietuviska komedija, pranciiziska komedija, o su kitomis Salimis jau re¢iau. Ir mes turime susikiirg
atskirg zanrg lietuviSka komedija, kad buty paprasciau. Nes atskira dalis Zmoniy, kuriems pasakius,
kad tai lietuviSska komedija, jie supranta apie kg mes kalbame. O dramos 1§ esmes kaip Zanro i§ viso
nekomunikuojame. Kaip pavyzdys, buvo filmas ,,Sventasis* iileistas ir nekomunikavome, kad tai
drama, o kad lietuviskas filmas, kuris buvo apdovanotas ir jvertintas kritiky. Kadangi drama yra viena
1§ dazniausiai kuriamy ir daromy sriciy, tai net festivaliai vengia kaip Zanro, jis yra jraSomas, taciau

vengia komunikuoti.

Tuomet, pavyzdziui drama, jei vengiama Zanro, tai i kokiu kitus elementus atkreipiamas
démesys komunikacijoje?

Priklauso labai nuo filmo. Jeigu paimti filma ,,Sventasis“ kaip pavyzdj, net gi apie pa¢ia istorija filmo
buvo maziau kalbama kiek apie filmo nuopelnus. Ir tu neturi eiti zitréti filmo dél to, kad tai yra
istorija apie dar vieng lietuvi, o tu turi eiti, nes jis buvo labai gerai jvertintas kritiky, ir tu turi pamatyti
filma, nes jis pats geriausias filmas, o ne Zanras ar istorija. Pavyzdziui filmas ,,Gimtiné®, jis jau buvo
komunikuojamas kaip istorija apie Seima, tai buvo drama, bet pats Zodis drama nebuvo naudojamas.
Buvo apie mamos iSgyvenimus, karty skirtumus, va tokia gilesné analizé tos vidinés istorijos, kur

ziurédamas filmg gali nepagalvoti, o komunikuojant pasistengti pasakyti gilesng prasme.

O sakykite, Jiis pas save kino teatre rodote visus filmus, kuriuos pateikia kino platintojas ar
dar atsirenkate papildomai?
I$ lietuviSko turinio jau daZniausiai rodome viskg, nes tai yra retas reiskinys ir tai Lietuvoje yra

pelningiausias. Gal labiau mes iSkrentam kaip kino teatras ir pas mus labiau yra niSinis kino teatras,
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ir miisy zitrovai néra tie dideli meégéjai, kurie béga zitréti lietuvisko filmo. IS esmés mes
neatsisakome filmy, tik kaip pavyzdziui, tai yra didelés lietuviskos komedijos ir jie dazniausiai sako,
kad jus per mazas pajamas sugeneruosite, ir jie tiesiog nuvertina mazy teatry auditorija, jie ima
didesnius kino teartus. Tai kad ne mes atsisakome rodyti tg filma, bet platintojai nusprendzia, kad jie
geriau susikoncentruos j didelius kino teatrus. Bet tokie zanrai, kaip dokumentiniai, pas mus yra
vienas i§ einamiausiy ir zitirimiausiy zanry. Mes ne tik dirbame su pagrindine auditorija, kuri zitiri
teatrus, bet ir su mokyklomis ir néSinémis grupémis, kurios dokumentika domisi ir tada einant jau per
lietuviskg dokumentika per tam tikrus asmenis, tai jis yra dabar pelningiausias. Tai i$ ty dazniausiai

naudojamy, tai sakyc¢iau dokumentika vienas i§ ty zanry daznai naudojamy.

Jis vis tiek kuriate ir savo komunikacija, tai Jiisy kuriamoje komunikacijoje paminimas Zanras
ar daugiau Kiti elementai?

Kai jau mes komunikuojame i$ savo pusés Zanrg mes paminime tokiu atveju, jei tai yra tas dalykas,
kuris tik pritrauks auditorija. Kaip pavyzdziui dokumentika, miisy zifirova, vien zodis gali pritraukti
bent jau pasiskaityti apraSyma. Nes pagal miisy tendencijas matome, kad dokumentika vienas i§
einamiausiy, tai tg zanra naudojame ir komedija. Visai kita komunikacija yra statoma i§ esmés ant

istorijos, kurie platintojai leidzia platinti anks¢iau suderinus ir tai labiau apie filma.

Kaip suprantu Jus stebite auditorijos statistikq ir tai nulemia filmo Zanro komunikacijg?

Taip pagal tai planuojame. Pagal biliety pirkima, tiek pagal Facebook skirtingus rodiklius sekame.
Nes pirmiausia, kai mes pradé¢jome labiau koncentruotis i tai kg rinktis, kaip komunikuoti apie filma,
tai pagal pardavimus mes matéme, kad 90 % yra dramos. Tu negali tada pasakyti, kad komunikacijoje
sakyti, jog visur yra komunikacijoje dramos, Ir kai jau tada pradéjome tiksliai zitiréti, kokie yra
zodziai tiek ka pazymimi, tai dokumentikos, komedijos, lietuviski filmai tai yra vieni i§ ty kur

lengviausia pasiekti ir didziausia auditorija ir jei netiesiogiai rasant, tai jau bent paZymint.

O ar Jiusy filmy komunikacijg lemia Zanro populiarumas kino kiiréjy tarpe?

Tai dazniausiai taip nebtina. D¢l to kad, kokie filmai bus iSleidZiami, net gi savaités tikslumu visi
suderina, nes tai yra saliy uzimtumas. Jie zino, kad kartais konkuruojant tarpusavyje vieno komedijos,
jei turi jzymiy aktoriy, jos pasiims visg auditorija, o mazesnj filmai nukentés. Jos yra derinamos tiek
su kino teatrais, tiek su kino platintojais, toks didelis tinklas, kuris nusprendzia kada galima ka
komunikuoti. O du vienodo dydzio filmai dazniausiai neiSeina, nes stengiasi bent dviejy trijy ménesj
tarpg pasilikti. Taciau tokios konkurencijos atsiranda, jei iSeina uZsienio ir lietuviSkas filmas.
Sakykime, jei iSeina lietuviSka komedija ir uzsienio jzymaus rezisieriaus komedija ir tada prasideda

komunikacija nuo tautiSkumo. Tada labiau per tautiSkuma kalbi, kad Sitg jis turite pamatyti tikrai, o
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ta kitg dar rodysime ir rodysime, o lietuviskas filmas labai retas dalykas, tai turi pamatyti jg Cia ir

dabar. Tada bandai parodyti tg skirtumga tarp komedijy, kod¢l viena yra tokia, o kita kitokia.

Minéjote savo komunikacijos kanalus, tai kaip galvojate, kuris komunikacijos kanalas yra
efektyviausias pritraukiant Ziirovus?

Prie Sity dviejy dar prid¢jau naujienlaiskj, kuris yra siun¢iamas zitirovams, internetinis puslapis ir taip
pat plakatai ir vaizdo jraSai, kurie rodomi pries filmus. Tai sakyciau efektyviausias yra Facebook, nes
Jis tiesiogiai parodo, kiek gauname zZmoniy. Tada mes matome, koks turinys yra jdomiausias, kiek

ateina, kiek susidomi, tai a§ manau, kad Facebook.

K3 Zanro atskleidimas duoda auditorijai ir komunikacinei Zinutei?

Tai pasakykim, kokia nuotaika to vakaro zmogaus, jei jis atéjo paverkti tai jis ir pasirinks dramg. Kai
kurie zitirovai nueina | komedijas ir nepastebi, kad tai buvo komedija — drama ir tada sako, kad jiis
patikslinkite, kad tai yra pirmoje vietoje yra drama ne komedija, nes mes até¢jome pasijuokti, o visos
i8éjome apsiverkusios. Pagal miisy zitirova, tai yra tokiy tipy, kurie ateina linksmai praleisti laikg ir
pasijuokti ir jie tikrai tuo atveju renkasi komedijas ar lengvus filmus. O tie kurie ateina atsipalaiduoti
dazniausiai pasirenk dokumentikg arba drama, kurie jau yra susikaupe tokiam filmui. Dazniausiai per
komedijg ziGirovai labai atsipalaiduoja, per dokumentinius ir rimtas dramas jie susikaupe ir nenori

kad trukdyty kiti zmonés kino teatre.

Taip bendrai pagalvojus, kad Zanras yra svarbus komunikacijoje, ar kaip Jus galvojate?

Taip. Tai yra vienas i§ kertiniy dalyky. Jeigu jis nenaudojamas komunikacijoje, zmonés prie§
pasirinkdami galutinj sprendima, jie vis tiek pasitikrina, kokio tipo Zanras. Nes jie vis tiek nori tikétis
kazkokiy emocijy. Jiems vis tiek svarbu numatyti savo nuotaika, kg jie i§ to gaus ir Zanras, kurie
geriausiai perteiks suteiks, ko jie gali tikétis. Sudétingiausia yra tie persikertantys zanrai, kur negali
nuspéti ar juoksis ar verks, ir tada prasideda nagrin¢jamas bendros komunikacijos, kuria skleisi, kuris
yra tikrasis Zanras. Dazniausiai yra taip, kai kino teatrai komunikuoja, mes pasirenkame vieng
pagrindinj Zanrg, labiau dominuojant] tuo atveju. Vat pavyzdZiui, kai yra drama ir komedija, tai
daznai mes pritaikome, kad tai romantiné drama, tai reiskia kad yra nesklandumai ir kad viskas
pasibaigs gerai ir jiis galésite pasijuokti. Tada neislieka tokiy taginimy, o jie yra patobulinimas

komunikacijoje, tada zilirovas jau tiksliau Zino.
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