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SANTRUMPOS 

 

Žanras – elementas, jungiantis įvairius dalykus į bendrą veiksmą, kuris apibrėžiamas kaip atpažinimo 

veikimo būdas. Žodis „žanras“ kilęs iš prancūzų kalbos, reiškiantis „rūšis“ arba „klasė“.  

Filmo žanras – diskurso laukas, naudojamas bendruomenėse ir tarp jų, pradedant teorijomis ir 

baigiant žiūrovais, ir apimantys lanksčias, taip pat įvairias grupes, vertinimus ir normas. 

Žanro teorijos modelis – žanrų kūrimo modelis, kuriam įtakos turi vartotojai, tekstas ir rinkodara.  

Mados filmai – tai modernus mažmeninės prekybos patirties panaudojimas prekės ženklo įvaizdžio 

atžvilgiu.  

Filmo prekės ženklas – tai įvaizdis, kaip įsitikinimų rinkinys apie filmą, jo bruožus ir patį kūrėją.  

Diskursas – suvokiamas kaip tam tikra subkultūra arba kaip ypatingos intereakcijos arena, kur 

socialiniai veikėjai įvairiomis formomis artikuliuoja savo idėjas, vertybes bei požiūrius. „Diskursas“ 

kasdienėje kalboje neretai vartojamas kaip „diskusijos“ sinonimas ar tiesiog šnekėjimo, kalbėjimo 

būdas. 
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ĮVADAS 

 

Temos aktualumas. Šiuo metu kultūra yra labai plačiai analizuojama ir puoselėjama, kadangi 

vartotojai vis daugiau įsilieja į kultūrinį gyvenimą. Šiame kultūros sraute labai plačiai paplitusi yra 

kino industrija, nes kinas šiandien yra vienas iš moderniausių kultūros produktų. Kinas sukuria tiek 

tradicijas, tiek istoriją, tiek padeda pastebėti ir pasaulyje vyraujančias problemas. Visame pasaulyje 

kinas yra pripažintas, kadangi pagal savo skirtingus vyraujančius žanrus gali atskleisti skirtingus 

aspektus ir formuoti naują identitetą. Kino industrija pradėjo gyvuoti XIX a. 9-ajame dešimtmetyje, 

kai buvo išrasta pirmoji kamera, o Lietuvoje filmai buvo pradėti kurti XX a. pradžioje. Filmų kūrimas 

skirtingais laikmečiais gali skirtis ne tik siužeto linijomis, bet ir filmo gamybos etapais, platinimo ir 

komunikacijos priemonėmis. Kaip sakė Ramrao (2016), kino kūrimas yra pažangus ir svarbus etapas 

žmogaus raidos etape. Filmas yra vienintelė sritis, kuri vaizduoja bet kurios klasės žmones, 

patiriančius sunkumų ir besidžiaugiančius laime.  

Bondebjerg‘as (2015) akcentuoja, kad nuo pat kino istorijos pradžios labai svarbi buvo žanro 

sąvoka. Nors tai jau žinoma nuo pat senovės graikų teatro laikų, kuriame vyko pjesės, komedijos ar 

tragedijos, kurių veiksmais ir buvo sukurti nauji žanrai (Bothman, 2018). Filmo žanras yra 

neatsiejama kino industrijos dalis, kadangi ji įtaką daro ir pačiai kino gamybai, jo platinimui ir 

marketingui. Johnas Hartley (1994) teigia, kad žanrai yra ideologinis uždarumas, kuris riboja prasmių 

galimybes pagal tam tikrą tekstą. Hodg‘as ir Kress‘as (1988) žanrus apibūdina kaip „tipiškas“ teksto 

formas, siejančias kūrėjų temą ir aplinką. Tačiau nė vienas žanro apibrėžimas negali atspindėti 

kiekvieno filmo atskirai, kadangi žanrų suvokimas yra labai įvairialypis. Žanras yra svarbus veiksnys 

kuriant ir peržiūrint filmus, kadangi jis nulemia emocijas, atskleidžia, ar filmas gali būti populiarus 

ir įdomus, taip pat ar filmas yra toks stiprus, kad paveiktų auditoriją. Susikūrusioje filmo žanrų 

teorijoje, kuri kaip atskira studijų sritis pradėjo populiarėti 1960-ųjų pabaigoje, pagrindinė esmė yra 

auditorija ir reklama, kuri atsiskleidė nuo pat pradžių.  

Filmo žanras susideda iš daugelio elementų, jis tampa komunikacijos priemonė auditorijai, 

pagal kurią ji renkasi tam tikrus filmus ir nuo to priklauso jo populiarumas. Kino žanras gali būti 

naudojamas įvairiais būdais, tačiau šiuo metu nėra tiksliai suprantama, ar filmo žanrai veikia kaip 

komunikacijos priemonė. Sparčiai tobulėjant technologijoms ir socialinėms medijoms, atsiranda 

naujų žanrų ir jų komunikacijos būdų. Svarbu suprasti, kokią įtaką jis daro kiekvienam vartotojui, nes 

nuo to priklauso paties žanro pateikimas. Kinas be žiūrovo yra ne kinas, todėl jo perteikiama žinutė 

ir panaudojimas kino rinkodaroje yra svarbus akcentas, norint suprasti, kaip žanras veikia kaip 

komunikacijos priemonė kino industrijoje.   

Temos problemos aptarimas. Žanro skirtingas supratimas, istorinė ir teorinė jo analizė pateikia 

pagrindinius aspektus, iš ko jis susideda ir kokie esminiai panaudojimo būdai. Altman‘as ir kiti 
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autoriai aptaria, jog svarbu suprasti, kaip pats žanras ir jo pasirinkimas gali paveikti kino industriją, 

kadangi didžiausias poveikis yra daromas rinkodarai ir auditorijai. Jai pasiekti reikalinga atitinkama 

komunikacija, todėl viešinant kiną, svarbu pasirinkti kriterijus, ar svarbiau perteikti žanrą, prekės 

ženklus ir kitus elementus, pagal kuriuos auditorija labiau prisimins ir atkreips dėmesį į kinus. Kaip 

Bothman‘as (2018) teigia, problema ta, kad žanro teorija pasiekė mus labiau susisteminta Aristotelio 

ir kitų autorių, tačiau keičiantis laikotarpiams teko jų atsisakyti. Nuo pat XX a. aštuntojo dešimtmečio 

vidurio kino teoretikai nagrinėjo literatūros teoriją, kad apibūdintų žanrus ir iškylančius filmus, kurie 

turi sąsajų su žiūrovais.  

Šiuolaikinės kino teorijos pagrindu žanras analizuojamas per skirtingus aspektus, jų 

pateikiamus tipus, kurie daro skirtingą poveikį auditorijai. Tačiau atlikti tyrimai apie žanrą labiau 

susitelkė į psichologinius žanro aspektus, kaip lytį, asmeninį požiūrį ir emocijas. Taip pat yra tiriami 

pagal sudarytą teorijos modelį, kurį sudaro tekstas, auditorija ir rinkodara, bet tai sudaro įspūdį, kad 

žanrai keičiasi, yra labai įvairūs ir neturi savo stabilumo (Bondebjerg, 2015). Filmų žanrai turėtų būti 

labiau akcentuojami per jų sukuriamas galimybes, kad būtų galimybė pamatyti jų pagrindinius ir 

esminius proceso elementus. Kadangi jų skirtingumas daro didelę įtaką kino industrijos rinkodaroje, 

nes vartotojai savo filmų pasirinkimus skirsto pagal nusistatytus lūkesčius. Žanro galimybių 

pateikimas ir jo, kaip komunikacijos priemonės, atskleidimas leistų labiau suprasti, kuo ir kiek jis yra 

aktualus kino industrijos rinkodaroje.   

Darbo problema – kokios yra žanro, kaip komunikacijos priemonės, galimybės ir panaudojimas kino 

filmų rinkodaroje? 

Darbo objektas – žanras, kaip komunikacijos priemonė. 

Darbo tikslas – išanalizuoti žanro sampratą kino teorijoje ir kaip komunikacijos su auditorija 

priemonę ir galimybes Lietuvos kino industrijoje. 

Darbo uždaviniai:  

1. Aptarti žanro teorijos pagrindinius aspektus ir kino filmo žanro sampratą. 

2. Išnagrinėti kino filmų žanrų tipus ir skaitmeninių technologijų įtaką kino industrijai. 

3. Išanalizuoti kino filmų žanro, kaip prekės ženklo, panaudojimą kino filmų gamybos ir 

sklaidos procese.  

4. Atlikus empirinius tyrimus išsiaiškinti, kiek kino žanras reikšmingas kino filmų gamybos, 

rinkodaros ir platinimo kino teatruose etapuose, siekiant užtikrinti kino filmų žiūrimumą 

Lietuvoje.  

Metodai ir priemonės – darbe teoriniu ir praktiniu aspektu analizuojamas filmo žanro suvokimas, 

teorijų raida, žanro daroma įtaka rinkodarai, kino gamybai ir platinimui bei suvokimas prekės ženklo 

įtakos. Darbo tikslui pasiekti naudojami teoriniai metodai: sisteminė mokslinės literatūros, straipsnių, 
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dokumentų, interneto šaltinių analizė, kuri leidžia įsigilinti į kino industrijos aspektus. Lietuvos kino 

industrijos žanro, kaip komunikacijos priemonei nustatyti pasirinkti empirinio tyrimo metodai: 

1. Ekspertų interviu (Lietuvos kino režisieriai, prodiuseriai, platintojai). 

2. Kiekybinė ir kokybinė turinio analizė (kino repertuarų ir lietuviško filmo analizės). 

3. Apklausa (internetinė auditorijos apklausa). 

Darbo praktinė reikšmė – Šiame darbe tiriama Lietuvos kino industrija, kadangi apie filmo žanrus 

nėra atliktų tyrimų. Darbo metu buvo naudoti dviejų tipų tyrimo metodai: teorinių šaltinių apie žanrą, 

tame tarpe kino žanrą, tyrimas ir eksperimentinis, taikant specifines tyrimo metodikas. Darbe pateikti 

visi šių tyrimų duomenys ir jų išsami analizė. 

Remiantis teoriniais, žanrą analizuojančiais, šaltiniais, atlikti tyrimai leidžia plačiau išanalizuoti 

žanro naudojimo galimybes kino kūrybiniame procese ir rinkodaroje. Tai atskleidžia, kaip kino 

kūrėjai, platintojai ir kino teatrai komunikuoja ir pateikia filmo žanrą visuomenei, kuris jai yra labai 

svarbus akcentas, renkantis filmą. Šis tyrimas leidžia suprasti, kada ir kokiomis aplinkybėmis filmo 

žanras komunikuojamas mažiau, kas daro įtaką filmo komunikacinei žinutei ir kaip galima patobulinti 

lietuviškų kino filmų žanrų komunikacijos panaudojimą kino filmų rinkodaroje. 

Darbo struktūra – darbą sudaro įvadas, penki skyriai, išvados ir rekomendacijos, naudotų mokslinių 

šaltinių sąrašas. Taip pat yra pateikti penki priedai. Darbo apimtis – 69 puslapiai teksto be priedų, 

tekste panaudota 18 iliustracijų ir 16 lentelių. Rašant  baigiamąjį magistro darbą buvo panaudota 46 

literatūros šaltinių.   
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1. ŽANRO SAMPRATA IR RAIDA 

 

Šiame skyriuje nagrinėjamas žanro sąvokos pagal kino teoretikus ir analizuojama žanro 

teorija. Pateikiama daug skirtingų filmo žanro apibrėžčių pagal tam tikrą laikotarpį ir jo pačio esmės 

supratimą. Išskiriama pagrindinė teorija, kurią sudaro trys pagrindiniai elementai, suteikiantys 

pagrindą tolimesniam filmo žanro vystymuisi.  

 

1.1. Žanro samprata literatūroje 

 

„Nuo Aristotelio iki Todorovo, nuo Horacijaus iki Wellek‘o ir Warren‘o, tema apie žanrus 

išliko vienu iš teoriško pranešimo pagrindinių dalykų“ (Altman, 1999). Ilgą laikotarpį žanras kelia 

abejonių, ar žanrai iš tikrųjų yra „egzistuojantys“ pasaulyje, ar jie tik analitikų konstrukcijos, ar tai 

baigtinė žanrų taksonomija, ar vis pasikartojantis elementas. Daug ir kitų klausimų kelia įžymūs 

autoriai, norėdami perteikti tikrąsias žanro savybes ir bruožus.  

Kaip Bothman‘as (2018) pasakoja, per pastaruosius trisdešimt metų tyrėjai dirbo ties kontekstu, 

kuris šiuo laiku pakeitė žmonių požiūrį į žanrą, ginčijant mintį, kad žanrai yra paprastas teksto rūšių 

skirstymas į kategorijas. Jie siūlo supratimą apie žanrą, jungiantį įvairius dalykus į bendrą veiksmą, 

kuris apibrėžiamas kaip atpažinimo veikimo būdas. Viena vertus, žanrą galima atsekti per susijusį 

žodį „lytis“, lotyniškam žodžiui genus, reiškiančiam „natūra“ arba „klasei“ daiktai. Kita vertus, 

žanras, vėlgi yra susijęs su žodžiu „lytis“ ir galima atsekti iš lotynų kalbos, reiškiančio „generuoti“. 

O Chandler‘is (2014) teigia, kad žodis „žanras“ kilęs iš prancūzų kalbos, reiškiantis „rūšis“ arba 

„klasė“. Terminas yra plačiai vartojamas retorikoje, literatūros ir žiniasklaidos teorijose, o pastaruoju 

metu kalbotyroje nurodoma, kad tai savita sfera. Sarangi, Polese, Caliendo (2011) pažymi, kad nuo 

klasikos laikų literatūros kūriniai buvo klasifikuojami, kaip priklausantys bendriems tipams.  

Literatūroje plačiausias skirstymas yra tarp poezijos, prozos ir dramos, kurioje yra ir kiti 

atskyrimai, tokie kaip tragedija. Pats rašytojas Viljamas Šekspyras buvo susitelkęs į tokias 

klasifikacijas kaip tragedija, komedija, istorija, tragiškas-istorinis, tragiškas-komiškas-istorinis-

sielovadinis ir daugelis kitų žanrų. Šiais laikais filmai yra klasifikuojami įprasta tvarka, su jais 

kiekvienas suaugęs žmogus šiuolaikinėje visuomenėje yra pažįstamas (Onan, 2018). Kai vartotojai 

labiau supranta žanro tipą, tuo labiau filmas tampa matomas. Kaip ir įvardina Reich‘as (2017), žanras 

apibrėžiamas, kaip meninė, muzikinė ar literatūrinė kompozicija, kuriai būdingas tam tikras stilius, 

forma ar turinys. Kinas buvo labai stipriai susietas su labiau individualiu ir estetiniu filmo, kaip meno, 

supratimu, todėl dažnai buvo žiūrima į pagrindinį kiną ir žanrus iš komercinės pusės, kuris bandė 

sustabdyti meninę laisvę (Bondebjerg, 2015). Kitaip tariant, žanras klasifikuoja filmus. Klasifikuojant 
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filmus žiūrovui lengviau atrasti, kas jam patinka ir norisi pamatyti. Filmo įtraukimas į tam tikrą žanrą 

ar kategoriją nemenkina filmo kokybės, darant prielaidą, kad jei jis gali būti priskirtas vienoje srityje.  

Kaip Feuer‘as (1992) apibendrina, galiausiai žanras yra abstrakti koncepcija, kas egzistuoja 

empiriškai pasaulyje. Tačiau Bordwell‘as (1989) užduoda klausimą: „ar animacija ir dokumentiniai 

filmai yra žanrai, ar režimai? Ar filmuojamas spektaklis ar komedija“. Autorius nuolat kėlė šiuos 

klausimus ir tuo remdamasis jis dar siūlė filmus grupuoti pagal skirtingus aspektus, kad būtų daug 

aiškesnis supratimas: pagal laikotarpį arba šalį (Amerikos 1930 m. filmai), pagal režisierių arba 

žvaigždę, pagal rašytoją ar studiją („Kino teatras“), pagal ciklą (moterų filmai), pagal serijas (filmai 

„007“), pagal autoriaus stilių (vokiečių ekspresionizmas), pagal struktūrą (pasakojimas), pagal 

paskirtį (namai filmai), pagal auditoriją, pagal temą  (šeimos filmas, paranojos politikos filmai) 

(Bordwell, 1989). Šis autorius daro išvadą, jog visi variantai yra priimtini, nors žanrų apibrėžimas iš 

pradžių gali neatrodyti ypatingas, o kaip tik problemiškas, analizuojant pateiktus tik teorinius 

apibūdinimus.  

Bothman‘as (2018) iš pradžių pastebėjo, kad kino žanrai turi būti vertinami, kaip analogiški 

literatūros žanrams, pavyzdžiui, apysaka, poezija, romanas. Vėliau jau atsiranda Holivudo žanrai, 

kuriems filmai ir priskiriami, kaip trumpametražiams, ilgametražiams ir vaidybiniams. Šis požiūris 

plačiai paplitęs, nes ir Swale (1990) apibūdina žanrus, kaip paremtus literatūros kontekstu, kadangi 

tuo laikotarpiu buvo tik filmo eros pradžia. Pagal šį požiūrį, kai kurie tekstai būtų plačiai laikomi 

tipiškais žanrais. Dėl to jie gali būti vertinami kaip „neaiškūs“, kurių neįmanoma apibrėžti būtinomis 

ir pakankamomis sąlygomis. Autorius teigia, kad apibūdinimas gali priklausyti nuo žmonių tikslų ir 

pačių suvokimo, kadangi tam poveikį turi kasdieninis gyvenimas. 

Pastebima, kad autorių nuomonės iš dalies turi panašumų, tačiau yra labai skirtingos, kas leidžia 

įvertinti žanro populiarumą jam tik atsiradus. Kadangi Tudor‘as (1974) pažymi, kad žanras apibrėžia 

moralinį ir socialinį pasaulį. Iš tikrųjų, bet kokioje terpėje galima pamatyti žanrą, kaip įkūnijantį tam 

tikras vertybes ir ideologines prielaidas. Autorius teisingai įvardina, kaip ir Virgins‘as (2018), kuris 

teigia, jog žanrai padeda interpretuoti ir vertinti. Filmas yra interpretuojamas ir vertinamas žanras, 

taip kūrėjai gali orientuotis labiau į filmo esmę ir kitus svarbius akcentus, kurie svarbūs vartotojams. 

Tuomet kitas autorius Neale (1995) teigia, kad, yra sisteminimo procesai. Tradiciškai žanrai (ypač 

literatūros žanrai) buvo linkę būti vertinami kaip fiksuotos formos, tačiau pabrėžia šiuolaikinė teorija, 

kad tiek jų formos, tiek funkcijos yra dinamiškos. Teigiama, kad ribos tarp žanrų keičiasi ir tampa 

daugiau pralaidesnės. Bothman‘as (2018) teigia, kad naujas žanras visada yra vieno ar kelių senų 

žanrų transformacija. Kiekvienas naujas žanro kūrinys turi galimybę paveikti žanro pokyčius, o 

galbūt naujų pogrupių atsiradimą. Tokiai nuomonei pritaria ir Hayward‘as (1996), teigdamas, kad 

žanro specifika keičiasi atsižvelgiant į to meto ideologinį klimatą. Taigi, galima daryti išvadą, kad šie 
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XIX a. autoriai labiau linkę apibūdinti žanrą, kaip sistemos dalį, kuri turi savo atskiras įgyvendinimo 

funkcijas (žr. 1 lentelę).  

 

1 lentelė. Žanro sąvokų apibrėžtys  

(Sudaryta darbo autorės) 

AUTORIUS APIBRĖŽTYS 

Rick Altman (1999) 

Žanrai yra diskurso laukai, naudojami bendruomenėse ir tarp jų, 

pradedant studijomis ir baigiant žiūrovais, ir apimantys lanksčias, 

taip pat įvairias grupes, vertinimus ir normas. 

Stephan Neale (1995) 

Žanrai yra pasikartojimo ir skirtumo atvejai. Kartu žanras yra 

nuoseklus ir sistemingas filmų tekstas ir sudarantis sistemingą 

lūkesčių rinkinį.  

Robert Hodgin (1988) 
Žanrai egzistuoja tik tiek, kiek socialinė grupė deklaruoja ir vykdo 

juos sudarančias taisykles. 

Charlesas Ba-Zermanas 

(2009) 

Žanrai nėra tik formos. Žanrai yra gyvenimo formos, buvimo 

būdai. Jie yra socialinio veiksmo rėmai. Jie yra vietos, kuriose 

konstruojama, prasmė. 

John Reich (2017) 
Žanras – kaip meninė, muzikinė ar literatūrinė kompozicija, kuriai 

būdingas tam tikras stilius, forma ar turinys. 

Andrea Virgins (2018) Žanrai skirti padėti interpretuoti ir vertinti filmą.  

 

Nors ir principai nusistovėję, tačiau kaip Neale (1995) teigia, laikui bėgant hierarchijos taip pat 

keičiasi, žanrų specifika ir struktūra keičiasi, atsižvelgiant į skirtingas vartotojų grupes. Taip pat 

kuriasi idealistiniai teoriniai požiūriai į žanrą, kurie suskirsto „idealius tipus“ į esmines tekstines 

savybes, kurios yra aristokratiškos ir toliau vis keičiasi. Tačiau žanro apibrėžimas negali išreikšti 

kiekvieno žanro filmo, nes kiekvienas elementas suprantamas vis kitaip (Langford, 2005). Taip pat 

teigiama, kad žanro sąvokos vis dar yra koduojamos, nes pateikiamas skirtingas sąvokų supratimas, 

kuris siejasi su istorija ir žanro teorija (Bothman, 2018). Kaip argumentai rodo, žanrams visada įtaką 

daro istorija ir jos pokyčiai, kuriuos patyrė ir pats Holivudas. Šis terminas sukėlė daug skirtingų 

diskusijų, nes vieniems mokslininkams šis kinas pasižymi populiarumu, kitiems sudėtingumu, o 

kitiems kaip darantis įtaką visuomenei. 
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1.2. Žanrų teorijos pagrindinė idėja 

 

Žanrų suvokimas yra platus, tačiau taip pat kaip ir žanras, žanro teorijos irgi yra įvairialypės. 

Žanro teorija arba žanro studijos, suprantamos, kaip kritinėje į humanitarinius mokslus orientuotoje 

žiniasklaidos ir komunikacijos pusėje (Dhoest, 2017). Kaip pateikia Young‘as (2012), nuo aštuntojo 

dešimtmečio vidurio kino teoretikai tyrinėjo literatūros teoriją, kad apibūdintų filmų žanrus, iš jų 

kylančius filmus, jų lūkesčius ir interpretacijas. O Altman‘as (1999) buvo pareiškęs, kad žodžių ar 

tekstų, ar žanro filmų reikšmė nustatoma per autoriaus, teksto, auditorijos ir interpretacinės 

bendruomenės sąveikas Amerikos kino miuzikluose. Ši autoriaus nuomonė buvo pripažinta, ją 

patvirtina Bothman‘as (2018) teigdamas, kad naujus žanrus kuria ne viena vartotojų grupė, o kaip ir 

minėta tam tikrų dalių sąveika, kaip teksto, auditorijos ir kūrėjų. Pirmasis žingsnis kuriant žanrą yra 

tekstas, o vėliau jau bandoma sustiprinti jo pateikimą ir galiausiai svarbus trečiasis žingsnis, tai 

auditorijos pripažinimas.  

Mokslininkai nagrinėjo žanrus ir bandė atrasti patį pagrindą ir prasmę, tačiau šiuolaikinio kino 

žanro teorija vis dar bijo susidurti su klausimu: ar gali būti, kad žanrai iš tikrųjų neegzistuoja. Toks 

klausimas iškyla, nes anksčiau tiek daug atskirų žanrų nebuvo. Kaip Altman‘as (1999) teigia, visa 

istorija prasidėjo nuo filmo „Brodvėjaus melodija“, kuris dabar tvirtai turi atskirą miuziklo statusą. 

Dėl šio filmo atsirado  naujasis terminas „miuziklas“, kuris anksčiau nebuvo naudojamas, o dabar 

tapo žinomas visame pasaulyje. Tai labai siejasi su garsiuoju filmu „Didysis traukinių apiplėšimas“ 

(1903), kadangi jis dažnai buvo minimas kaip pirmasis filmas. Altman‘as įtikinamai teigia, kad visos 

kategorijos, kurios pasiekia žanro statusą, buvo tobulinamos nuo pat muzikinės komedijos. Žanras 

pradėjo kilti visose pasaulio šalyse, pavyzdžiui, Jungtinėse Amerikos Valstijose išgirdus šį terminą ir 

supratus reikšmę, buvo pradėta reklamuoti kuriamų filmų žanrus, pavyzdžiui „nuotykių filmas“. Jie 

dalinosi su žmonių bendruomenėmis ir bandė atkreipti dėmesį į unikalius elementus ir naująją filmo 

komunikaciją. Nuo to prasidėjo platesnis taikymas ir atsirado žanro teorijos modelis (žr. 1 pav.). Kaip 

teigiama, tik didžiausiose studijose buvo galima taikyti tokią strategiją, nes nepriklausomos įmonės 

turėjo kovoti, kad parodytų savuosius filmus. Ši strategija prasiplėtė ir dauguma studijų pradėjo savo 

sukurtus filmus rodyti kino teatruose. Taip buvo siekiama parduoti kuo daugiau bilietų ir kuo daugiau 

žmonių parodyti filmą be įspūdingų efektų ar aktorių. Dhoest‘as (2017) atsižvelgdamas į šiuos 

aspektus teigia, kad yra įvairūs kino žanrai, kaip melodrama, (romantinė) komedija, siaubo ir 

mokslinės fantastikos, kriminalinė drama ir istorinė drama. Nors masinės komunikacijos 

mokslininkai reguliariai diskutuoja, koks tam tikrų žiniasklaidos žanrų poveikis, tačiau jų 

susidomėjimas žanrų subtilybėmis yra ribotas (Malone, Wright, 2018). 

 



18 

 

1 pav. Žanrų teorijos modelis 

(Sudaryta darbo autorės) 

 

Toliau analizuodamas žanrus Altman‘as (1999) pateikia, kad atsiranda žanro etiketės, kurios 

informuoja vartotojus apie filmus. Taip žanras tapo naudojamas rinkodaroje, kad pavyktų išsikovoti 

vietą, pareklamuoti vardą ir parduoti filmą. Kino filmų žanrai buvo patvirtinami ne tik kaip 

kategorijos, bet jie dažnai atspindėdavo žmonių grupių interesus ir pačių kūrėjų planus. Paties 

autoriaus požiūriu etiketės yra pranešimai, kurie turi svarbų vaidmenį reklamuojant filmus tikslinei 

auditorijai. Reikia labai atsižvelgti į reklamos procesą, kadangi yra labai skirtinga kino filmų 

auditorija, į kurią kreipiamasi įvairiais kanalais. Kiekvieną žmogų gali sudominti skirtingas 

elementas, kuris paskatintų peržiūrėti ar nueiti į filmą, todėl reklama svarbi. Galimas variantas, kad 

tikslinės auditorijos asmenys pamatę reklamą susidaro kitokią interpretaciją apie filmą ir tai tuomet 

neatitiktų jų lūkesčių. O pačių prodiuserių atsisakymas reklamuoti filmą, sudaro įspūdį apie silpną 

komunikaciją, kas auditorijai suteikia galimybę laisvai spręsti apie filmą vien tik iš pavadinimo. Tai 

galima pavadinti silpno bendravimo pasekme, kuri priverčia priimti atsakomybę už tam tikrą 

informaciją (Altman, 1999). 

Vis dėlto auditorija yra laikoma vienu iš pagrindinių veiksnių, kurie nulemia filmų žanrų 

pasirinkimą, patvirtindami arba kritikuodami savo norus ir lūkesčius (Dhoest, 2017). Žanrai turi 

tiesioginį poveikį auditorijai, kuri skaito žanrinius tekstus, rinkdamasi filmus. Tekstai šiuo atžvilgiu 

yra svarbūs, nors jie ir kuriami dideliu mastu siekiant gauti pajamų, tačiau jie sukuria prasmingumą 

ir efektyvumą reklamuojant filmus. Nors vėlesnė informacija apie kino žanrus ir toliau pabrėžė 

auditorijos svarbą, tačiau tikroji auditorija beveik nebuvo tiriama. Teoriškai auditorija buvo 

pripažinta kaip žanro vartotojai, kurie domisi daugiausia tekstinėmis žanrų žinutėmis, sutelkdami 

dėmesį į tokius elementus, kaip ikonografija ir pasakojimas. Šiuo požiūriu buvo manoma, kad 

ŽANRAS

Auditorija

RinkodaraTekstas
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auditorija tikisi tam tikrų žanrų, kuriuos ir kūrėjai kėlė, ir vaidino kurdami ypač tekstus. Žanrai, 

laikantis tokios nuomonės, nėra vertinami tik kaip tekstų rinkinys, bet kaip įsitikinimas. Iki šių dienų 

tikrasis auditorijos vaidmuo kuriant ir pripažįstant kino žanrus lieka nepakankamai ištirtas. 

Dažniausiai auditorijos pozicionuojamos, kai tam tikri tekstai atkreipia dėmesį ir tokiu būdu yra 

stebimi bei atsirenkami vartotojai (Dhoest, 2017).  

 

1.3. Žanrų formavimas 

 

Altman‘as (1999) teigia, kad žanrai yra stabilūs ir patvarūs, dėl to žanrai yra naudojami, 

pakartojami ir komunikuojami daug dažniau. Kam stabilizuoti naują žanrą, tiesioginį bendravimą, jei 

galima naudoti tokias žiniasklaidos priemones kaip internetas. Remiantis šiais aspektais, žanrai 

suteikia stabilumo, įgalina bendravimą, tačiau jie nėra natūraliai nurodytos kategorijos. Kai kurie 

žanrai susimaišo vienas su kitu ir tuomet atsiranda nauji. Kaip Bothman‘as (2018) analizuoja, toks 

metodo naudojimas kuriant filmus yra kaip naujovė nuo pat Naujojo Holivudo laikų. Toks žanrų 

maišymas Holivude buvo elementarus, kadangi pavykdavo kelis skirtingus žanrus sujungti 

nepastebimai, o vėliau buvo maišoma žymiau daugiau žanrų ir daug dažniau. Tuo buvo bandoma 

pabrėžti žanro konfliktą ir sutelkti auditorijos dėmesį (Altman, 1999). Žanrų maišymas ir 

hibridiškumas filmuose naudojami įdomesnio siužeto pateikimui, nes derinamos skirtingos scenos su 

tam tikrais bruožais, kad filmo stebėtojas kuo tinkamiau suprastų siužeto liniją (Bothman, 2018).  

Taip pat filmo žanro studija pagal Schatz‘ą (1977) užsimena apie numanomos sutarties idėją 

tarp žanro filmo gamintojų ir vartotojų. Gamintojai pristato filmą, kuriame laikomasi žanro taisyklių 

ir kuris yra apdovanotas vartotojų dėmesiu ir pinigais. Jei filmas nepavyksta ir yra neįdomus, 

auditorija greičiausiai norės atsiimti savo dėmesį ir pinigus. Jei vėlesni filmai pažeidžia sudarytą 

sutartį tokiu pačiu būdu, neskatinant neigiamų Europos Komisijos sudarytų punktų, skirtų 

vartotojams, sutartis pasikeis ir greičiausiai bus tik silpnas pažeidimas. Žanro sutartis reiškia saugumą 

tiek gamintojams, tiek vartotojams, kadangi tam tikro žanro vartotojai gali tikėtis filmų, pritaikytų jų 

žiūrėjimo lūkesčiams, o gamintojai gali tikėtis gauti pajamų mainais už norimų prekių tiekimą. Nors 

ši koncepcija nurodo žanrų naudojimo vertę, jos pranašumą struktūrizuoja gavėjų preferencijos ir jos 

generuoja pajamas. Šis metodas padėtų tik sukoordinuoti rinkodaros procesus.  

Kadangi naujesnės žanro teorijos pripažįsta kintančią ir diskursyvią žanrų prigimtį, atsiranda 

poreikis pabrėžti žiūrovų lūkesčių svarbą. Neale (1995) sukūrė „bendro įvaizdžio“ idėją, paremtą 

Johno Elliso kiekvieno filmo „pasakojimo įvaizdžio“ koncepcija, kurią sukuria tokie veiksniai, kaip 

reklama, apžvalgos, žodis iš lūpų į lūpas ir kiti. Pasakojamasis vaizdas ir bendras įvaizdis yra susieti, 

kaip pabrėžia Neale: „Žanras, be abejo, yra svarbus, bet kurio filmo pasakojimo įvaizdžio sudedamoji 

dalis“. Kaip teigė Bothman‘as (2018), šie bendrieji vaizdai yra vieši, individualios žanro sampratos 
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ir atskiros filmų klasifikacijos, kurios vaidina tik nedidelį vaidmenį. Neale (1995) apie tai teigia, kad 

bendras  įspūdis gali atsirasti ir filmui be žanro. Šioje situacijoje reikia įžvelgti, kad bendrieji vaizdai 

taip pat gali iškraipyti žanro filmus ir tokiu atveju tampa parodomaisiais filmais. Šie mokslininkų 

skirtingi teiginiai vis dar parodo, kad nėra bendro sutarimo, ar žanrų kitimas laikomas nauja filmo 

struktūra, klasikiniu kinu ar filmo žanro gyvavimo tęsiniu.  

Remiantis skirtingų autorių pateiktomis nuomonėmis, Bothman‘as (2018) teigia, kad žanras 

suprantamas kaip nuolat kartojamų įvairių modelių derinys, kurį bus galima suprasti iš žanro filmo 

skirtingų diskursų linijų. Nei vienas iš pripažintų modelių savaime nesudaro žanro ir kiekvienas žanro 

filmas neturi apimti visų šių bendrinių pėdsakų. Kuo ryškesni požymiai ir kuo daugiau jie gali būti 

tam tikrame filme – tuo labiau tikėtina, kad žanras bus klasifikuojamas, kaip dominuojantis ar ryškus 

tam tikrame filme. Jei  yra tik keli arba mažiau ryškūs bendrieji pėdsakai konkrečiame filme, tuo 

labiau tikėtina, kad filme atsispindės vienas pagrindinis žanras ir kiti pagalbiniai, padedantys išpildyti 

siužeto linijas. Taigi, žanro analizavimas ir aprašymas reiškia pažvelgimą į žanro genealogiją ir 

identifikavimą naujų galimų filmų bei modelių. Žanras apima, atsižvelgiant į įvairius diskursų 

apsvarstymus, reklamą, filmo tikslinę auditoriją, siužeto linijomis ir vartotojų lūkesčių išpildymą. 

Kadangi žanras turi būti suprantamas kaip istorinis, skirtingo pobūdžio, tai šių modelių interpretacijos 

gali būti paviršinės, atsižvelgiant į istorinį laiko tarpsnius, kultūrinius kontekstus ir konkrečius 

diskurso dalyvius. 
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2. ŽANRO REIKŠMINGUMAS KINO INDUSTRIJOJE 

 

Šiame skyriuje aptariamas filmų žanrų įvairialypiškumas ir jų įtaką kino industrijos 

rinkodaroje. Aptariami filmų žanrai ir subžanrai, kurie žanrai padeda auditorijai labiau atsirinkti jų 

mėgstamus filmus. Apibūdinami kiekvieno žanro bruožai ir kaip jie gali paveikti auditoriją. Taip pat 

analizuojama žanrų įtaką rinkodaroje, kaip jie atsiskleidžia joje ir kokiuose kanaluose filmų žanrai 

yra dažniausiai pastebimi.  

 

2.1. Filmų žanrų tipai ir jų įtaka 

 

Kaip Reich‘as (2017) minėjo kino žanrai labiau išklasifikuoja filmus, nes taip auditorijai daug 

lengviau atrasti tai, kas jai patinka. O filmo įtraukimas į tam tikrą žanrą ar kategoriją, suteikia aiškumo 

ir tikslumo. Tai patvirtina autorius Virgins (2018), kuris akcentuoja, jog žanro vienas iš naudojimo 

būdų yra pagalba filmų interpretacijai ir vertinimui. Kiekvienas naujas filmo žanras įgyja savo prasmę 

iš parašytų tekstų, kuris parodo, kad filmų žanrai yra tipai. Tipai turi savo sudedamąsias savybes ar 

bruožus, pagal kuriuos yra nusakomi kino filmo žanro etapai ir pagrindinės dalys. Altman‘as (1999) 

teigia, kad žanrai yra daug lengviau atpažįstami pagal elementus. Filmas negali būti analizuojamas 

tik pagal žanro paskyrimą, kadangi jį sudaro skirtingos dalys, kurios derinamos tarpusavyje. Skirtingų 

žanrų derinimas, tam tikros scenos ar siužeto dalys gali tik sustiprinti auditorijos sukaustytą dėmesį. 

Tai patvirtina ir autorius Reich‘as (2017), kuris pateikia, kad žanras susideda iš keturių elementų arba 

dalių: personažų, istorijos, siužeto ir scenų (žr. 2 pav.). 

 

 

2 pav. Žanro sudedamieji elementai 

(Sudaryta darbo autorės) 
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Šie minėti keturi elementai turi skirtingų elementų bruožus, kurie yra derinami kiekviename 

filme. Kai kurie žanrai gali būti bendri, kaip komedija, tačiau net šis žanras skiriasi pagal istorijos 

esmę ar siužetines linijas. Reich‘as (2017) teigia, kad toks filmų išskirstymas padeda netiesiogiai 

formuoti filmų auditoriją ir pačią istoriją. Filmuose dažnai sutampa keli žanrai, pavyzdžiui, nuotykiai 

ir kriminalinė fantastika, tačiau labiausiai vyrauja vienas, o kitam žanrui paimtos tik atitinkamos filmo 

detalės. Tokiu atveju autoriaus vadinamos filmų etiketės ne visos gali būti laikomos žanrais, todėl 

labai svarbu kuriant filmą apsibrėžti ir įsivertinti filmo istoriją. Pagal Bothman‘ą (2018) svarbu 

nustatyti pagrindines savybes, nes, pavyzdžiui, vesternas ar mokslinės fantastikos žanras 

apibrėžiamas labiau pagal pobūdį, o siaubo filmas ar komedija labiau apibrėžiami pagal siužetą. 

Reich‘as (2017) papildo, kadangi trileriai ar veiksmo filmai yra laikomi režisieriaus stiliumi, o ne 

žanru, nes jų ypatumai apima kinematografiją ir montažą, tai yra nesudaro visų keturių žanro 

elementų. Taip pat miuziklai ir animacija nėra laikomi žanrais, o pasakojimas apie konkretų filmo 

žanrą, nors dauguma žmonių šio pobūdžio filmus priskiria vienam iš žanro rūšių. Žanro tipai 

vartojami siekiant pristatyti ir reprezentuoti dalinamus kultūros simbolius, skleidžiamas temas ir 

simbolines reikšmes, kurios nusako tam tikras problemas (Virgins, 2018).  

Autorius Reich‘as (2017) teigia, kad diskusija apie konkrečius filmų apibrėžimus turi būti 

patvirtinta, nes viena dalis žmonių mano, kad žanrai, tai etiketė, kitaip tariant priemonė reklamai ir 

papildomoms pajamoms gauti. Tačiau kitu atveju, nėra blogai nustatyti filmo žanrą, kadangi tokiu 

būdu jo panaudojimas tampa efektyvus. Filmas tampa išskirtinis su savitais elementais, žmonėms 

daug lengviau rasti konkrečius filmus, kurie jiems įdomūs ir renkasi tik vieno tipo žanro filmus.  

Vienas pagrindinių žanro teorijos aspektų yra auditorija, todėl autorius Reich‘as (2017) 

atkreipia dėmesį, kas jiems filmuose patinka. Konkrečiuose filmuose visą pagrindą sudaro siužetas, 

kuris labiausiai įtraukia, tačiau kita dalis domisi labiau personažais ir sukurtomis scenomis, todėl 

žanras turi didelę reikšmę filmo populiarumui. Kaip ir Holivudo filmo žanruose buvo aktualus 

personalų ir konflikto kūrimas (Bothman, 2018).  

Žanrų tipų yra labai skirtingų, kadangi atsiranda tam tikri požanriai susiformavę iš pagrindinių 

filmų. Filmų žanro pagrindinis elementas yra personažai, kurie ir kuria filmą, o istorija kuriama per 

veikėjus ir jų atliekamus veiksmus (Reich, 2017). Tuo pačiu principu Holivude jau atsirado klasikiniai 

filmų žanrai, detektyvas, komedija, miuziklas ar melodrama. Žanriniai filmai yra lyg ikonografinių 

bruožų sistema, kuri kuria filmus su akivaizdesniais elementais ir aktoriais (Bothman, 2018). O pats 

siužetas – tai pasakojama istorija, tik siužete atskirai išskirstomas detalesnis planas, kurio pagrindu 

keičiasi ir kiti elementai skirtinguose filmuose (Reich, 2017). 

Autorius teigia, kad vienas iš populiariausių, bendriausių ir sudėtingiausių žanrų yra komedija. 

Ji apibrėžiama kaip pjesė, romanas, kuris skirtas prajuokinti žmones. Komedija, kaip filmo žanras, 

yra mėgstamas kino industrijoje, kadangi perteikiama emocija vartotojams padeda lengviau pamiršti 
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negatyvumą. Šio žanro tipas siejasi su trimis sritimis: netikėtumas, neįprastumas ir scenų kartojimas, 

kurios padeda generuoti daugiausiai pajamų. Tačiau komedija turi subžanrų, kurie skiriasi istorija ir 

tuomet auditorijos vertinimas išsiskiria (žr. 3 pav.), kadangi komedijos yra labai įvairios: nuo labai 

suprantamų iki visiškai neaiškių, iki subtilių ir tamsių, kurios sukelia tiek džiaugsmą, tiek pašaipas 

(Liu, Pan, Xu, 2019). 

 

3 pav. Filmo žanro komedijos subžanrai 

(Sudaryta darbo autorės) 

 

Pirmas komedijos subžanras yra veiksmo, kur didžiausias dėmesys skiriamas fiziniams 

veiksmams, konfliktams, veikėjo gyvenimo epizodams, perteikiamiems per komiškumą (Reich, 

2017). Kitas subžanras yra komiška pjesė, kitaip filmas apie juokingas situacijas ir įvykius. 

Pateikiama daugiau istorijų, kuriose pasityčiojama iš tam tikrų vietų ar žmonių. Dar vienas – satyra, 

kuris iškelia į viršų humorą, parodantį silpnas ar blogas žmogaus ar visuomenės savybes. Šie siužetai 

plėtoja vidinį konfliktą, kurio istorija tikroviškesnė nei komedijos. Ketvirtasis subžanras yra juodoji 

komedija, kurioje derinamas groteskiškas humoras su komiškumu, pateikiami nerimą keliantį efektai 

ir gyvenimo žiaurumas. Išjuokiamos temos kaip mirtis, veikėjų situacijos nėra juokingos, tačiau šis 

subžanras yra mėgstamas auditorijos. Penktasis komedijos subžanras asocijuojasi su snobizmu ir 

paremtas atvirkštine klase, kai neturtingieji yra kilnesni už turtinguosius, tai lyg varžybos. Pagrindinis 

elementas tampa romantika varžybų lauke, greitas tempas, tačiau neapykanta nėra išaukštinama. 

Paskutinis subžanras yra romantinė komedija, kurios vaidmuo yra laiminga meilės istorija, perteikta 

juokingais aspektais. Taigi, bendras komedijos žanras yra įvairus ir sudėtingas, persipina istorijos su 

asmenybėmis ir veikėjų veiksmais, tačiau bendras bruožas, kad komedija kyla iš bandymo pasijuokti.   

Reich‘as (2017) nagrinėdamas žanrų tipus teigia, kad kitas po komedijos yra pasirenkamas 

kriminalinis žanras, kuriame analizuojamas nusikalstamumas, tiriama uždrausta vieša veikla. Šio 
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žanro siužetas yra vidinis konfliktas, istorijose dažnai kalbama apie žmones, siekiančius valdžios, 

vyrauja narkotikų, azartinių lošimų, alkoholinių gėrimų ar šeimos konfliktų temos. Pagrindiniai 

veikėjai neturi būti nusikaltimų vadeivos ar policijos detektyvai, tačiau jie paprastai turi panašų 

išsilavinimą, labai retai būna fabriko ar biuro darbuotojai. Tai yra viena iš priežasčių, kodėl 

kriminalinis žanras yra toks populiarus. 

Vienas iš pirmųjų sukurtų žanrų yra vesternas. Jis nuo kriminalinio skiriasi scenomis, kurios 

yra pateikiamos iš ankstesnio laikotarpio: veikėjų istorijos vyko 1930 – 1940 metais ar dar anksčiau. 

Veiksmas vyksta Vakarų šalyse, o pagrindinis veikėjas yra individualistas, kuris bando atskleisti 

tamsiąsias puses, susidurdamas su išbandymais, bando įveikti gamtos kliūtis ar bėdas mieste. Vėliau 

XX a. nebeliko vesterno filmo jausmo, išliko tik tą žanrą nusakanti aplinka. Kitas filmų žanras yra 

karinis, kuris apibrėžiamas, kaip labai paprastas ir nesudėtingas, nes filmo elementai yra riboti. Metai 

ir vietos parinkimai yra labai konkretūs, siužetas remiasi vidiniu konfliktu tarp šalių. Veikėjai ir 

istorija yra paremti kova ir bandymu pasiekti bendrą pergalę, būti kaliniais ar pralaimėti mūšį (Reich, 

2017). 

Taip pat yra detektyvinis filmo žanras, kuris apibūdinamas, kaip stebėjimo ir ieškojimo derinys. 

Pagrindinis veikėjas dirba pagal prisiimtą tapatybę, kad jam pavyktų surasti nusikaltėlį. Ši istorija yra 

skiriamasis ženklas nuo kitų panašių žanrų, taip sukuriant specifinį foną. Pasak Bothman‘o (2018), 

trys pagrindinės šio filmo temos yra nusikaltimas, paslaptis ir detektyvas, kadangi filmas turi bendrą 

nusikaltimo tyrimo temą ir detektyvo veikėjo bruožus.  

Labai artimas tipas yra nuotykių žanras, kadangi čia vyrauja nežinoma rizika, pavojai. Istorijos 

labai panašios, tačiau nuotykių žanras išsiskiria įtempta istorija visuose veiksmuose, o pagrindinis 

veikėjas yra nuotykių ieškotojas. Tęsiant šiuos tipus yra išskiriamas mokslinės fantastikos žanras. Jis 

daugiausiai susijęs su įsivaizduojamo mokslo poveikiu visuomenei ar asmenims. Mokslinės 

fantastikos pavyzdys yra kelionės laiku arba siužetai, vystantys ateityje ir bandantys išspręsti 

problemas.  

Anot, Reich‘o (2017), labai panašus yra fantastikos filmų žanras, tačiau jis nuo visų skiriasi 

tuo, kad filmas neturi ribų dėl beribės vaizduotės. Vieta ir scenos neturi apribojimų, istorija gali 

neturėti pagrindinės minties, tačiau siužetas bus susijęs su vidiniu konfliktu. Virgins (2018), teigia, 

kad mokslinės fantastikos filmai kviečia aistringai ir estetiškai žiūrėti naikinimus ir smurtą, lyg tai 

būtų technologinis vaizdas. Žaidžia daiktai, o technika yra pagrindinis aspektas šiuose filmuose.  

Siaubo žanro tipas sukelia stiprius jausmus, baimę, jį sunku stebėti ar nemalonu žiūrėti. Filmo 

kūrimo vieta dažniausiai renkamasi istorinė, su dideliais ir senais namais, kuri kelianti šiurpius 

jausmus. O šios paslaptys ir netikėtumai yra filmo žanro istorinis pagrindas, siužeto esmė išlieka 

vidinis konfliktas. Siaubo žanras kelia baimę, o baimė paprastai sukelia jaudulį ir įtampą. Dar vienas 

labai svarbus žanras yra drama, kuri turi keletą savo subžanrų. Drama gali būti istorinė, psichologinė 
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ar romantinė. Autorius teigia, jei filmas nepatenka į bent vieną žanro tipą, jis priskiriamas dramai dėl 

didelės žanrų rūšių įvairovės, kaip pjesė, laida, kuri skirta vaizduoti gyvenimą ar personažo 

pasakojamą istoriją, susijusią su konfliktais ir emocijomis. Drama turi pagrindinius savo elementus: 

rimtumas, vaizduotė, istorijos, veikėjai, kurie sukelia tam tikrą reakciją skirtingu istorijos metu 

(Reich, 2017). 

Dar vienas plačiai paplitęs yra veiksmo trileris – tai pateikiami biografiniai duomenys, 

paslaptys ir terminai, tačiau jie išsiskiria iš kitų žanrų, nes juose nėra keturių pagrindinių žanro 

elementų. Veiksmo, trilerių ir įtemptų trilerių veiksmai yra panašūs, kaip nuotykių ar detektyvinio 

filmų, tačiau kitus bruožus puikiai atspindi personažai. Balsu pateiktas pagrindinio veikėjo 

pasakojimas, spalvų pakeitimas į juodą ir į baltą sukelia daugiau intrigų, kurios susijusios su tam tikru 

atliktu veiksmu. Biografija atspindi negrožinį filmą, kuriame pasakojama apie istorinį ar gyvą asmenį, 

pateikiamais faktais, kaip dokumentinio filmo žanre (Reich, 2017). Šiuolaikinis veiksmo filmas yra 

vienas iš pelningiausių pasaulio kino žanrų, kaip ir buvo populiarus Holivudo žanras (Bothman, 

2018). Filmo žanras yra patraukiantis auditorijos dėmesį, kadangi aptaria ekonominius, visuomenės 

teisinius ar politinius nusikaltimus. Aktualus siužetas atitinka visuomenės lūkesčius, todėl filmas 

tampa praktiškas ir naudingas stebint gyvenimą (Erp, 2018).  

Dokumentiniai filmai auditoriją labiausiai įtraukia per trumpus pristatomuosius vaizdo įrašus. 

Bondebjerg‘as (2015) apibrėžia, kad dokumentiniai filmai sudomina žiūrovus įsitraukti į naujus 

pasaulius ir sužinoti faktinės informacijos apie konkretų žmogų, vietą ar įvykį. Dokumentika yra 

atskira kino esmė, kurią sudaro keturios skirtingos rūšys. Pirmasis yra aprašomasis dokumentinis 

filmas su tiesioginiu vartotoju ir aiškiais argumentais. Antrasis yra stebėjimo dokumentinis filmas, 

kuris paremtas vaizdiniais pasakojimais ir žmonių pokalbiai. Trečia rūšys yra interaktyvus 

dokumentinis filmas, paremtas kelių filmų deriniu ir interviu pagrindu. O dokumentinis filmas labiau 

pateikia poetinį siužetą. Taigi šis dokumentinio filmo žanras atsiskleidžia per tam tikrus bruožus, 

siužetus bei pateikimą, kas leidžia auditorijai pasirinkti vieną mėgstamą rūšį (Bondebjerg, 2015).  

Taigi, aptarus filmų žanrus galima teigti, kad jie apima daug sričių ir susidaro žanrų tipų 

modelis (žr. 4 pav.), kuris gali nuolat plėstis, kai žanrai susijungia vienas su kitu. Nors žanrai dažnai 

funkcionuoja kaip etiketė, tačiau bet kurio filmo pagrindą sudaro keturi žanro elementai. Be jokio 

kategorizavimo žanrai bet kokiu atveju formuoja filmo veikėjus ir istoriją.  
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4 pav. Filmo žanrų tipai 

(Sudaryta darbo autorės) 

 

Toks filmų žanrų skirstymas į tipus įgauna populiarumą dėl technologinės pažangos ir 

elektroninės įtakos, kadangi atsiranda vis daugiau priemonių kiekvieno žanro perteikimui. Tai padeda 

juos išskirti į kelias vietas ir vartotojams tampa daug lengviau susirasti norimą filmą (Portolese, 

Feltrim, 2018). Autoriai atliko tyrimą, norėdami patikrinti, kurie filmų žanrai yra ieškomiausi ir 

žiūrimiausi pagal ištraukas ir aprašymus. Buvo remtasi filmų apžvalgos duomenų svetaine „The 

Movie Database“ (2018), iš kurios tyrimui atrinkti 12 skirtingų žanrų filmai, o jų bendras skaičius 

siekė 12094. Kaip matoma 5 pav., dažniausiai ieškomi ir peržiūrimi yra dramų žanrų filmai, kurie 

siekė beveik 50 %, komedijų filmai siekė 25 % ir veiksmo filmai 15 %. Taigi, galima patvirtinti, kad 

autorių analizuojami šie trys filmų žanrai yra vieni iš populiariausių.  

 

5 pav. Tyrimo metu auditorijos pasirinktų filmų žanrų dažnumas 

(Portolese, G., Delisandra, V. „On the Use of Synopsis-based Features for Film Genre 

Classification“, 2018) 
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Šiuolaikinėje visuomenėje atsiranda vis naujų filmų žanrų kino industrijoje, nes plečiasi 

visuomenės akiratis ir poreikiai. Kaip Díaz Soloaga, García Guerrero (2016) teigia, įvairūs 

komunikacijos kanalai bendradarbiauja tarpusavyje ir tuo remiantis pasirodė nauja revoliucinė 

priemonė – mados filmai. Tai yra modernus mažmeninės prekybos patirties panaudojimas prekės 

ženklo įvaizdžio atžvilgiu. Galima sakyti, kad mados filmas nėra tik naujas reklamos būdas, bet 

firminio turinio forma ir internetinis reklaminis filmas, kurį mados prekės ženklai naudoja, kaip savo 

internetinės ir rinkodaros prekės ženklo strategijos dalį. Tai pagrindžia Altman‘o (1999) pateikta 

žanro teorija, kurios vienas iš pagrindų yra rinkodara. Morrison‘as ir Skjulstad‘as (2016) taip pat 

aprašo, kad mados filmai apibūdina trumpų ir skaitmeninių filmų atsiradimą apie madą. Šis filmas 

apima žanrų spektrą iš tradicinės reklamos ir muzikinių filmų, tai platesnis žanras, kuris nukreiptas į 

kultūros naujoves žiniasklaidoje.  

Trumpametražiai filmai bėgant metams tampa vis populiaresni. Kai kurie iš jų buvo vien tik 

dizainerio kolekcijos parodos, tačiau kitas pagrindinis tikslas buvo parodyti naujas tendencijas 

kiekvieną sezoną ar produkto gamybos procesą. O nuo 30-ųjų iki 50-ųjų metų Holivude buvo aukso 

era, kuri padarė didžiulę įtaką daugelio mados laikraščiams ir aktoriams, vaidinančius modelius ir 

dažniau naudojančius pasakojimą. Pagrindinėse parduotuvėse vartotojai tampa spektaklio „prekės 

ženklo atlikėjais“ arba „aktoriais“. Remdamiesi šiais įrodymais, prekės ženklai atrado mados filmų 

galią, nes jie užtikrina labiau įtraukiančią ir bendradarbiaujančią patirtį nei televizijos reklama. Tačiau 

įdomiausias faktas yra tas, kad jų pagrindinis tikslas nėra įtikinėjimas, jie orientuoti ne į pardavimą, 

o į prekės ženklo naudojimą (Díaz Soloaga, García Guerrero, 2016). Autorius apibūdina, kad tokio 

tipo filmas stengiasi užmegzti santykius su savo auditorija. Žanro siužeto linija orientuota į prekės 

ženklo viešinimą, įtraukimą į galimas vietas. Mados filmas siekia estetinio malonumo, grožio, 

pusiausvyros ir harmonijos, tai yra būdas pasiekti vartotoją.  

Apibendrinant, filmo žanro istorija, siužetas, personažai ir scenos yra žanro sudedamieji 

elementai. Visi kartu šie elementai sudaro žanro tipą, pasižymintį tam tikrais bruožais. Tokiu būdu 

palengvinamas kino filmo kūrėjų ir gamintojų kino gamybos procesas. Yra labai daug skirtingų filmo 

žanrų tipų, tačiau jų pagrindinis tikslas pasiekti auditoriją, kurios požiūriai ir lūkesčiai nuolat keičiasi. 

Kino žanrų maišymas gana dažnas reiškinys, susijęs su kino turinio naujumo ir įvairovės paieškomis 

– pavyzdžiui, atveria galimybes kurtis naujiems žanrams, kaip mados filmai. Žanrai padeda 

auditorijai pasirinkti, kokio tipo žiūrėjimo malonumų tikėtis ir palengvina apsisprendimus. Atsiranda 

naujų tendencijų, žanrų įvairovė plečiasi ir atsiranda nauji būdai, kaip pasiekti auditoriją.  
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2.2. Naujųjų skaitmeninių technologijų įtaka kino rinkodaroje 

 

Tobulėjant skaitmeninėms technologijoms, filmų gamyba labai keičiasi, kadangi kino 

industrijos plėtra labai priklauso nuo technologijų revoliucijos (Fang, Xiong, 2019).  Kino gamyboje 

filmų kūrimas ir istorija yra labai svarbūs, tačiau labai aktualu, kaip filmas yra pateikiamas 

visuomenei. Jei buvo sukurtas geriausiai įvertintas filmas, tai dar negarantuoja, kad jis bus žiūrimas. 

Tuomet išryškėja kino rinkodara, kuri turi labai svarbų vaidmenį, kadangi atsiranda poreikis žinoti, 

kas yra tikslinė auditorija, kaip ją identifikuoti ir kaip partraukti auditorijos dėmesį. Kiekvieno filmo 

rinkodara yra skirtinga. Kiekvienas išleistas filmas turi būti parduodamas kaip naujas produktas ir 

pristatymas tikslinei auditorijai. Tai yra svarbus faktorius, kadangi priklausomai nuo filmo žanro ir 

tikslinės auditorijos gali skirtis kino rinkodaros kanalai ir taktika (Valo, 2018). Būtent, naujosios 

technologijos kino industrijos plėtrai suteikė naują gyvybingumą (Fang, Xiong, 2019).  

Tradiciniai rinkodaros kanalai, tokie kaip televizija, spauda ir radijas, yra veiksmingi, kai 

reklama skirta masėms, tačiau sunkiau, kai tikslinė auditorija yra tam tikri asmenys. Internetinė 

rinkodara atvėrė visiškai naujas duris efektyvesniems būdams pasiekti tikslinę auditoriją (Valo, 

2018). Didėjant internetinei rinkodarai ir dar labiau – socialinės žiniasklaidos rinkodarai, informacija 

keičiasi visą laiką, o filmų platintojai ir rinkodaros komandos turi apgalvoti, koks geriausias kanalas 

filmo komunikacijai (Thilk, 2017). Galima teigti, kad pastaraisiais metais vartotojai patyrė stiprų 

internetinių kanalų srauto pagausėjimą ir padidėjimą vaizdiniuose ir skaitmeniniuose prietaisuose 

(Governo, Teixeira, Brochado, 2019).  

Nuo praėjusio šimtmečio atsirado tokios naujos skaitmeninės technologijos, kaip kompiuterinės 

grafikos technologija, skaitmeninis garsas, 3D technologija, skaitmeninio apdorojimo technologija, 

elektroninė skaitmeninė informacija, 3D animacija, virtualios technologijos ir visi skaitmeniniai 

filmai, įskaitant filmavimą, atsisiuntimą, rodymą. Tai suteikia žiūrovams neįtikėtiną trimatį 

malonumą, naujo garso ir vaizdo patirtį (Fang, Xiong, 2019). Šios technologinės naujovės palengvino 

filmų žiūrėjimą ir taip padarė didelį poveikį tradicinėms kino priemonėms. Kai anksčiau filmo 

peržiūra būdavo per vieną prieigą, tai šiuo metu matomi radikalūs pasikeitimai, nes yra lengvai 

pasiekiamos sistemos ir įvairūs įrenginiai internete. Taip pat palengvino peržiūras, kai filmai 

pasiekiami internete, o televizijoje atsirado galimybė peržiūrėti kelis kartus tą patį turinį. Taigi, 

vartotojai vis dažniau naudojasi internetu filmų peržiūrai, o internetinė visuomenė iš esmės yra 

sistema asmenų, užsiimančių socialines daugialypes terpes svetainėmis (Governo, Teixeira, 

Brochado, 2019). Fang‘as ir Xiong‘as (2019) teigia, jog skaitmeninės technologijos yra kino 

industrijos variklis. Skaitmeninė banga lemia filmo gamybą, platinimą ir saugojimo būdus, kas sukėlė 

revoliucinius pokyčius kino industrijoje. Kai anksčiau vaizdas buvo nespalvotas, tai dabar vaizdas 
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yra spalvotas, kai seniau nebuvo garso, o dabar jis kuriamas technologinėmis priemonėmis – visa tai 

parodo, kaip sparčiai vystėsi kino industrija ir kaip praturtėjo kino išraiškingumas.  

XXI amžiuje yra būdingas naujų interneto platformų atsiradimas, kurios sparčiai auga ir siūlo 

vis naujus modelius, kaip galima palengvinti filmo kūrėjams filmų komunikaciją tikslinei auditorijai 

(Governo, Teixeira, Brochado, 2019). Atsiranda pagrindinės vaizdo įrašų platformos, kurios leidžia 

auditorijai pasiekti norimus filmus ar jų įrašus (žr. 6 pav.). Viena iš platformų yra „iTunes“, kai 

vartotojai gali pasirinkti, kokį filmą jie nori žiūrėti, prieš tai susimokant. Kitos platformos, kaip 

„Netflix“ ir „Amazon Prime“ irgi suteikia galimybę rinktis filmus, tik jau mokamas mėnesinis 

mokestis, o ne už kiekvieną filmą atskirai. Kita sistema yra nemokama „Youtube“, kurioje pateikiami 

įvairūs vaizdo įrašai, filmai, tačiau ji palaiko reklaminius skelbimus (Koehler, 2018). Kiekvienas 

kanalas stengiasi pateikti visą galimą informaciją vartotojui ir taip paskatinti jį lankytis ir peržiūrėti 

filmus. Valo (2018) papildo, kad dar yra platintojai, tai kompanijos, kurios perka, reklamuoja ir 

leidžia filmus į viešumą. Jie paleidžia reklaminį paketą su tam tikrais terminais, kad užtikrintų filmo 

pelną. Dar viena sistema yra IMDb, tai dažniausiai naudojama internetinė duomenų bazė. Žmonės 

gali rasti informacijos apie daugiau nei 4 milijonus filmų, televizijos laidų ir kitų vaizdo įrašų. Taigi, 

tai kelios pagrindinės autorių išvardintos platformos, kuriomis platinami filmai, tačiau sparčiai 

tobulėjant technologijoms, jos plečiasi ir pateikia vis naujas galimybes (Valo, 2018). 

 

6 pav. Filmų viešinimui skirtos internetinės platformos 

(Sudaryta darbo autorės, remiantis Martin Valo, 2018) 

 

Kaip Valo (2018) teigia, pasauliui vis labiau keičiantis ir besiremiant technologijomis, kino 

industrija turi neatsilikti ir išlikti visuomet unikali, kad pavyktų pasiekti tikslinę auditoriją. Kai 
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anksčiau filmai buvo pardavinėjami įvairiose skelbimų lentose, pamatydavo dalis žmonių, tai dabar 

reklama gali pasiekti beveik visus vartotojus. Jog tiksliai įrodytų, kad rinkodara išaugo skaitmeninių 

technologijų tobulėjimu, autoriai Fang‘as ir Xiong‘as (2019) pateikia apibendrintus punktus, 

parodančius, kaip kino industrijoje atsiranda nauja gyvavimo energija (žr. 7 pav.).  

 

 

7 pav. Skaitmeninių technologijų įtaka kino industrijai 

(Sudaryta darbo autorės, remiantis Fang, Xiong, 2019) 

 

Visų pirmiausia, skaitmeninės technologijos skatina atsirasti naujiems filmo stiliams ir 

žanrams. Atsirado naujų ir įvairesnių filmų žanrų, kaip animaciniai filmai, mokslinė fantastika ir kiti. 

Kuriami filmai, kaip prekės ženklai, sukuria skirtingus pojūčius auditorijai. Taip pat technologijos 

praturtina kino įrankius, kaip filmo kūrimas, platinimas ir redagavimas. Tai veda prie filmo kūrimo 

skaitmeninimo, kai naudojant kompiuterines programas galimas filmo sukūrimo procesas. Tuo 

remiantis pastebima, kad tradicinis filmas yra keičiamas pasitelkiant masines, vaizduotės ar 

realistines priemones. Pasikeitęs kino filmo platinimas keičia žiūrovų įprotį žiūrėti filmus per kitas 

technologijas nei įprastai. Platinimas tapo efektyvesnis ir pasiekia žymiai didesnę auditoriją nei 

dalinimasis per tradicinę televiziją.  

Taip pat skaitmeninės technologijos lemia kino revoliuciją, nes jos pakeitė originalius dalykus, 

susijusius su filmais, kaip televizija, CD ar DVD diskai. Atsirado daug įvairesni ir patogesni 

informacijos rinkimo, apdorojimo, perdavimo ir rodymo būdai. Tai prisideda prie filmo kūrimo, 

kadangi naujos medžiagos ir technika padeda sukurti daug įspūdingesnį kino filmą. Sukuriamas ne 

tik realus, bet ir svajonių pasaulis, kuriama virtuali realybė ir ateities kelionės. Skaitmeninės 

technologijos praturtina kūrimo metodus, kadangi vaizdai ar paveikslai yra pagrindiniai išraiškos 

elementai. Technologijų taikymas pagerina filmų gamybą, įskaitant greitį, efektyvumą ir lankstumą. 

Atsiranda HD kamera, kuri pagerina vaizdo kokybę ir  suteikia naują kūrybinę erdvę kino menui. 
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Skaitmeninis kinas rinkodarai atvėrė naują pasaulį, nes per tradicinę televiziją sunku pritraukti 

auditoriją, todėl technologijų pagalba atsirado galimybė kurti filmų ištraukas ir jas rodyti 

plačiaekraniuose stenduose ir kitose vietose. Tai suteikia daugiau efektų, filmai tampa daug 

populiaresni ir mėgstami (Fang, Xiong, 2019). Taigi, galima teigti, kad naudojimasis skaitmeninėmis 

technologijomis ir bendradarbiavimas su internetu sukėlė revoliuciją visame pasaulyje. Tai turėjo 

didžiulę įtaką ir kino industrijai, filmų kūrimui, platinimui ir tolimesnei kino industrijos plėtrai.  

Didėjantis pelnas kino industrijoje rodo, kad naujausios žiniasklaidos technologijos padeda 

skleisti žinutę apie kuriamus filmus, suteikti prieigas prie mėgstamų filmų žanrų, skirstyti filmus 

pagal žanrus (Bothman, 2018). Altman‘as (1999) teigia, kad filmų prodiuseriai ir filmų studijos labiau 

palaiko bendrą rinkodaros strategiją. Tai yra pateikti ne pačio žanro platinimą, bet vieną iš jo 

sudedamųjų elementų, kurios padėtų labiau atskirti sukurtą filmą. Žanrų panaudojimas yra labai 

įvairialypis, kadangi  filmuose gali būti susipainioję vaidybiniai filmai, veiksmo filmai, istorinis 

filmas ar drama (Bothman, 2018).  

Nepaisant pateikiamų įvairių teorijų dėl filmų rinkodaros, Virgins (2018) atkreipia dėmesį, kad 

nuo senosios žiniasklaidos iki naujosios įvyko daug pokyčių ir atsirado naujų formų pateikimų, kurie 

padėjo pritraukti auditoriją, pasinaudojant suteiktomis galimybėmis. Galima teigti, kad skaitmeninė 

žiniasklaida užtvirtino kino žanrų rinkodaros etapą, nes daug anksčiau nebuvo galima išreikšti 

vaizdingos komunikacijos. Žiniasklaidoje tekstai tampa labiau interaktyvūs, informacija pateikiama 

vaizdu ir svarbiausiais žodžiais, kad filmo aprašymas suteiktų pačias geriausias emocijas. O 

socialiniame lygmenyje vartotojai labiau įsitraukia į aktyvius pokalbius, kuriuose dalinasi savo 

įspūdžiais taip iškomunikuodami ir plėsdami auditoriją. Tačiau negalima teigti, kad šis skaitmeninis 

interaktyvumas sunaikino įprastą kino žanro teoriją. Tai tik papildė žiniasklaidą naujomis 

priemonėmis, o į tekstą orientuota žanro teorija leidžia interpretuoti pateikiant vaizdinę medžiagą 

(Virgins, 2018).  

Sparčiai vystantis pasauliui naujų komunikacijos kanalų ir priemonių atsiradimas, dažnai 

nutolina naudojamas tradicines priemones ir pakeičia jas kitomis. Tik kyla klausimas, ar taip greitai 

besivystanti rinkodara ir besivystančios technologijos iš tikro suteikia platformas naujų filmų žanrų 

atsiradimui (Tuomo, 2017). Tam, kad būtų patvirtinami klausimai, Charles (2017) pabandė 

panagrinėti vieną iš filmų žanro funkcionavimą žiniasklaidoje. Pasirinktas dokumentinis filmo žanras 

žiniasklaidoje atsiskleidžia per išsamius aprašymus ir galimybę filmą pasiekti per kelis skirtingus 

portalus. Atsiskleidžia privalumai, kad išskirtas filmo žanras ir aprašymas leidžia vartotojams 

lengviau pasirinkti filmą pagal pateiktus jo bruožus (Hiippala, 2017). Jei filmo žanro atskleidimo 

priemonės yra populiarios, tuomet tai suformuoja vartotojų lūkesčių pasakojimo atžvilgiu. Tseng 

(2016) teigia, kad kitoks filmo žanras žiniasklaidoje figūruoja skirtingai. Jis lygindamas romantinį ir 
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fantastikos pamatė, kad skirtinga terpė atskleidžia filmus vis kitokiu kampu, o didžiausią poveikį 

padaro fotografijos ir aprašymas.  

Tekstas vis dėlto dar išlieka aktualus ir šiuolaikinėje visuomenėje pagal analizuojamus autorių 

darbus. Taip pat Hoang‘as (2018) teigia, kad klasifikaciją pagal tekstą yra pasiekusi didelę sėkmę, 

nors filmų industrijoje tai buvo mažai analizuota. Kai filmai viešinami įvairiose platformose, 

aprašymas dažniausiai nusako visą filmo esmę ir turi parodyti, koks tai filmo žanras. Lenskiy ir 

Makita (2016) siūlo „Naive Bayes“ modelį, leidžiantį numatyti, kiek filmai atitinka vartotojų 

lūkesčius ir kuriems filmų žanrams teiks pirmenybę pagal siužeto santraukas. Remiantis Hoang‘o 

(2018) tyrimu, yra keletas pagrindinių filmų žanrų, kurie labiausiai sudomina auditoriją aprašymais 

(žr. 2 lentelę).  

 

2 lentelė. Filmų žanrų aprašymų peržiūros  

(Sudaryta darbo autorės, remiantis Hoang, 2018)  

 Komedijos Dramos Kariniai filmai Vesternas 

Peržiūra (%) 75,3 % 85,1 % 27,1 % 47,5% 

 

Matoma, kad populiariausias žanras yra drama, antroje vietoje komedija, o trečioje – vesterno 

filmai. Taigi galima teigti, kad filmų žanro aprašymas žiniasklaidoje yra viena iš svarbių detalių, kuris 

auditorijai yra aktualūs ir nulemia filmo pasirinkimą (Hoang, 2018). 

Filmų žanrų sklaida ir populiarumas žymiai padidėja, kadangi naujos platformos suteikia 

galimybę vartotojams pasirinkti mėgstamą žanrą. Tačiau atsižvelgiant į atliekamus tyrimus ir turimas 

prieigas, autoriai teigia, kad kultūrinė įvairovė turi būti dar platesnė. Vartotojai siekia laisvo pasaulio 

filmų pasiekiamumo ir atsiradusios naujovės atveria naujų galimybių langą, kuris padeda tik dar 

labiau atskleisti filmų žanrus (Governo, Teixeira, Brochado, 2017). 

Taigi, keičiantis laikotarpiams, keičiasi ne tik žmonių mąstymas, bet ir sparčiai tobulėja 

technologijos. Nuo komunikacijos tik radijuje ar televizoriuje dabar išaugo į interneto platumas, 

atsirandančias naujas technologijas, kurios padeda žymiai lengviau perteikti filmą ir jį pasiekti. 

Susikuria naujos internetinės platformos, kurios leidžia žmonėms daug greičiau ir patogiau pasiekti 

mėgstamą ar rekomenduotą filmą, kas padidina auditorijos pasiekiamumą ir tai didina filmo 

populiarumą. Naujų technologijų pagalba filmo sukūrimas tampa daug lengvesnis, galima labiau 

susitelkti į istoriją, į žanro bruožų išryškinimą ir svarbiausia į filmo pateikimą visuomenei. 

Rinkodaroje filmai pateikiami vaizdingiau ir moderniau, ko anksčiau nebuvo galima daryti. Toks 

skaitmeninių technologijų augimas atvėrė galimybes į filmų žiūrimumui stebėjimą, kas leidžia 

suprasti, kokio filmo žanrai yra mėgstamiausi, todėl technologijos padarė didelį pokytį kino 

industrijoje ir rinkodaroje.   
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3. ŽANRAS, KAIP PREKĖS ŽENKLAS, KINO INDUSTRIJOS 

RINKODAROJE 

 

Šiame skyriuje aptariamas filmas ir jo žanrų, kaip prekės ženklo, supratimas. Analizuojami jau 

atlikti užsienio autorių tyrimai, kurie patvirtina, kad rinkodaroje žanrai yra labai svarbus elementas 

pasirenkant filmą. Taip pat analizuojamas Jungtinėse Amerikos Valstijose atliktas vartotojų tyrimas, 

kuris pateikia pagrindinius kino, kaip prekės ženklo, identifikavimo veiksnius.  

 

Pasaulyje kino teatrų situacija yra nenuspėjama, o kino studijos investuoja daugiau išteklių į 

kino prekės ženklų plėtrą (Jordan, Quest, 2018). Dėl to kino žinomumo ir patikimumo stiprybė yra 

neabejotina (Miller, 2016). Tai sukūrė industrijos pokyčius, reiškiančius, kad filmų kūrėjai tapo 

galingais žiniasklaidos prekės ženklais. O kino studijos labiau pasikliauja teikdamos didesnį ir mažiau 

rizikingą pelną. Todėl gyvybiškai svarbu plėtoti supratimą apie šiuos prekės ženklus (Jordan, Quest, 

2018). Prekės ženklo identitetas apima viską, kuris sukuria prasmingą ir unikalią prekės ženklo 

interpretaciją (Kapferer, 1986). 

Prekės ženklo įvaizdis reiškia įsitikinimų apie tą prekės ženklą rinkinį, todėl jų santykiai yra 

gyvybiškai svarbūs. Be to, mokslininkai teigia, kad tarp dviejų koncepcijų reikia sukurti tvirtą prekės 

ženklą su lojaliais klientais (Jordan, Quest, 2018). Šioje kino industrijoje yra filmų prekių ženklų, 

kurių panaudojimas buvo mažai tiriamas, nors sukuria didžiausią pelną kino studijoms. Jie 

apibūdinami, kaip turimi unikalių ypatumų, o pagal „Time 2016“ duomenis filmų prekės ženklo 

kategorija vertinama 25 milijardais dolerių ir buvo susilaukusi didžiulio populiarumo kultūros 

pasaulyje („Collider 2016“). 

Tam, kad žanro panaudojimas būtų suprantamesnis, autoriai siūlo apibrėžimą. Filmo prekės 

ženklas – tai įvaizdis, kaip įsitikinimų rinkinys apie filmą, jo bruožus ir kūrėją. Be to, pateikiama, kad 

filmų prekės ženklas nėra dar taip plačiai skleidžiamas ir negali vadintis prekės ženklais, nors jie taip 

turėtų būti įvardijami (Jordan, Quest, 2018). Atsižvelgiant į prekės ženklo ir filmų prekės ženklų 

literatūrą, kiną galima apibrėžti kaip nematerialų meninį ir komercinį ženklą. Tai apima pavadinimą, 

temą, žanrą, simbolius, veikėjus ir kitus su filmu susijusius dalykus (Jordan, Quest, 2018). Vieni iš 

autorių O'Reilly ir Kerrigan‘as (2013) siūlo filmo prekės ženklo kategorijų modelį (žr. 1 priedą). Šis 

modelis apima bendrai filmo sritis, tačiau filmo žanrų elementai, turintys įtakos, taip pat yra išskiriami 

(Gaplin, 2016).  

Atidžiau pažvelgus į šiuos filmo prekės ženklo komponentus (žr. 1 priedą) galima pastebėti, 

koks procesas yra kaip prekės ženklo ir nuo kurių elementų priklauso efektyvumas (Jordan, Quest, 

2018). Tam, kad dar labiau būtų suprastas filmų ir jų žanrų poveikis, atsižvelgiant į pagrindinius 
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aspektus, autorius atliko kokybinį tyrimą, kuriame dalyvavo rinkodaros skyrių specialistai, atsakingi 

už prekės ženklų kūrimą ir administravimą rinkodaroje. 

Tyrimo metu autorius nustatė, kad prekės ženklo asmenybė turi stiprų poveikį, kitaip sakant, 

ryšį su žmonėmis. Žanro, kaip prekės ženklo, kontekste tyrimo dalyviai atsakė, kad filmų personažai, 

tema ir siužetas labiausiai yra atskleidžiami ir pastebimi. Siužetas yra ta sritis, be kurios neįmanoma 

kurti filmų prekės ženklo identiteto, kadangi be jo nebūtų ir filmo istorijos. Taip pat tyrimo metu buvo 

išskirtos pagrindinės asmenybės sritys, kaip šeima, drąsa, kurios atsiskleidė filmo siužete. Be to, 

akcentuota, kad filmo prekės ženklas sukėlė įsitraukimą, nes buvo pabrėžtas filmo žanras, kuris 

nusakė konkrečiai, koks bus filmas. Dar buvo nustatyta, kad kultūros vaidmuo labai priklauso nuo 

filme dalyvaujančių veikėjų ir jų perteikiamų vertybių, nes taip sukuriamas ryšys tarp prekės ženklo 

ir vartotojo istorijos (Jordan, Quest, 2018). Pagal tai galima spręsti, kurie elementai yra svarbiausi 

prekės ženklui ir kino žanrui, kadangi atsiranda daug panašumų, kaip siužetas ir veikėjai (žr. 3 

lentelę). 

 

3 lentelė. Prekės ženklo ir filmo žanro elementų palyginimas  

(Sudaryta darbo autorės, remiantis Jordan, Quest, 2018) 

Prekės ženklo elementai Filmo žanro elementai 

Tema Istorija / filmo tema 

Siužetas Siužetas 

Personažai Personažai 

Žanras Scenos 

Vertybės - 

 

Autoriui dar pavyko nustatyti, kad dauguma tyrimo dalyvių mano, jog filmų prekės ženklas yra 

labiau suprantamas ir susiejamas su filmu, nei įprastas produktas ar prekės ženklas. Daugelis dalyvių 

siužetą nurodė kaip svarbiausią filmo prekės ženklo įvaizdžio sritį. O kito elemento, tai yra veikėjų, 

pateikimas tik dar labiau sustiprina filmo prekės ženklą ir vartotoją, todėl santykiai tik stiprėja. Be to, 

dalyviai nurodė kaip ženklą – filmo žanrą, kurio atskleidimas tik  labiau padidina vartotojų 

įsitraukimą. Galima daryti išvadą, kad filmo prekės ženklas atlieka gilesnį vaidmenį daugelyje 

aspektų. Kelios sritys, kaip veikėjai, siužetas, kūrėjai, žanras yra ryškiausia ir geriausia sąsaja tarp 

ženklo ir vartotojo (Jordan, Quest, 2018). Taigi, šie keli išvardinti autoriaus elementai sutampa su 

filmo žanru, kaip pavaizduota 3 lentelėje.  

Kasmet yra sukuriama skirtingų filmų, tačiau tik nedaugelis filmų pasiekia būseną, kai 

vartotojai identifikuoja kaip kino prekės ženklus (Kohli, Yen, Alwi, Gupta, 2020). Tai reiškia, kad 

vis dar yra gana nauja ir vystoma sritis, nes sukurtas filmas turi turėti unikalumą, dėl kurio vartotojai 
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jį norėtų žiūrėti ir kuris įtikinamai juos paveiktų. Kaip Kohli (2020) teigia, prekės ženklai gali būti 

kuriami ir valdomi skirtingais požiūriais, tačiau iš kūrėjų pusės jis turi būti orientuotas į vartotoją, 

kaip ir teigė autoriai Jordan‘as ir Quest‘as (2018). Reikalinga sutelkti dėmesį į įžvalgų generavimą, 

kad būtų teisinga informacija, tačiau per didelis poveikio darymas gali paveikti vartotojus neigiamai 

(Kohli, Yen, Alwi, Gupta, 2020) 

Toks įsitraukimas padeda palaikyti vartotojo ir prekės ženklų santykius, tačiau labai svarbus 

pačių vartotojų dalyvavimas, todėl autoriai Kohli, Yen‘as, Alwi ir Gupta (2020) atliko Jungtinėse 

Amerikos Valstijose vartotojų tyrimą, kuriuo siekė ištirti, kodėl ir kaip vartotojai vienus filmus 

vertina kaip prekės ženklus, o kitus tiesiog kaip filmus. Tyrimas parodo, pagal kokius aspektus 

vartotojai identifikuoja, kad filmas yra kaip prekės ženklas, ir kurie yra svarbūs, atsižvelgiant į filmo 

prekės ženklo kūrimą. Yra daug veiksnių, pagal kuriuos filmai atpažįstami, kaip prekės ženklai, tačiau 

autorius, kaip pagrindinius, išskiria septynis veiksnius, kurie atsiskleidė jo interviu metu (žr. 8 pav.). 

 

 

8 pav. Filmų, kaip prekės ženklo, identifikavimo veiksniai 

(Sudaryta darbo autorės, remiantis Kohli, Yen, Alwi, Gupta, 2020) 

 

Pirmasis veiksnys yra filmo tapatumo darna. Tai yra filmo tapatybės elementai, kaip pasirinkti 

aktoriai, filmo personažai, siužetas, scena, pristatymas. Tai reiškia, kad tų pačių aktorių, scenų 

pasikartojimas sukuria užtikrintumą. Tyrimas parodo, kad šis veiksnys padeda vartotojams įsigilinti 

į filmą, interpretuoti jį keliomis prasmėmis ir suvokti, kaip populiaresnį ar sėkmingesnį, kuris patinka 

pagal tam tikrus bruožus. Tačiau šie visi elementai turi derėti ir atsirasti noras žiūrėti filmą, nes ne 

visi žmonės juos priskiria, kaip vienus iš pagrindinių. Antrasis veiksnys – populiarumas. Vartotojai 

labiausiai atkreipė dėmesį, kad populiarumas tapatinasi su gyvenimo išraiškomis ir tai padeda 

atsiminti tam tikrus įvykius iš filmo. Labiausiai populiarumas asocijuojasi su filmo siužetu ir 

personažais, bet pagrindinis akcentas yra diskusija apie filmą. Jei apie tai yra diskutuojama, atsiranda 
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populiarumo jausmas ir tai padeda labiau atpažinti filmą, kaip prekės ženklą (Kohli, Yen, Alwi, 

Gupta, 2020). 

Trečiasis filmo identifikavimo veiksnys yra tęsiniai. Jie įvardijami kaip pagrindiniai elementai, 

padedantys išsiaiškinti ir labiau suprasti filmą, todėl padidėja tikimybė, kad filmas bus 

identifikuojamas rinkodaroje kaip prekės ženklas (Kohli, Yen, Alwi, Gupta, 2020). Šie filmo tęsiniai 

prisideda prie prekės ženklo statuso, nes jie padeda atskleisti detales, o prekės ženklo ilgaamžiškumas 

priešingai – tam neturi įtakos (Preece, Kerrigan ir O'Reilly, 2018). Ketvirtasis veiksnys yra gerbėjų 

bendruomenės dalyviai, kurie padeda reklamuoti filmus kaip prekės ženklus. Atsiranda žmonių, kurie 

remia filmus, reklamuoja ir lengvai padidina filmo aktyvumą ir savo žinomumą. Šios bendruomenės 

nariai virsta oficialiais kino rinkodaros specialistais. Tai patvirtina ir tyrimas, kadangi gerbėjų indėlis 

yra plačiai priimamas visuomenės (Kohli, Yen, Alwi, Gupta, 2020).  

Penktasis veiksnys – emocinis ryšys. Vartotojams yra svarbios emocijos, stipriai padidinančios 

žmonių įsitraukimą. Tokie filmai sukelia gilias mintis ir patirtis skirtinguose filmo elementuose, kas 

jiems gali asocijuotis su prekės ženklu. Tai yra emocinis prisirišimas prie filmo, aistra patinkantiems 

veikėjams ar istorijoms ir gyvenimo prasmių interpretavimas. Šeštasis identifikavimo veiksnys yra 

nesenstamumas. Labai svarbus akcentas, kadangi tyrimo dalyviai teigia, jog filmas virsta kino prekės 

ženklu praėjus laikotarpiui, o ne per trumpą laiką. Tai pasiekiama, kai jau filmas padidina savo 

populiarumą, nuolat matomas visuomenėje ir išlieka mėgstamas. Paskutinis septintasis kino, kaip 

prekės ženklo, veiksnys yra ikoniškumas. Tai lyg simbolinė būsena, kuri pripažįstama, kai filmas 

prieštarauja normai, įsiamžina populiarioje kultūroje, pasiūlo kažką naujo ir išsiskiria originalu savo 

laikotarpyje. Tokiu būdu filmai atpažįstami kur kas didesnei žmonių auditorijai (Kohli, Yen, Alwi, 

Gupta, 2020). 

Šie visi tyrimo metu identifikuoti veiksniai yra vienas su kitu susiję, o labiausiai sukuria 

stipresnį ryšį su vartotoju, kuris yra pats svarbiausias, nes jie gali pripažinti filmą kaip prekės ženklą. 

Toks emocinis ryšys atsirado kaip galingiausias tarpininkas, tai rodo emocinė išraiška, susijusi su 

filmais. Tai tampa efektyviausiu būdu vartotojams nustatyti filmus, kaip prekės ženklus, atsižvelgiant 

į filmo siužetą, kuris tik dar labiau sustiprina efektą per pateikiamus simbolius (Kohli, Yen, Alwi, 

Gupta, 2020). Taigi, populiarumą dar labiau stiprina nesenstamumas ir tai pabrėžia filmo vertę, kuri 

išlieka ir vėlesnėms kartoms, neatsižvelgiant į filmo sukūrimo laikotarpį (Preece, Kerrigan ir 

O’Reilly, 2018).  

Taigi, kino filmas ir jo žanras vis dažniau identifikuojamas kaip prekės ženklas. Tai reiškia, kad 

filmai išsiskiria savo žanro elementais, kaip siužetas, istorija, personažai ar scenos. Šie elementai 

sukuria bendrą unikalumo efektą, o aštuoni veiksniai papildomai padeda suprasti, koks filmas gali 

būti laikomas prekės ženklu.  
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4.  KINO ŽANRO TEORINIS MODELIS 

 

Šiame skyriuje pateikiamas kino žanro teorinis modelis, sudarytas darbo autorės. Modelis 

apibūdina žanro teorijas, struktūrą, filmo gamybos ir platinimo procesus. Aptariama, kaip filmo 

žanras susijęs su visais kino filmo kūrimo etapais ir rinkodara.  

 

Platus autorių žanro suvokimas suteikia daugiau galimybių analizuoti jį iš įvairių pusių. Žanro 

samprata keitėsi su kiekvienu laikotarpiu, kadangi tam įtakos turėjo visuomenės požiūrių kaita, naujų 

žanro elementų atsiradimas ir sparti technologijų kaita. Tai padėjo pagrindus kino industrijos 

rinkodaroje, kurie suteikė vis naujas galimybes tobulėti nuo pat filmo atsiradimo iki šių laikų.  

Kino žanras susideda iš elementų, kuriuos naudojant yra sukuriamas žanras ir filmas įgauna 

bruožus, pagal kuriuos atsiranda išskirtinumas. Tai sukuria skirtingus filmo žanrus, kurie tam tikrais 

kanalais pasiekia visuomenę. Remiantis autorių pateikta informacija, strategijomis ir atliktų tyrimų 

duomenimis, sudarytas teorinis modelis atskleidžia bendrą filmų žanrų procesą (žr. 9 pav.).  

 

 

9 pav. Kino žanrų teorinis modelis 

(Sudaryta darbo autorės) 

 

Teorinis modelis (žr. 9 pav.) prasideda nuo žanro struktūros, kuri susideda iš keturių elementų: 

siužeto, istorijos, personažų ir scenų. Šie elementai sukurią bendrą žanrą ir jis tampa kaip atskiras 

elementas, tačiau dažnai filmuose yra išskiriama tam tikra žanro dalis, pavyzdžiui, aktoriai. Tuomet 
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žanras tampa tik etiketė ir vyrauja kiti elementai, nors remiantis autorių toks įvairiapusiškumas 

padeda sukurti žanrus, naudojant skirtingus bruožus. Taip yra sukuriama vis kitokia filmo atmosfera, 

veiksmas ir istorija. Kino kūrėjai šiuos skirtingus žanrų bruožus dažnai suderina ir  atsiranda vis naujų 

žanrų. Tuomet, kai filmai yra sukuriami ir priskiriamas atitinkamas žanras, jis perteikiamas tekstu, 

auditorija ir rinkodara. Tai trys pagrindiniai žanro teorijos punktai, į kuriuos yra orientuota filmo 

gamyba. Žanras perteikiamas anotacijose, filmų aprašymuose ir komunikaciniuose kanaluose, kurie 

padeda praplėsti filmo matomumą visuomenėje.  

Filmų sukuriamos komunikacijos priemonės pasiekia auditoriją ir taip sukuriamas skirtingas 

požiūris. Tačiau visi šie trys elementai yra susiję ir daug labiau padeda auditorijai atpažinti filmo 

žanrą. Tuo remiantis modelyje elementai sugrįžta į žanro sandarą, o tai leidžia aiškiau suprasti 

visuomenės mintis apie tam tikrą žanrą. Visi šie blokai keliauja toliau link pagrindinio platinimo, kai 

filmas skelbiamas viešumoje ir visai visuomenei įvairiomis komunikacijos priemonėmis. Tai tik dalis 

išvardintų autorių komunikacijos kanalų, kuriuose dažniausiai jie yra skelbiami, tačiau dėl jų atgalinis 

ryšys sugrįžta į pradžią, tai yra filmo žanro kūrimą. Kadangi komunikacija pasiekia vartotoją, jis 

susidaro požiūrį, kurį paskleidžia visuomenei, tai sugrįžta filmo kūrėjams ir jiems yra daug lengviau 

suprasti, koks filmo žanras susilaukia daugiausiai populiarumo ir atsiliepimų. Toks žanro procesas 

parodo, kaip kino filmai keliauja kino industrijos rinkodaroje. Šis ratas sukasi, kai filmas sukuriamas, 

platinamas ir pasiekęs visuomenę sugrįžta su atsiliepimais naujam kuriamam filmui. Tai turi įtakos ir 

platintojams, kadangi jei nebus žmonių susidomėjimo, tai filmų neatsipirks. Kuo tikslesni filmo žanro 

pateikimas pasieks visuomenę, tuo labiau klestės kino industrija. Žanro teorinis modelis leidžia 

suprasti, kad filmų žanrų kūrimas priklauso nuo daug veiksnių, technologinių galimybių ir plataus 

pasirinkimo, kuris sukuria erdvę atsirasti naujiems žanrams. O rinkodaroje žanras padeda pagrindą 

filmo atsiradimui ir jo populiarumui.  
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5. ŽANRO, KAIP KOMUNIKACIJOS PRIEMONĖS, TYRIMO 

METODOLOGIJA IR DUOMENŲ ANALIZĖ 

 

5.1. Tyrimo metodika 

 

Remiantis išnagrinėta moksline literatūra apie kino filmų žanrus, rinkodarą, žanro panaudojimą, 

kaip komunikacijos priemonę, iškeliami keli pagrindiniai klausimai, kurie bus šiame tyrime 

analizuojami. Svarbu išsiaiškinti, ar žanras yra naudojamas, kaip komunikacijos priemonė, lietuviškų 

kino filmų gamyboje jų platinimui ir kaip pats žanras veikia Lietuvos kino industrijoje.  

Tyrimo tikslas – ištirti žanro reikšmę ir pritaikomumą Lietuvos kino industrijoje.  

Tyrimo objektas – žanras, kaip kino filmo gamybos ir platinimo priemonė 

Tyrimo hipotezės: 

• H1 – žanras efektyviai naudojamas, kaip rinkodaros komunikacijos priemonė, Lietuvos kino 

industrijoje. 

• H2 – žanras lietuviškuose kino filmuose didina populiarumą. 

• H3 – žanras yra svarbus elementas, renkantis filmą.  

Tyrimo priemonės – naudojami teoriniai metodai: sisteminė mokslinės literatūros, straipsnių, 

dokumentų, interneto šaltinių analizė, kuri leidžia įsigilinti į kino industrijos aspektus.  

Tyrimo metodai – Lietuvos kino industrijos žanrui, kaip komunikacijos priemonei, nustatyti 

pasirinkti empirinio tyrimo metodai: 

1. Ekspertų interviu (Lietuvos kino režisieriai, prodiuseriai, platintojai).  

2. Kiekybinė ir kokybinė turinio analizė (kino repertuarų analizė). 

3. Apklausa (internetinė auditorijos apklausa).  

Tyrimo metodai ir pagrindimas – pasirenkant tyrimo metodus remtasi teorinėje dalyje aiškinamais 

žanro, kaip komunikacijos priemonės, elementais. Dėl tikslios informacijos trūkumo apie žanro 

reikšmingumą kino gamyboje ir jo efektyvumo auditorijai, pasirinkti kokybinio ir kiekybinio tyrimo  

ir kiekybinės turinio analizės metodai. Tyrimo metodai patvirtins arba paneigs išsikeltas hipotezes, 

kurios pateiks informaciją apie žanro reikšmingumą Lietuvos kino industrijoje.  

Tyrimo etika – atliekant tyrimą vadovautasi bendrosiomis moralinėmis normomis ir taisyklėmis. 

Visiems tyrimo dalyviams užtikrintas anonimiškumas ir konfidencialumas kokybiniame ir 

kiekybiniame tyrime. Surinkti duomenys yra prieinami tik tyrimą atlikusiam asmeniui, o tyrimo 

dalyviai informuoti apie duomenų analizavimą ir teisę atsisakyti viešinti savo asmens tapatybę.  
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5.1.1. Kokybinio tyrimo strategija ir dalyviai 

 

Kokybinio tyrimo pasirinktas metodas yra ekspertų interviu. Siekiant, kad interviu būtų 

kryptingas, pasirinktas pusiau struktūruotas interviu. Šio metodo pasirinktas instrumentas yra 

informatyvus, leidžia nuodugniai analizuoti svarbius aspektus, pakreipti pokalbį reikiama linkme, 

pateikiant papildomus klausimus, atsižvelgus į informanto atsakymus. Pusiau struktūruoto interviu 

pasirinkimą lėmė lankstumas ir informantų galimybė laisvai reikšti savo mintis nenustatant tam tiktų 

ribų. Duomenys analizuojami interpretuojant, susisteminant gautus duomenis iš interviu susitikimo 

metu.  

Siekiant gauti kuo objektyvesnių atsakymų, interviu buvo vykdomas apklausiant savo srities 

išsilavinusius specialistus, kurie galėjo kompetentingai atsakyti apie kino filmų kūrimo procesą ir 

komunikacijos elementus. Interviu vyko pokalbiais telefonu, skambučiais „Zoom“ programoje ir 

socialiniame tinklalapyje „Facebook“. Pirmi trys ekspertai atrinkti pagal sukurtų filmų skaičių, jų 

žanrus ir žinomumą. Kiti trys respondentai atrinkti pagal kuriamą filmų komunikaciją ir gautus 

kontaktus. Iš viso interviu dalyvavo 9 ekspertai. Tai keturi režisieriai-prodiuseriai: Tadas Vidmantas, 

Donatas Ulvydas, Raimundas Banionis ir Emilis Vėlyvis. Dalyvavo dvi kino platintojų įmonių 

atstovai: Lina Naktinė iš „ACME Film“, Karolis Galdikas iš „VLG Filmai“ ir trys kino teatrų atstovai: 

Ieva Remeikytė iš „Kino Deli“, Ivona Žilinskaja iš „Pasaka“, Kornelija Norkevičiūtė iš kino centro 

„Garsas“. Svarbiausias atrankos kriterijus buvo profesionali darbo patirtis, Lietuvos kino kūrėjas, 

platintojas, filmų kūrimo įvairovė ir populiarumas, auditorijos mėgstamų filmų režisieriai ir 

prodiuseriai. Visi ekspertai sutiko dalintis savo vardu, tačiau analizėje kiekvienam ekspertui yra 

suteiktas kitas vardas, norint išsaugoti jų privatumą (žr. 4 lentelę).  

 

4 lentelė. Interviu ekspertų charakteristikos 

(Sudaryta darbo autorės) 

Eksperto vardas, pavardė Eksperto inicialai analizėje 

Donatas Ulvydas 1 – asis ekspertas 

Tadas Vidmantas 2 – asis ekspertas 

Emilis Vėlyvis 3 – iasis ekspertas 

Raimundas Banionis 4 – asis ekspertas 

Lina Naktinė „ACME Film“ 

Karolis Galdikas „VLG Filmai“ 

Ieva Remeikytė „Kino Deli“ 

Kornelija Norkevičiūtė Kino centras „Garsas“ 

Ivona Žilinskaja „Pasaka“ 
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Šiuo tyrimu siekiama nustatyti, kaip profesionalai vertina kino filmų žanrų, kaip komunikacijos 

priemonę, reikšmingumą ir naudingumą kino filmo gamyboje ir platinimui. Tyrimo metu buvo 

pateikti 5 klausimai kino kūrėjams (žr. 2 priedą) ir 6 klausimai kino platintojams (žr. 3 priedą). 

Remiantis sukurtais klausimais sukurta interviu tyrimo diagnostika (žr. 5 lentelę), iš trijų pagrindinių 

blokų, kuriais vadovaujamasi tyrimo metu.  

 

5 lentelė. Interviu tyrimo diagnostika 

(Sudaryta darbo autorės) 

Diagnostinio 

bloko 

pavadinimas 

Klausimų ir 

teiginių skaičius 
Diagnostinio bloko apibūdinimas 

Idėjų generavimas 2 klausimai (1, 2) 

Šiais klausimais sužinoma, kaip kino režisieriai ir visa komanda 

renkasi filmo žanrą ir kuriame gamybos etape apie tai svarstoma. Taip 

pat kaip kino platintojai renkasi elementus komunikacijai.  

Įtakos formavimas 2 klausimai (3,4) 

Šis diagnostinis blokas atskleis, kas lemia ir kas labiausiai daro įtaką, 

renkantis kino filmo žanrą kūrėjams. Taip pat parodys, kas daugiausiai 

nulemia komunikacijos žinutę kino platintojams. 

Komunikacijos svarba 1 klausimai (5) 
Šiais klausimais išsiaiškinama, kaip svarbi yra žanro komunikacija, 

kaip jis naudojamas ir kokią tai naudą duoda reklamos žinutėse.    

Komunikacijos 

kanalai 
2 klausimai (5,6) 

Šis blokas orientuotas kino platintojams, kurie pateiks, komunikacijos 

žinutės svarbumą, reklamuojant žanrą, ir kokie komunikacijos kanalai 

naudojami.  

 

Tyrime pagrindžiant informaciją yra pateikiamos respondentų pasisakymų citatos interviu 

metu. Citatos buvo trumpinamos, paliekant tik svarbiausias atsakymų dalis analizei. Citatose 

naudojami simboliai:  

<....> – citatos sutrumpinimas,  

(....) – autoriaus įterptas pasisakymas. 

 

5.1.2. Kiekybinės ir kokybinės turinio analizės strategija ir dalyviai 

 

Pagrindinis kiekybinės ir kokybinės turinio analizės tikslas išnagrinėti duomenų, informacijos 

šaltinių ir faktų duomenis. Šiuo metodu atliekama lietuviškų filmų repertuarų analizė ir pasirinkto 

filmo žanro turinio analizė. Tyrimas padės nustatyti, ar filmo žanras turi reikšmės kino industrijoje, 

ar skirtingas filmo žanro pateikimas gali padidinti filmo žiūrimumą.  

Kiekybinė turinio analizė padeda nustatyti vyraujančias tendencijas pagal statistinius duomenis 

ir taip atskleisti pagrindinius faktus. Norint patvirtinti arba paneigti išsikeltą hipotezę šiuo tyrimo 

metodu analizuojami Lietuvos kino centre pateikti faktai ir lietuviškų filmų statistika. Duomenys 

Lietuvos kino centre pateikti nuo 2009 m. iki 2019 m., jais yra remiamasi, o nuo 2013 m. jau yra 

pateikiama išsamesnė informacija apie ruošiamų, kuriamų ir išleistų filmų duomenis Lietuvoje. Pagal 
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tuos duomenis analizuojamu laikotarpiu sukurtų ir populiariausių filmų, jų žanrų analizė ir 

palyginimas su užsienio šalių filmų populiarumu Lietuvos kino teatruose.  

Kokybinė turinio analizė padeda suprasti ir paaiškinti tam tikrus reiškinius, žmonių 

pasirinkimus ir jų priežastis. Šiuo metodu analizuojami skirtingų laikmečių Lietuvos režisierių sukurti 

filmai: 1973 m. „Tadas Blinda“, kurio režisierius yra Balys Bratkauskas, ir 2011 m. filmas „Tadas 

Blinda. Pradžia“, jo režisierius yra Donatas Ulvydas. Šis filmas pasirinktas analizei dėl to, kad 

pirmojo filmo žanras buvo vaidybinis nuotykių filmas iš keturių serijų, o po 40 metų išleistas 

nuotykinis istorinis veiksmo filmas buvo perkurtas pridedant kelių filmo žanrų elementus ir 

pakeičiant siužeto dalis. Ši filmo kokybinė turinio analizė padeda pamatyti, kad filmų žanrai turi daug 

reikšmės tiek siužetui įgyvendinti, tiek auditorijai pritraukti ir rinkodarai atstovauti.  

 

5.1.3. Kiekybinio tyrimo strategijas ir dalyviai 

 

Pasirinktas kiekybinio tyrimo metodas yra struktūruota anketinė apklausa. Šio pasirinkto 

metodo tikslas yra skirtas statistiškai pagrįsti gautą respondentų informaciją, papildyti interviu metu 

gautus duomenis ir juos pavaizduoti grafiškai. Duomenys analizuojami iš internete paskelbtos 

anketinės apklausos statistiniu pagrindu ir susitelkiama ties hipotezės nustatymu, rodiklių santykiais, 

naudojant statistinių duomenų apdorojimo programą (SPSS), „Microsoft Excel“, ir kitais šaltiniais. 

Klausimynas buvo parengtas remiantis teoriniu aspektu ir atlikus tyrimo duomenų apžvalgą, 

Cronbach‘s Alpha rodiklis rodo, kad klausimynas yra geras ir priimtinas pagal 0,801 reikšmę. Ši 

reikšmė rodo, kad instrumento sudarytas klausimynas yra geras, patikimas ir tinkamas naudoti (žr. 6 

lentelę). 

 

6 lentelė. Anketinės apklausos klausimyno patikimumas 

(Sudaryta darbo autorės) 

Cronbach's 

Alpha 
N of Items 

,801 53 

 

Tyrimo respondentais buvo pasirinkti Lietuvos visuomenės gyventojai, mėgstantys žiūrėti 

filmus ir jais besidomintys. Rezultatai buvo gaunami sniego gniūžtės atrankos būdu. Šiuo principu 

papildoma interviu respondento pateikta informacija ir pagrindžiama formuluota hipotezė. 

Respondentai buvo renkami darbo autorės pažįstamoje aplinkoje ir socialinio tinklalapio „Facebook“ 

esančių draugų pagrindu. Apklausa buvo platinama socialiniame tinklalapyje „Facebook“ ir 

siunčiama asmeniškai respondentams.  
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Šio tyrimo metu buvo siekiama nustatyti, kaip respondentai vertina filmų žanro svarbą, kas 

labiausiai lemia jų pasirinkimą renkantis filmus ir kokie jų pasirinkimai stebint lietuviškų filmų 

kūrybą Lietuvoje. Klausimyne buvo pateikti 12 uždaro tipo klausimai. Klausimyną sudaro keturios 

dalys, kurias sudaro konkretūs klausimai su aiškiais faktais, o klausimynas skelbiamas tinklalapyje: 

https://apklausa.lt/f/kino-filmu-zanru-kaip-komunikacijos-priemones-efektyvumas-b8hr19s.fullpage 

(žr. 4 priedą). Kiekybiniam tyrimo metodui, apklausai pagrįst ir ištirti, sudaroma ir apsibrėžiama 

tyrimo diagnostika, kuri pavaizduota 7 lentelėje, kurioje išanalizuoti 12 anketos klausimų.  

 

7 lentelė. Anketinės apklausos tyrimo diagnostika  

(Sudaryta darbo autorės) 

Diagnostinio 

bloko 

pavadinimas 

Klausimų ir 

teiginių skaičius 
Diagnostinio bloko apibūdinimas 

Pasirenkamieji 

aspektai 
3 klausimai (1, 2, 3) 

Šiuo diagnostinis blokas parodys, ar respondentams svarbus filmo 

žanras ir kokie yra kiti svarbūs elementai renkantis filmą. 

Individualūs 

sprendimai 
2 klausimai (4, 5) 

Šie klausimai suteikia informacijos apie respondentų mėgstamus filmo 

žanrus ir kaip dažnai filmai yra žiūrimi. 

Rinkodaros aspektai 4 klausimai (6, 7, 8, 9) 

Šis blokas atskleis, ar respondentai domisi reklamuojamų filmų 

žanrais, kokie lietuviškų filmų žanrai jiems patraukliausi ir kokius 

filmo žanrus geriausiai pavyksta išvystyti kino kūrėjams.  

Demografiniai 

rodikliai 

3 klausimai (10, 11, 

12) 

Keletas klausimų parodys, kokios lyties, amžiaus ir statuso 

respondentai daugiausiai domisi filmais ir jų žanrais.   

 

5.2. Interviu analizė 

 

Lietuvos kino industrija šiuo metu labai sparčiai tobulėja, atsiranda naujų technologijų, 

lietuviškų filmų vis daugėja, jie tampa įvairesni ir įtraukiantys. Keičiantis aplinkai ir visuomenės 

požiūriams, svarbu suprasti, kaip filmo žanrai veikia auditoriją, kokią reikšmę jie turi ne tik 

teoriniame lygmenyje. Kadangi dar nėra platesnių tyrimų apie Lietuvos kino industrijoje vyraujančius 

filmų žanrus ir jų panaudojimą, buvo apklausti kino prodiuseriai, režisieriai ir kino platintojai, kad 

sužinoti plačiau, kaip žanras funkcionuoja kūrybos ir komunikacijos procese (žr. 5 priedą).  

Pirmiausiai buvo apklausti kino režisieriai ir prodiuseriai, kurie plačiau atskleidė, kokį 

vaidmenį filmų žanrai atlieka ir koks jų svarbumas kūrybos procese. Tyrimo keturiems ekspertams 

buvo užduotas pirmas klausimas, kaip ir kada jie apsisprendžia, kokio filmo žanrą kurs. 1 – asis 

ekspertas teigė, kad „tam kad apsispręsti šiuos dalykus, iš viso pirmiausia režisieriui reikėtų 

apsispręsti, kas jis toks yra ir kuriai grupei jis priklauso. Tai viena grupė žmonių yra ta, deja, kuri 

kiną išnaudoja savipozicionavimui. <...> Kita grupė, apie kurią iš karto ir dėliojau mintį, yra tie, 

kuriuos aš labiau myliu ir kuriems aišku priskiriu save. Tai yra tiems, kuriems tas ego pasaulis, tas 

toks savęs pozicionavimas ant bačkos kaip menininko, yra svetimas. Tai yra tiems,  kurie pirmumo 

https://apklausa.lt/f/kino-filmu-zanru-kaip-komunikacijos-priemones-efektyvumas-b8hr19s.fullpage
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teisę priekyje stato istoriją, kiną, tai ką nori papasakoti, kas tave jaunina. <...> Kai aš esu toje pusėje, 

kai man svarbus žiūrovas, tuomet ne visada darai filmus, kuriuos tu norėtum daryti ir pasirinktum 

žanrą. Kai reikia pasirinkti filmo žanrą, tu renkiesi tokį, kurio dabar reikia žiūrovui arba kurį jis 

sužiūrės.“ 2 – asis ekspertas teigia, kad „Lietuvoje yra labai paprastas dalykas, kad komedijos, tai 

romantinės ir juodos yra komerciškai sėkmingiausi filmai kol kas. <...> Nes į juos žmonės eina kaip 

į pramogą. <...> Tai reikia daryti tokius filmus, į kuriuos žmonės norės ateiti ir tai padiktuoja – 

paklausa.“ „Praktikoje visaip būna, bet pas mane tai būna iš karto su nuojauta, kad iš karto bus toks 

žanras“ (3 – iasis ekspertas). O 4 – asis ekspertas yra visiškai kitokio požiūrio nei kiti ekspertai: „Iš 

tikro aš net negalvoju apie žanrą ir jis man nėra svarbus. <...>  Aš nusprendžiu, koks žanras bus jau 

sukūręs filmą ir kai reikia pateikti konkursui dokumentus. Žanras tampa lyg etiketė.“ Tai parodo, kad 

kūrėjai skirtingai nusprendžia, koks bus jų kuriamo filmo žanras, tačiau žanras dažniau yra 

pasirenkamas dar prieš kuriant filmą.  

Kino kūrėjai dažniausiai kuria filmus, kuriuose susipina kelių tipų žanrai: „Jau labai retai, kada 

būtent yra vieno specifinio žanro filmas. <...> Jei tarkim yra detektyvas, tai jisai jungia dramą 

vienareikšmiškai, ir trilerį, ir siaubo. <...> Net gi autorinio pobūdžio filmai, kurie netelpa į jokius 

žanro rėmus, vadinkim taip, jie tam tikra dalim jie ima žanrinius modelius ir juos naudoja savo 

kūrybai“ (3 - iasis ekspertas). „Nemanau, kad reikia paisyti vieną žanrą, nes žiūrovas neieško žanro, 

o jis ieško emocijos. <...< Mes puikiai suvokiame, kad ingredientai pasaulyje tie patys, todėl ieškai 

skirtingų santykių“ (1 – asis ekspertas). Dar ir 2 – asis ekspertas teigia: „Visada bandau dėti kelių 

žanrų bruožus, nes būtų labai neįdomu. Vat mano filmas „Gautas iškvietimas“ buvo pirmasis filmas, 

kur nelabai buvo kitų žanrų, išskyrus tik tiek, kad daug bajerių. O paskui atsirado ir dramos 

elementai, ir ašarų, ir juokų ir liūdnų momentų, tai sakyčiau čia jau draminiai motyvai.“ Ir kaip jis 

sako, kad „jie turi būti, kad žiūrovui būtų įdomu žiūrėti.“ Žanras yra svarbus filme, nes „tu turi 

galvoti, ką reikia sumaišyti, kad patenkinti žiūrovą. Yra segmentas, kuris renkasi tik komedijas ar tik 

siaubo filmus, kurie yra populiarūs. <...> Žiūrovui reikia ir pasijuokti, ir paverti, ir gauni retorinį 

klausimą, atrandi laiko filosofiškai apmąstyti gyvenimą, todėl turi būti ta spalvų paletė.“ Ekspertų 

atsakymai atskleidžia, kad filmuose yra maišomi keli žanrai, kadangi jie suteikia daugiau įvairovės ir 

emocijų.  

Kūrėjai kurdami filmus stengiasi ne tik vadovautis savo žiniomis, bet stebi visuomenės požiūrį 

ir jų labiausiai pamėgtus filmų žanrus: „Kad žiūrovas eitų ir sakytų „wow“, tai reiškia, kad turi patirti 

emociją. <...> Taip supranti, kad žmogui svarbi emocija, atsipalaiduoti nuo darbo, pabūti su šeima, 

patirti emociją, kurios kasdienybėje nepatiri. Ir kai tai sąmoningai išsianalizuoji tada supranti, kad 

pigią komediją galima padaryti, žiūrovai grįš į sales, emocijas patiria. <...> Jeigu tu nori padaryti 

filmą, tu galvoji, ką pirks žiūrovas. <...> Mano yra taip, kad žanrą pasirenku pagal komercinę 

plotmę“ (1 – asis ekspertas). Kaip 3 – iasis ekspertas teigia: „Yra du dalykai, kurie lemia vidinio 
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žanro plitimą, net tik Lietuvoje, bet visame pasaulyje, tai galimi pigesni kaštai ir didesnis rezultatas. 

Tai vat tie kriterijai yra esminiai, kodėl yra kuriami ir kodėl Lietuvoje yra labiau paplitęs komedijos 

žanras.“ Arba: „Labiau pagal piliečių veidus gatvėse, jeigu matau, kad jie labai surūgę, tai tada 

matau, kad jiems reikėtų kažko linksmo. O taip dažnai būna, o kažkas linksmo rudenį ar žiemą tai 

tikrai turi būti, todėl mes vasarą niekada neleidžiame, nes užtenka saulės ir vitamino D“ (2 – asis 

ekspertas). Tačiau čia išsiskiria 4 – ojo eksperto nuomonė, kadangi jis visiškai nestebi auditorijos: 

„Man tai neįdomu, nes aš kuriu tai, kas man patinka, kas išreiškia mano mintis ir emocijas. Aš 

nesiekiu savo filmais patikti visiems. <...> Tie kurie siekia didelio pelno žinoma, kad stebi paklausą 

ir nori gauti kuo daugiau pinigų.“  

Auditorija yra vienas svarbiausių elementų, kuris turi labai didelę įtaką filmo kūrimo procese. 

Tuo pačiu įtakos gali turėti ir žanrų populiarumas kino kūrėjų tarpe, kas pagal režisierius ir 

prodiuserius irgi yra svarbu: „Tu turi norėti padaryti tokį filmą ir tada tau tikrai gausis. <...> Kitiems 

kūrėjams ne taip pasisekė ir kaip vienas kūrėjas sakė, kad jo bus komedija juokingesnė, bet nebuvo, 

todėl manau, kad mano filmai kažkokią įtaką padarė. Kiti daro savo komedijas ir man tai labiau 

patinka, kai nebando lygintis, nebando varžytis, o daro savo ir viskas“ (2 – asis ekspertas). „Manau 

kai kuriami keli panašūs filmai tuomet, tai turi reikšmės, kai pavyzdžiui Šimtmečio progai buvo 

skiriama daug finansavimo visiems filmams, ta pačia tema. Tad tokiu atveju tikrai būtų geriau, kad 

jie pasiskirstytų laiku, o ne visi vienu kartu“ (4 – asis ekspertas). 3 – asis ekspertas apibendrina 

svarbumą ir reikalingumą: „Kiekvienas individualiai ir dirba skirtingai. Vieni labiau priklauso nuo 

prodiuserių įtakos, kiti mažiau, kiti galbūt labiau nuo užsakymų, kiti nuo poreikio, čia labai 

individualiai. <...> Žanras tam ir yra reikalingi, nes žanras niekada neriboja, jis padeda pasiekti 

žiūrovą, kitaip tariant per žanrą tu gali pasiekti žiūrovą ir pats žiūrovas gauna satisfakciją nuo 

rodomos istorijos.“  

Žanras svarbus yra kūrybiniame kino procese, tačiau kūrėjai patvirtina, kad jis svarbus ir 

komunikacijoje: „Duoda naudingumo, tikrai manau, nes žiūrovas nusiteikia, kad ateina pažiūrėti 

kažko lengvo. Manau, jei pradėtume neberašyti to, tai būtų ne iki galo aišku, kas per filmas ir kiek tai 

yra pramoga“ (2 – asis ekspertas). „<...> Bendrai paėmus, tai kas yra rodoma kino teatruose, tai jie 

labiau mėgsta žanrišką kiną rodyti, į tai kur žiūrovas eidamas ir mokėdamas pinigus nori patirti tam 

tikrų emocijų. <...> Žanras iš esmės yra kaip architektūrinis konstruktas, kaip jis reikalingas pastatui. 

Pasižiūrėjus pasaulinius duomenis, matoma, kad didžiausio dėmesio sulaukę ir didžiausią įtaką 

padarę filmai yra žanriniai. <...> Žanras, kaip po toks jisai, kaip tik padeda atskleisti ir priešingai 

neriboja režisieriaus o jam padeda, padeda pasiekti žiūrovą ir labai padeda struktūros“ (3 – asis 

ekspertas). Komunikacija yra vienas esminių populiarumo akcentų, kadangi skleidžiama žinutė 

atsiduria rinkodaroje. Tai turi pasiekti visą auditoriją, kaip ir teigia 1 – asis ekspertas: „Vis dėlto vėlgi, 

kai į filmą žiūrimą kaip į verslą, į verslumą žiūri visas Holivudas arba kaip puse Europinio kino, tai 
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nėra taip, kad sugalvoja „out the box“, kad rodysiu juodą ekraną ir kad atverk uždangą ir pamatysi, 

kas ten yra atėjęs į filmą. <...> Todėl čia yra ta komunikacija, kaip pasirinkti, kada pasirinkti žanrą, 

kada statyti režisierių, kada priekyje statyti žvaigždes. Iš vienos pusės tai yra verslumo spindulėliai, 

kurie lemia sėkmę, o iš kitos pusės yra daug kūrybos.“ 

Kino prodiuseriai ir režisieriai aiškiai parodė, kad filmo žanras yra svarbus tiek kūrybiniame 

procese, tiek komunikuojant, kadangi jie patys stebi auditorijos paklausą. Labiausiai išsiskyrė ties 

keliais klausimais 4 – ojo eksperto nuomonė, tačiau jis labiau susikoncentravęs į filmų istoriją ir 

atlieka tik režisieriaus poziciją. Taigi, žanras įneša filmui gyvybingumo, skirtingų emocijų ir 

įdomumo, kas ir padėjo išpopuliarėti pirmų keturių ekspertų filmams Lietuvos kino industrijoje.  

Iš ekspertų nuomonės matoma, kad be žanro filmas būtų daug sudėtingesnis ir būtų sunku 

pasiekti tam tikrą auditoriją. Prie populiarumo labai daug prideda komunikacinės žinutės turinys, 

komunikacinės priemonės ir visuomenės pasiekiamumas, todėl labai naudinga informacija yra iš kino 

platintojų ir kino teatrų pusės. Paklausti, į ką labiausiai atkreipia dėmesį komunikuojant filmą, 

„ACME Film“ ekspertas atsakė, „<...> kad priklauso nuo projekto, nes tikrai yra tokių filmų, kurie 

yra tarpžanriniai vadinami, kurie turi ir siaubo ir fantastikos, ir romantikos, ir negali išsakyti į vieną 

stalčiuką, kad tai būtent toks siaubas. Tai tokiose filmuose faktas, kad tu žanro ne tiek naudosi, kiek 

tu bandysi atrasti pardaviminius elementus, su kuriais mėginsi apžaisti ir parduoti. Bet yra tam tikri 

žanrai ir yra tam tikri filmai, kur žanras tikrai labai svarbus ir žaidžia“. O ekspertas iš „VLG Filmai“ 

teigė, kad „pirmiausia reiktų pradėti nuo to, kad atskirti filmus. Tai kaip kalbėsime apie filmus imkite, 

kad yra blockbuster, tai didelių kino studijų, žinomi vardai, žinomi filmai, kur visi žino pavadinimus. 

Ir yra kino filmai, kurie yra nepriklausomi, tai gali būti paprasta amerikietiška produkcija, gali būti 

su gerais aktoriais ar gali būti autorinis. Jei imtume blockbuster filmus, tai čia labai paprasta, nes 

filmas iš savęs yra žinomas, aktoriais garsūs, franšizė, tai tada komunikacija paremta tuo, ten nėra 

atskirai komunikuojamas žanras, ten labiau aktoriai. <...> O kas liečia jau anksčiau paminėtus mano 

filmus, tai būtų priklausomai labai nuo filmo. Jei filmas turi kažkokį cinkelį, pavyzdžiui aktorius, tai 

tu mėginsi jį afišuoti, o jei vardo nėra, tai tada mėgini sužaisti su žanru.“ Platintojai yra pagrindinė 

grandis, kuri jau vėliau perleidžia filmus kino teatrams ir atsirenkami filmai jau teatro viduje, todėl 

kino teatrų ekspertų atsakymai labai panašūs: „<...> Jeigu platintojas turi didelį biudžeto, Holivudinį 

filmą, tai mūsų technika nepaveža ir mes tokių filmų negauname. Iš mažesnių kino platintojų gauname 

įvairių kino festivalių kanų filmų, tai jie būna aukšto meistriškumo filmai, kur jau turi prisėsti ir 

ieškoti, kur yra filmo kabliukas <...>“ (ekspertas iš „Kino Deli“). „Mūsų kino centras „Garsas“ 

priklauso nekomerciniam dideliam Europiniam filmų tinklui „Europa Cinemas“ ir esame pasirašę 

sutartį, tai esame įsipareigoję daugiausia rodyti europinių ir nacionalinių filmų. Ir mes atrinkdami 

filmus pirmumo teisę skiriame iš Europos ir Lietuvos. Pirmiausia tikrai žiūrime animacinius filmus 

ir juos leidžiame visus, nes Lietuvoje tas skaičius nėra didelis. Kadangi mes remiamės tokiomis 
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socialinėmis tematikomis, tai tada bus stiprūs filmai ir jų žanras dažniausiai bus drama. Kad atsvertų 

tokią sunkią temą paliekančius tokius gilius klausimus, tai būtinai komedija turi būti bent vieną kartą 

per dieną“ (ekspertas iš kino centro „Garsas“). „Iš lietuviško turinio jau dažniausiai rodome viską, 

nes tai yra retas reiškinys ir tai Lietuvoje yra pelningiausias. <...> Tai kad ne mes atsisakome rodyti 

tą filmą, bet platintojai nusprendžia, kad jie geriau susikoncentruos į didelius kino teatrus. Bet tokie 

žanrai, kaip dokumentiniai, pas mus yra vienas iš einamiausių ir žiūrimiausių žanrų“ (ekspertas iš 

„Pasaka“).  Taigi, šie platintojai ir kino teatrai turi savo stilių ir sistemą, kas padeda jiems išsirinkti 

rodomų filmų repertuarą. Platintojai labiau žino savo poziciją ir iš karto planuoja filmo komunikaciją, 

o kino teatrai pirmiausia atsirenka pačius filmus, kurie bus rodomi.  

Toliau nagrinėjant klausimą, į kokius elementus jie dažniausiai atkreipia dėmesį, galima 

paminėti, kad platintojai pilnai išanalizuoja turimą filmą ir atsirenka, kas bus pagrindinėje žinutėje. 

Kaip teigė ekspertas iš „ACME Film“: „Jeigu tu turi filmą, kuris neturi nė vieno žymaus aktoriaus, 

bet tai yra siaubo filmas, tai tu komunikuosi, kad tai yra siaubo filmas ir viskas ir daugiau tu nepaliesi 

jokių kitų pardaviminių taškų. <...> Kartais gali būti pasakyta, kad filmas yra pastatytas pagal tikrą 

istoriją, tikrus įvykius, kad taip nutiko Antrojo Pasaulinio karo metu yra svarbiau negu paminėjimas 

kokio nors režisieriaus ar kokio nors aktoriaus.“ O ekspertas iš „VLG Filmai“ teigė, kad „žanrą 

tiesiogiai jau labai retai dedi, žanrą bandai užšifruoti, tai tu plakate dedi pavadinimą, jei yra garsus 

aktorius ar režisierius, tai paryškinamas jo vardas ir tada sugalvoji šūkį. <...> O jei grynai patį 

žanrą, kas liečia, kai tu turi galimybę ilgesniam epizodui, tarkim išeina reklama į filmą radijuje, tai 

tu vienareikšmiškai akcentuosi žanrą, kad tai komedija, nes ten turi penkiolika sekundžių, priklauso 

nuo radijo klipo trukmės.“ Remiantis šio eksperto atsakymais, pastebima, kad kiekvieno žanro filmai 

turi savo komunikacinės žinutės tikslą ir kaip jis sakė: „Tokio tipo praktiškai visi komerciniai filmai 

yra komedijos. <...> Tai būna visada akcentuota, man atrodo visada būna ir plakatuose ir 

pranešimuose, akcentuota komedija.“ O su dramos žanru: „stengiamasi viską kabinti, nes reikia tada 

labai didelių pastangų, kad tas filmas taptų patrauklus, kadangi vyraujančios spalvos, niūrūs 

plakatai, tokia depresinė tema ir visada mėgini akcentuoti kažkokius tai aktorius, režisierius“  

(ekspertas iš „VLG Filmai“). 

Tuo pačiu klausimu mažiau gali atsakyti kino teatrai, kadangi kino platintojai jiems dažniausiai 

pateikia filmą su visu paketu, tai reiškia, kad komunikacijos planas būna paruoštas. Tačiau būna 

filmų, kuriuos kino teatrai patys komunikuoja ir turi suprasti, į ką labiau atkreipti dėmesį. Kaip teigė 

ekspertas iš „Kino Deli“: „tai žanras, jeigu jis nėra siaubo ar specifinis žanras, mes jo kaip ir 

nepabrėžiame, nes dramų pasaulyje yra labai daug pasaulyje. Dramos, komedijos yra dažni žanrai, 

tai jie jau praranda tokią prasmę ir reikia žiūrėti giliau esmę. Jei yra kažkoks išskirtinis filmas, 

pavyzdžiui Romo Dambrausko „Advokatas“ buvo kurtas kitokiu stiliumi, tai mes jį pažymime, bet jis 

nėra dažnas kino teatruose“. Kitas kino teatras „Garsas“ jau dažniau naudoja žanrą komunikacijoje: 
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„Žanrą mes visada paminime, nes tai dažniausiai taip ir yra, kaip pavyzdžiui romantinė komedija, ir 

mes vat kviečiame į romantika kvepiančią komediją ir taip panašiai. Ir jei tarkime yra stipus filmas, 

ir taip ir naudojame stipri drama. Ir aprašyme filme dažniausiai įsivelia žanras ir nėra to filmo kaip 

pristatyti be žanro <...>“. O kino teatras „Pasaka“ kaip ir pirmasis teatras žanro komunikacijoje 

naudoja mažiau: „kai jau mes komunikuojame iš savo pusės žanrą mes paminime tokiu atveju, jei tai 

yra tas dalykas, kuris tik pritrauks auditoriją. Kaip pavyzdžiui dokumentika, mūsų žiūrovą, vien žodis 

gali pritraukti bent jau pasiskaityti aprašymą. <...> Visai kita komunikacija yra statoma iš esmės ant 

istorijos, kurie platintojai leidžia platinti anksčiau suderinus ir tai labiau apie filmą“. Taigi, tai 

atskleidžia, kad iš platintojų pusės žanras plačiau naudojamas nei komunikacijoje, sukurtoje pačių 

kino teatrų.  

Kino komunikacinę žinutę reikia sudaryti tikslingai ir tik tada paleisti rinkodaroje, kadangi nuo 

to priklauso auditorijos pasiekiamumas. O ji yra pats svarbiausias elementas tiek prodiuseriams, tiek 

kino platintojams ir kino teatrams. Ekspertas iš „ACME Film“ pakomentavo, kad auditorija svarbi: 

„Visi žino, kad Lietuvoje geriausiai eina lietuviškos komedijos. Taip tiesiog yra, taip tą rodo skaičiai, 

taip tą rodo mūsų turimi rinkos rezultatai. Ir kad ir kaip mes norėtume patys platinti ir kuo daugiau 

labiau meninius, draminius filmus, labiau rimtesnius galbūt produktus. Bet gale dienos turi atsipirkti 

investicijos į tą filmų platinimą“. Šiai minčiai pritarė iš ekspertas iš „VLG Filmai“: „kad žanras 

komunikacijoje auditorijai bendrai paėmus, taip tai yra svarbus auditorijai. Ar tai gali būti vienintelė 

kaip pagrindinė važiuojamoji priemonė, tai labai retas atvejis. Bet šiaip jis yra svarbus, nes Lietuvoje 

mes turime kino žiūrovus bendrai, kurie mėgsta kiną ir skonis jų labai paltus, ir žmones kurie mėgsta 

žanrą“. O kino teatrai patys labai aktyviai stebi auditoriją, kadangi jiems svarbu stebėti pokyčius ir 

didžiausią filmų paklausą. Tai ekspertas iš „Kino Deli“ teigė, kad turi statistiką, „<...> kokie filmai 

buvo populiariausi per paskutinius metus. Pas mus yra labai stipri moterų auditorija, maždaug nuo 

30 iki 40 metų, vyrų ryškiai mažiau, jei nėra specifinis filmas. Tai dažniausiai auditorija yra moterys 

merginos, tai pagal tai mes renkame dažniausiai dramas, romantines komedijas“. Pritaria ir ekspertas 

iš kino centro „Garsas“: „ypatingai, kada yra komedija, mistinis dalykas, istorinis filmas ar 

biografiniai, nes dažnai mes rodome ir tai kad paremta tikrai faktais“. Trečioji ekspertas iš kino 

teatro „Pasaka“ atskleidė, kad seka statistiką net per kelis kanalus: „Pagal bilietų pirkimą, tiek pagal 

Facebook skirtingus rodiklius sekame. Ir kai jau tada pradėjome tiksliai žiūrėti, kokie yra žodžiai tiek 

ką pažymimi, tai dokumentikos, komedijos, lietuviški filmai, tai yra vieni iš tų kur lengviausia pasiekti 

ir didžiausia auditorija ir jei netiesiogiai rašant, tai jau bent pažymint“. Taigi, visais atvejais 

auditorijos stebėjimas yra reikalingas, kad būtų galima nustatyti, kokie filmai yra paklausiausi.  

Taip pat filmų žiūrimumas ir paklausa gali priklausyti nuo pačių kino kūrėjų ir jų sukuriamų 

filmų Lietuvos kino industrijoje. Atsitinka taip, kad vieni kūrėjai ir jų filmai gauna daugiau dėmesio 

o vieni mažiau. Tai paaiškina kino platintojai, ekspertas iš „ACME Film“: „čia žaidžia labai mūsų 
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planavimo ir pajamų lūkesčiai. Kuo didesni yra filmo finansiniai lūkesčiai, tuo didesnis ir reklamos 

biudžetas. Iš esmės jeigu filmas turi žinomą režisierių, turi žinomus aktorius, turi kažkokias žvaigždes, 

kurias norės pamatyti, tai tas filmas yra vertinamas, kaip turintis didesnį potencialą uždirbti kinuose. 

Į tą filmą yra tikrai daugiau investuojama į reklamą, negu į pavyzdžiui panašią komediją, tačiau ne 

tokią žinomą režisieriaus ir ne tokiais žinomais aktoriais ir kaip produktas ne toks patrauklus žiūrovui 

kaip kitas.“ Ekspertas iš „VLG Filmai“ papildo taip pat, kad labai svarbus yra tinklelio planavimas, 

kad vienu metu nebūtų dviejų vienodo žanro filmo. „Jeigu imtu imtume pagal režisierius, tai Tado 

Vidmanto yra populiariausi, ir jie populiaresni už savo konkurentus, dėl to kad kažkada padarė 

pirmus filmus, kurių niekas tokio tipo dar nedarė ir šiaip jis yra viešas žmogus ir daug reiškiasi, tai 

jam padeda ir stiprina jo filmų poziciją“ (ekspertas iš „VLG Filmai“). Iš platintojų pozicijos matoma, 

kad žanro populiarumas kino kūrėjų tarpe yra lemtingas pagrindinės komunikacijos veiksnys. Kino 

teatrai organizuodami savo komunikaciją irgi atsižvelgia į režisierių: „šiaip yra europinių kūrėjų, kur 

vien išgirstama režisierių ir jau visi žino, kad pavyzdžiui, tai bus drama ir jau visi žinos, tai lemia 

režisierius. <...> Nes vis tiek formuojant repertuarą ir žiūri, jei turi dešimt dramų šiam mėnesiui ir 

dar telpa du filmai, ta faktas kad imi komediją, nes būtinai reikės, tai šiuo atžvilgiu turi daug įtakos“ 

(ekspertas iš kino centro „Garsas). „<...>Tokios konkurencijos atsiranda, jei išeina užsienio ir 

lietuviškas filmas. <...> Tada labiau per tautiškumą kalbi, kad šitą jūs turite pamatyti tikrai, o tą kitą 

dar rodysime ir rodysime, o lietuviškas filmas labai retas dalykas, tai turi pamatyti ją čia ir dabar“ 

(ekspertas iš kino teatro „Pasaka“). Kino kūrėjai vis dėlto turi reikšmės komunikacijai pagal žanrą, 

nes jų populiarumas Lietuvoje nulemia ir naujos komunikacinės žinutės pasiekiamumą.  

Tam, kad suprasti, kokios yra žanro galimybės ekspertai pasidalino, kad žanras yra naudojamas 

skirtinguose komunikacijos kanaluose filmui viešinti. Labai plačiai išvardino komunikacijos 

priemones ir patvirtino žanro naudojimą ekspertas iš „VLG Filmai“: „Filmo afiša arba plakatas, 

pagal pasaulinius tyrimus vienas iš pagrindinių dalykų, siekiant filmo populiarumui. Čia stengiamasi 

žanrą užkoduoti šūkyje, kuris būtų susijęs su žanru ir labai patrauktų dėmesį“. Taip pat patvirtino ir 

ekspertas iš „ACME Film“: „Aš tikrai nesuklysčiau, kad žanras bent jau 50 % tai tikrai naudojamas 

ant plakatų ir anonsų. Iš esmės aš sakyčiau, kad žanras yra naudojamas dėl to, kad tu stengiesi 

pertekti informaciją per trumpą laiką jos gavėjui, kaip įmanoma tiksliau“. „Po to kas liečia garsinius 

klipus, tai radijuje dažniausiai žanras minimas, kad tai siaubo filmas apie tą ir apie tą, tai toks labai 

bazinis. <...> Kas liečia visus video, tai būtų klipai, anonsai per televiziją ar Youtube, kino teatre ar 

ekranuose, tai dažniausiai yra naudojami slaideriai, kad būtų kaip užrašas ant pačio filmo. <...> O 

dažniausiai būna sudėti akcentai, režisierius arba prodiuseris, aktorius jei yra žinomas, kino žanras, 

pavadinimas ir kino data“ (ekspertas iš „VLG Filmai“). „Tai žaidžia vaizdo klipuose, radijo klipuose 

ir toje pačioje lauko reklamoje tu nedėsi kažkokios draminės scenos, jei komunikuoji komediją ar 

siaubo filmą. Visur vis tiek tas žanras keliauja, jeigu ne tiesiogiai parašytas, tai tada netiesiogiai 
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perteiktas tam tikrais reklaminės žinutės elementais“ (ekspertas iš „ACME Film“). Taip pat „tekste 

dažniausiai, jei pranešimas spaudai, visada būna pateikiama visa informacija, režisieriai, aktoriai, 

kūrybinė komanda, trukmė, žanras. <...> Iš esmės žanras eina visada kartu jei tik yra galimybė“ 

(ekspertas iš „VLG Filmai“). Prie jau kino platintojų išvardintų komunikacijos priemonių prisideda 

kino teatrų kanalai, kaip internetinės teatrų svetainės, naujienlaiškiai, socialiniai tinklai „Facebook“ 

ir „Instagram“: „Didžiausią dėmesį skiriame Instagram ir Tik Tok turime ir ten pagal žmonių 

auditoriją, jei jaunesnė auditorija – Tik tok ir Instagram, jei vyresnė tai Facebook ir skelbimai 

laikraščiuose“ (ekspertas iš kino centro „Garsas“). „Tai sakyčiau efektyviausias yra Facebook, nes 

jis tiesiogiai parodo, kiek gauname žmonių. Tada mes matome, koks turinys yra įdomiausias, kiek 

ateina, kiek susidomi, tai aš manau, kad Facebook“ (ekspertas iš „Pasaka). Taigi, žanro galimybės 

komunikacijoje yra labai plačios, kadangi jį galima perteikti per įvairias priemones skirtingais būdais 

ir taip sudominti žiūrovą.  

Žanro naudingumas ir vartojimas atsiskleidė iš ekspertų pateiktos informacijos. Žanras plačiai 

naudojamas komunikacijoje ir svarbus elementas tiek filmo atžvilgiu, tiek komunikacinės žinutės. 

Kaip teigė ekspertas iš „VLG Filmai“, „Pirmiausia duoda tą aiškumą. Jau žiūrovas žino, apie ką 

filmas, kokio tipo filmas ir jau gali spręsti ar mėgsta tokio žanro filmus, ar ne. <...> Žanrą svarbu 

pirma akcentuoti tiems žanriniams žiūrovams, o po to jau visiems likusiems, kad galbūt sudominti jį, 

o tada jis jau renkasi papildomai ar renkasi ir žiūri filmuką, ar aprašymą, ar ten draugas 

papasakoja.“ Taip pat „žanras tikrai labai stipriai veikia ir komunikacijoje tikrai kartais pagal 

situaciją pagerina labai. Aš tik iš kitos pusės matyčiau, žanras kai kur priduoda, bet tas kai kur ir 

gali atimti. Ir jeigu jis gali atimti, tai dažniausiai komunikacijoje jis yra maskuojamas“ (ekspertas iš 

„ACME Film“). Kaip ir kino platintojai, kino teatrai teigia, kad žanras yra svarbus, tačiau jie mažiau 

skleidžia jo komunikaciją: „jeigu kino teatras važiuoja ant žanro, tai jis turi komunikuoti žanrą. <...> 

Tai čia situacijos reikalas. Ir tiek yra pagal svarbumą tie reikalai, o jei jis turi didelė reikšmę 

komunikuojant, tai jį reikia komunikuoti, o jei neturi, tai ne, čia tokia dinamiška situacija. Tai tas 

žanras svarbiausias yra toje paprastoje komunikacijoje, kad parašyti, koks yra filmas, kad žmonės 

atsifiltruotų ką jie nori žiūrėti“ (ekspertas iš „Kino Deli“). Ekspertas iš kino centro „Garsas“ 

akcentavo, „kad labai svarbu, jog vizualas neprasilenktų su pačio filmo žanru ir jo nuotaika. <...> 

Tai toje komunikacijoje mes tokiu atveju stengiamės pateikti kuo daugiau istorijos, kad suprastų. Kad 

neprasilenktų šitie tai turi pagalvoti, kad jau tikrai žinai kur pilnai komedija, tai gali komunikuoti, o 

kur jau eina su pamąstymais komedija, tai atsargiau reikėtų komunikuoti“. O trečiojo kino teatro 

ekspertas iš „Pasaka“ teigė, kad žanras yra „vienas iš kertinių dalykų. Jeigu jis nenaudojamas 

komunikacijoje, žmonės prieš pasirinkdami galutinį sprendimą, jie vis tiek pasitikrina, kokio tipo 

žanras. Nes jie vis tiek nori tikėtis kažkokių emocijų. Jiems vis tiek svarbu numatyti savo nuotaiką, ką 

jie iš to gaus ir žanras, kurie geriausiai perteiks suteiks, ko jie gali tikėtis“. Taigi, žanras 
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komunikacijoje yra svarbus ir reikšmingas elementas, kuris suteikia emocijas ir kaip ekspertas iš 

„ACME Film“ teigė: „jeigu tu pardavinėji emociją, tu turi suteikti tiems būsimiems pirkėjams tą 

kruopelę jausmo to, ką jis galbūt pamatys. Tai, o žanras visada žaidžia tokiame dalyke labai stipriai, 

nes tas siaubo mėgėjas ir nori patirti tą baisumą“.  

Apibendrinant ekspertų pateiktus atsakymus, galima teigti, kad žanras yra efektyviai 

naudojamas komunikacijoje (žr. 8 lentelę). Žanras svarbus kino kūrėjams, kuriems jis padeda sukurti 

norimą filmą ir nešti išskirtinumo.  

 

8 lentelė. Žanro svarbumo kriterijai pagal ekspertų atsakymus 

(Sudaryta darbo autorės) 

 ŽANRAS AUDITORIJA 
KINO 

KŪRĖJAI 

ŽANRO 

KOMUNIKACIJA 

1 – ASIS EKSPERTAS Svarbus Stebima Turi įtakos Reikalinga 

2 – ASIS EKSPERTAS Svarbus Stebima Turi įtakos Naudinga 

3 – IASIS EKSPERTAS Svarbus Stebima Turi įtakos Reikalinga 

4 – ASIS EKSPERTAS Nesvarbus Neįdomi Turi įtakos Derinama 

„ACME FILM“ Svarbus Analizuojama Turi įtakos Naudinga 

„VLG FILMAI“ Svarbus Analizuojama Turi įtakos Naudinga 

„KINO DELI“ Svarbus Analizuojama Turi įtakos Naudinga 

„GARSAS“ Svarbus Analizuojama Turi įtakos Labai reikalinga 

„PASAKA“ Svarbus Analizuojama Turi įtakos Labai reikalinga 

 

Tai svarbu ir kino platintojams, kino teatrams, kadangi tai padeda atskleisti filmą ir pritraukti 

auditoriją. Jo panaudojimo galimybės neribotos filmų kūrimo procese, kadangi juos galima maišyti 

ir taip atrasti naują žanrą ar naują filmo emociją. Auditorija yra stebima ir analizuojama, kad tai 

padėtų tikslingiau rodyti atitinkamus filmus, o kino kūrėjų populiarumas turi tam įtakos. O jo 

reikšmingumas komunikacijoje yra labai didelis, kadangi jis parodo visuomenei platesnę informaciją 

apie filmą, jiems palengvina apsisprendimą, sukuria požiūrį ir suteikia galimybių kūrybiškai 

interpretuoti filmą komunikacinėje žinutėje. 

 

5.3. Kiekybinė ir kokybinė turinio analizė 

 

Remiantis mokslinės literatūros analize pateikiami skirtingi filmų žanrų tipai, pagal kuriuos 

kuriami filmai visuomenei. Tam, kad pavyktų sužinoti, kokie Lietuvos kino režisierių sukurti filmų 

žanrų tipai labiausiai sudomina auditoriją ir kaip keitėsi jų populiarumas, tiksliai atskleidžia Lietuvos 
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kino teatruose rodytų filmų repertuarų statistika. Analizuojami filmai pagal Lietuvos kino centro 

statistinius duomenis nuo 2009 m. iki 2019 m.  

Pastebima, kad jau nuo duomenų rinkimo pradžios lietuviški filmai yra suskirstomi į 

vaidybinius, trumpametražius, dokumentinius ir animacinius filmus. Tai yra išskirtos kino filmų 

rūšys, prie kurių priskiriami sukurti ir kūrimo procese esantys lietuviški filmai. Prie vaidybinių filmų 

rūšies yra priskiriami visi išanalizuoti žanrų tipai, kaip drama, komedija, veiksmo filmas, fantastika 

ir kiti žanrai, išskyrus dokumentinius. Dokumentinių filmų žanras yra išskirtas atskirai, nes jiems 

sukurti reikia daug tyrimų apie veikėjus, skirtingai nuo vaidybinių. Prie trumpametražių tie patys 

filmų žanrai, kaip ir prie vaidybinių, tačiau šie filmai yra daug trumpesni. Atskirai yra išskirti 

animaciniai filmai, kadangi iš visų kitų filmų žanrų jo auditorija išsiskiria labiausiai, tai orientuota į 

vaikus. Kaip matoma 10 pav. pateiktoje statistikoje, daugiausiai vaidybinių filmų buvo sukurta 2016 

m. ir 2018 m., tai yra po 21 filmą įvairių žanrų. Sukurtų ir užbaigtų filmų didžiausias skaičius yra 22, 

tai dokumentiniai filmai, kurių per visą pasirinktą metų laikotarpį buvo išleista daugiausiai. 

Trumpametražių filmų skaičius siekia 19, o animacinių filmų sukurta 2015 m. ir 2012 m. po vienodą 

skaičių, tai yra 10, kuris išlieka aukščiausias šioje kino filmų rūšyje. Tai per 10 metų Lietuvoje buvo 

sukurta 120 vaidybinių filmų, 156 dokumentiniai filmai, 105 trumpametražių filmų ir tik 74 

animaciniai filmai. Galima teigti, kad Lietuvos kūrėjams geriausiai sekėsi kurti dokumentinio žanro 

filmus, kurie buvo transliuojami visuomenei. Taip pat remiantis statistiniais duomenimis matoma, 

kad bendrai patys geriausi metai Lietuvos kino industrijai buvo 2016 m., kadangi tais metais buvo 

sukurti net 58 filmai o 2018 m. 54, kurie yra visi skirtingų žanrų tipų, kad auditorija būtų sudominta 

ir gautų įvairiapusišką turinį.  

 

 

10 pav. Sukurtų lietuviškų filmų statistika laikotarpiu nuo 2009 m. iki 2019 m 

(Lietuvos kino centras) 
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Toliau analizuojant daugiausiai kuriamus kiekvienos rūšies filmus, svarbu akcentuoti tiksliau, 

kokių žanrų filmai buvo populiariausi, kokie jų pavadinimai ir kokią auditoriją jiems pavyko pasiekti. 

Lietuvos kino centras pateikia šiuos duomenis tik nuo 2013 metų (žr. 10 pav.), pagal kuriuos galima 

matyti, kurių žanrų filmai Lietuvos kino teatruose buvo žiūrimiausi auditorijos tam tikrais metais.  

Kaip matoma, pagal pateiktus duomenis 9 lentelėje, Lietuvos auditorijai labiausiai patinka 

Lietuvos kūrėjų kuriami komedijos žanrų filmai, kurie susilaukia didžiausio populiarumo. O per šiuos 

metus daugiausiai peržiūrų surinko komedijos žanro filmas „Trys milijonai eurų“, kurio režisierius 

buvo Tadas Vidmantas. Tai filmas apie du sugyventinius, kurie loterijoje laimėjo tris milijonus eurų, 

mėgino grąžinti skolas ir bandė atsirinkti draugus, tačiau jų pačių santykiai susilpnėjo. Būtent, šis 

filmas susilaukė daugiau nei vieno milijono peržiūrų Lietuvos kino teatruose 2017 metais. 

 

9 lentelė. Filmų žanrų populiarumas 

(Sudaryta darbo autorės, remiantis Lietuvos kino centro duomenimis) 

 Pavadinimas Žanras Žiūrovų skaičius Režisierius 

2013 Valentinas vienas Romantinė komedija 190 714 Donatas Ulvydas 

2014 Už Lietuvą! Juodoji komedija 292 654 Emilis Vėlyvis 

2015 Nepatyręs  Komedija 171 069 Julius Paulikas 

2016 Tarp mūsų berniukų Komedija 1 007 464 Kęstutis Gudavičius 

2017 Trys milijonai eurų Komedija 1 304 887 Tadas Vidmantas 

2018 Tarp pilkų debesų Drama 1 295 396 Marius Markevičius 

2019 Pats sau milijonierius Komedija 204 860 Tadas Vidmantas 

 

Išnagrinėjus vienus populiariausių lietuviškų filmų, verta atkreipti dėmesį, kiek ir kokių žanrų 

filmų buvo daugiausia kuriamų nuo 2012 m. iki 2018 m., nes tai gali nulempti, kodėl vienas ar kitas 

filmas sulaukė daug žiūrovų. 10 lentelėje atsispindi duomenys, kiek kiekvienais metais buvo sukurta 

skirtingų žanrų filmų. Pasirinkti pagrindiniai žanrai pagal Lietuvos kino centro duomenis. Taigi 

matoma, kad daugiausiai buvo kuriamų dokumentinių filmų. Iš viso per šį laikotarpį buvo sukurti 99 

filmai, kurie buvo kuriami remiantis faktais ir istorijomis. Antrą vietą užima dramos, kurių buvo 

sukurta 95. Dramų žanre dar labiausiai išsiskyrė istorinės ir romantinės dramos, tačiau lentelėje 

išskirtas vienas pagrindinis žanras be subžanrų. O mažiausiai buvo sukurta komedijų, kurių pilnai 

užbaigtų ir parodytų yra tik 14. Galima teigti, kad dėl mažo komedijų pasirinkimo sukurta komedija 

tapdavo populiari, kaip tai pasitvirtino anksčiau nagrinėjamoje lentelėje. Tai būdavo daug 

emocingesnis, juokingesnis ir sarkastiškas filmas, kuriame pasirinktas juodas humoras, kas 

visuomenei buvo aktualu ir kitoks žanras nei dramos ar dokumentiniai filmai.  
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10 lentelė. Sukurtų filmų žanrų statistika 

(Sudaryta darbo autorės, remiantis Lietuvos kino centro duomenimis) 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Lietuviškų filmų peržiūros priklauso ne tik nuo filmo žanro, bet ir nuo to, kokie filmai siūlomi 

auditorijai kino teatruose. Kadangi lietuviškų filmų buvo kuriama nedaug, todėl kino teatrai rodė ir 

kitų šalių kuriamus filmus. Pagal 11 lentelėje pateiktus duomenis matoma, kad mažiausia lietuviškų 

filmų dalis rinkoje buvo 2015 m., tai sudaro 13,81 % , o didžiausia dalis buvo 2018 m. – 27,9 %. Šis 

procentas kiekvienais metais mažėja arba didėja, tačiau galima daryti išvadą, kad lietuviškų filmų 

dalis kino industrijos rinkoje vis mažėja, lyginant su europietiškų ir amerikietiškų filmų dalimi 

rinkoje. Europoje kuriami filmai įsilieja į kino teatrų veiklą ir pagal matomus procentus išsilaiko 

beveik tolygiai per šį laikotarpį. O su amerikietiškais filmais yra atvirkštinis variantas, kadangi jų 

filmų dalis kino teatruose labai didelė ir daugiausiai siekė net 71,50 % 2016 m. 2019 m. šis rodiklis 

siekė 69,88 % ir tai yra trigubai daugiau nei lietuviškų filmų. Taigi galima daryti išvadą, kad 

lietuviškų filmų nėra sukuriamų tiek, kad jie galėtų užpildyti didžiąją rinkos dalį kino teatruose. 

 

11 lentelė. Bendra filmų statistika 2013 – 2019 m. laikotarpiu 

(Sudaryta darbo autorės, remiantis Lietuvos kino centro duomenimis) 

 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 

Lietuviškų filmų dalis rinkoje 16,49% 23,18% 13,81% 19,50% 21,42% 27,9% 19,64% 

Europietiškų filmų dalis 

rinkoje 
13,22% 13,90% 17,80% 8,50% 13,19% 11,8% 15,77% 

Amerikietiškų filmų dalis 

rinkoje 
69,27% 60,28% 65,48% 71,50% 64,62% 58,7% 60,88% 

Kitų šalių filmų dalis rinkoje 1,02% 2,64% 2,91% 0,50% 0,94% 1,6% 3,71% 

Nacionalinių filmų premjeros 15 14 10 13 11 21 23 

Bendras pagamintų 

nacionalinių vaidybinių filmų 

skaičius 

11 8 11 21 15 21 17 

 Drama Komedija Dokumentinis 

2012 5 0 20 

2013 16 2 15 

2014 14 3 19 

2015 16 3 11 

2016 18 2 15 

2017 10 3 17 

2018 16 1 2 
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11 lentelės tęsinys 

 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 

Bendras išplatintų filmų 

skaičius 
197 261 290 291 309 351 379 

Bendras parduotų bilietų 

skaičius* 
3 097683 3 234595 3 330518 3 668370 4 066209 4 265414 4 141900 

Vidutinė bilieto kaina, Eur 4,04 4,29 4,62 4,83 5,02 5,26 5,43 

Apsilankymų skaičius kino 

teatre vienam gyventojui 
1,05 1,11 1,13 1,29 1,45 1,53 1,48 

Kino teatrų skaičius 32 32 32 29 27 28 26 

 

Taip pat iš pateiktos informacijos 11 lentelėje apie filmų išplatinimą aiškiai matosi, kad filmų 

žiūrimumas labai priklauso nuo jų komunikacijos. Nuo 2013 m. šis skaičius didėja ir jau po šešių 

metų pasiekia apie 400 filmų platinimą auditorijai, todėl parduotų bilietų skaičius yra žymiai didesnis 

nei tuomet, kur platinimas siekia tik 197. Apibendrinant galima teigti, kad populiariausi lietuviškų 

filmų žanrai Lietuvoje yra komedijos ir dramos, kurios labiau atkreipia dėmesį. Tačiau Lietuvos kino 

teatruose reikėtų mažinti amerikietiškų filmų rinkos dalies užimtumą ir praplėsti lietuviškus filmus 

Lietuvos kino teatruose.  Taigi galima teigti, kad ši dalis patvirtina antrąją hipotezę, kad filmo žanras 

gali nulemti filmo populiarumą, remiantis jų žiūrimumu.   

Išanalizavus statistinius duomenis apie lietuviškų kino filmų populiarumą matoma situacija, 

kad kuo labiau filmas sudomina savo siužetu, tai yra žanro elementu, tuo labiau žmonės renkasi filmą 

peržiūrai. Tam, kad patvirtinti, jog filmo žanras gali padidinti filmo populiarumą, analizuojamas 

lietuviškas filmas. Filmas padės atskleisti pagrindinius aspektus, nes siužeto elementuose pastebimas 

stiprus žanriškumas. Lietuvoje buvo sukurti du filmai apie tą pačią istoriją ir pagrindinį veikėją, tai 

1973 m. vaidybinis nuotykių filmas „Tadas Blinda“, o 2011 m. nuotykinis istorinis veiksmo filmas 

„Tadas Blinda. Pradžia“. 

Pagrindinis filmas „Tadas Blinda. Pradžia“ pasirinktas, nes jo išleidimas susilaukė sėkmės kino 

industrijoje, o senasis filmas padeda atskleisti skirtumus, kodėl XX a. filmas daug populiaresnis. 

Filmas nukelia XIX a. vidurį, į 1861-uosius. Tais metais buvo panaikinta baudžiava, tačiau valstybėje 

aukštas pareigas užimantys veikėjai nusprendžia, kad reikia sukiršinti dvarininkus su 

baudžiauninkais. Tadas Blinda filme vaizduojamas kaip nerūpestingas, vėjavaikis baudžiauninkų 

vaikis, kuris pradeda kovą ir tampa maištininkų vadu. Tačiau filme atsiranda ir meilės istorija. Blinda 

įsimyli dvarininko dukrą Kristiną, kuri nuolat jam padeda kovoje ir tada Tadas Blinda atranda savo 

tikrąsias vertybes, dėl kurių verta kovoti.  

Pateiktas filmo siužeto aprašymas parodo, kad šiame filme susipina keli žanrai, kaip istorinis, 

nuotykių ir dramos elementai. Istorinis aktualus, nes siužetas vyksta būtent istoriniu laikotarpiu, 
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tačiau šiame filme tam tikri veiksmai yra interpretuojami šiuolaikiškai. Filme atsiranda ir dramos 

žanrų bruožų, kurie atsiskleidžia per pagrindinių veikėjų meilės liniją ir vertybių ieškojimą. Per 

pagrindinio veikėjo charakterį ir emocijas, moralines dilemas, lemtingus apsisprendimus atsiranda 

drąsa ir narsa kovoti vardan kilnaus tikslo. Nuotykių žanras atsispindi vaizduojamose filmo 

situacijose, kurios yra priimtos plačiajai visuomenei ir nėra daug smurto. Šiame filme pagrindinis 

veikėjas tampa geruoju nuotykių filmų herojumi, kuris yra ginamas ne įstatymų, o visų kitų žmonių. 

Tai skiriasi nuo pirmojo filmo, kuriame daugiausiai kovojo pagrindinis veikėjas, meilės scena nebuvo 

tokia akivaizdi ir pats pagrindinis veikėjas yra daug santūresnis. Pagal šiuos elementus galima 

padaryti išvadą, kad 2011 m. filme žanrų sumaišymas yra daug efektyvesnis būdas sudominti 

auditoriją, nes pirmasis filmas yra vieno žanro, kurio ir laikomasis visose keturiose filmo serijose (žr. 

12 lentelę). 

 

12 lentelė. 1973 m. filmo „Tadas Blinda“ ir 2011 m. filmo „Tada Blinda. Pradžia“ palyginimas 

(Sudaryta darbo autorės autorės) 

 1973 m. „Tadas Blinda“ 2011 m. „Tadas Blinda. Pradžia“ 

Filmo žanras Vaidybinis nuotykių filmas Istorinis nuotykių veiksmo filmas 

Filmo tikslas Parodyti tuometinę situaciją Pelnas (komercinis filmas) 

Pagrindinis veikėjas 
Svieto lygintojas, norintys teisybės 

varguoliams 

Kaimo bernas, mėgstantis kirkinti paneles, 

vėjavaikiškas 

Meilės linija Pripažįstama aplinkinių su dvarininkaite Slapta su bajorų dukra 

Kova Vienas prieš valdžią Su maištininkais prieš valdžią 

Pabaiga Herojaus mirtis Mylimosios išgelbėjimas 

Filmo sklaida Lietuvos radijas ir televizija Kino teatrai, internetas, reklaminiai plakatai 

Filmo peržiūros Nėra informacijos 247 187 tūkst. 

 

Šis 2011 m. filmas „Tadas Blinda. Pradžia“ susilaukė didelio pasisekimo nešant lietuviškumo 

žinią visam pasauliui. Tuo metu lankytojų skaičius siekė net 247 187 tūkst. žmonių lankytojų ir 

bendrai filmą lankė daugiau nei 10 % visų Lietuvos gyventojų, kas leido suprasti, kad tai itin 

sėkmingai įgyvendintas projektas. Tuo metu sklaida buvo žymiai didesnė ir įvairesnė dėl technologijų 

galimybių nei XIX a. 

Šis filmas buvo pateiktas Didžiosios Britanijos, Jungtinių Amerikos Valstijų lietuvių 

auditorijoms, pasiekė Airijos, Norvegijos, Vokietijos, Didžiosios Britanijos, Švedijos, Ukrainos, 

Rusijos, Latvijos, Estijos, Islandijos, Turkijos kino teatrus ir televizijas. Taip pat filmas dalyvavo 

Europos Sąjungos kino festivalyje Indijoje, Amerikos kino instituto Europos Sąjungos festivalyje 

Vašingtone, Tarptautiniame Kanų kino festivalyje Prancūzijoje. Filmas užėmė pirmąją vietą 

lankomumo statistikoje ir aplenkė net pasaulinę legendą filmą „Titanikas“.   
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Apibendrinant, galima teigti, kad filmo sukūrimas remiantis skirtingais žanrų elementais, filmui 

suteikė daugiau veiksmo ir pritraukė didesnį auditorijos skaičių. Filmas tapo populiariu tuo 

laikotarpiu ir atskleidė istorinius faktus, taip patvirtindamas antrąją hipotezę. 

 

5.4. Anketinės apklausos rezultatų analizė 

 

Tyrimo metu buvo apklausta 253 respondentai, tai Lietuvos gyventojai, mėgstantys ir 

besidomintys filmais darbo autorės aplinkoje. Rezultatai gauti kokybiški ir atlikti sąžiningai. 

Respondentų pagrindinių demografinių klausimų duomenys yra pateikiami 13 lentelėje.  

 

13 lentelė. Demografinių duomenų rezultatai 

Klausimas Atsakymų variantai Skaičius Pasirinkimų santykis 

Jūsų lytis: 
Moteris 164 64,8 % 

Vyras 89 35,2 % 

Jūsų amžius:  

Iki 18 7 2,8 % 

18-25 112 44,3 % 

26-32 56 22,1 % 

33-39 38 15 % 

40 ir daugiau 40 15,8 % 

Jūsų socialinis statusas:  

Dirbantysis 143 56,5 % 

Moksleivis 9 3,6 % 

Studentas 58 22,9 % 

Dirbantis studentas 35 13,8 % 

Bedarbis 8 3,2 % 

 

Anketoje buvo pateikti 3 demografiniai klausimai, susiję su respondentų lytimi, amžiumi ir 

socialiniu statusu (žr. 13 lentelę). Analizė parodė, kad apklausoje dalyvavo 164 (64,8 %) moterys ir 

89 (35,2 %) vyrai. Didžioji dalis respondentų net 44,3 % yra 18-25 amžiaus, 22,1 % sudaro 26-32 

metų respondentai, 15,8 % – 40 ir daugiau metų, 15 % yra 33-39 amžiaus ir tik 2,8 % sudaro iki 18 

metų respondentų. Galima daryti išvadą, kad Lietuvos gyventojai, kurie mėgsta žiūrėti filmus ir jais 

domisi yra labai įvairi. Daugiausia atsispindi jaunimo nuomonė, tačiau labai aktyviai filmais domisi 

ir vyresnio amžiaus žmonės. Taip pat analizėje matoma, kad respondentų statusas yra dirbantieji, 

procentas siekia daugiau nei puse, tai yra 56,6 %. Kita dalis 22,9 % yra studentai, 13,8 % yra dirbantys 

studentai, bedarbių procentas siekia 3,2 % ir dar dalis yra moksleivių – 3,6 %. Taigi, šie duomenys 

parodo, kad auditorija yra labai įvairi, tačiau didžiąją dalį užima dirbantieji.  

Teorinėje dalyje buvo aptartas filmų žanrų reikšmingumas, kuris parodo, jog žanras padeda 

klasifikuoti filmus. Žanras yra skirtas identifikuoti ir reklamuoti filmą, padeda auditorijai lengviau 
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atskirti filmus, kuriuos jie žiūri ar labiau mėgsta. Norint įsitikinti žanro svarbumą, respondentams 

buvo užduotas klausimas, ar tikrai vartotojams svarbus filmo žanras, renkantis, koks filmas bus 

žiūrimas. Tyrimo rezultatai (žr. 11 pav.) parodė, kad net 171 (67,6 %) respondentui filmo žanras yra 

svarbus elementas tarp plataus filmų pasirinkimo. Kiti 75 (29,6 %) respondentai atsakė, kad filmo 

žanras yra tik iš dalies svarbus. Dar 4 (1,6 %) respondentai pasisakė, kad filmo žanras yra nesvarbus 

ir 3 (1,3 %) respondentai neturi nuomonės šiuo klausimu. Pagal matomą atsakymų pasiskirstymą, 

galima teigti, kad respondentai renkantis kokį filmą žiūrės, analizuoja, kokio tai filmo žanras.   

 

 

11 pav. Žanro svarbumas, renkantis žiūrimą filmą 

 

Žanras kiekvienam filmui suteikia tam tikrą prasmę ir išskirtinumą, kas pritraukia auditoriją. 

Remiantis autorių mintimis, žanras yra tipas, kuris turi savo sudedamąsias savybes ar bruožus. Tam 

kad pavyktų dar tiksliau apibrėžti žanrą ir jį atpažinti yra keturi elementai, kurie sustiprina ir sukuria 

žanrą, tai filmo istorija/tema, siužetas, personažai ir scenos. Tam, kad sužinoti, ar šiuos elementus 

vartotojai įžvelgia ar jų skirtumai turi jiems įtakos filmuose, buvo užduotas klausimas anketoje. 

Respondentai turėjo atsakyti, kuris filmo žanro elementas jiems yra svarbus pasirinktame filme (žr. 

12 pav.). 

 

 

12 pav. Svarbiausi filmo žanro elementai pasirinktame filme 

 

171

75

4 3

Taip

Iš dalies

Ne

Neturiu nuomonės
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Pagal pateiktus duomenis 12 pav. matoma, kad svarbiausią elementą filmuose įvardino 

istoriją/temą,  patvirtino net 115 (45,5 %) respondentų. Tai sudaro beveik pusę atsakiusiųjų, kas 

reiškia, kad auditorijai svarbu, kokia tema bus analizuojama filme, kokia istorija perteikiama. Galima 

sakyti, kad jei tam tikra tema nėra aktuali, vartotojas nesirenka filmo peržiūrai. Antroje vietoje – 

siužetas – 92 (36,6 %) respondentai teigia, kad siužetas taip pat yra svarbus renkantis filmą. 

Dažniausiai siužeto liniją galima suprasti iš filmų aprašymų ar sukurtų vaizdo įrašų. Dar 40 (15,8 %) 

respondentų pasisakė, kad jiems yra svarbūs aktoriai filmuose, nes žinomi aktoriai suteikia daugiau 

įdomumo, pavyzdžiui, kai žinomi jų gabumai ir galimybės. Mažiausiai 6 (2,8%) respondentai 

pasirinko ketvirtąjį elementą – scenos. Taigi, respondentai filmą renkasi ne tik pagal žanrą, bet ir 

pagal jo vieną iš svarbiausių elementų – istoriją.  

Nagrinėjant šiuolaikinės visuomenės filmų žiūrimumą ir tobulėjančias technologijas, galima 

sakyti, kad filmai renkamasi ne tik pagal žanrą ar vieną iš jo sudedamųjų elementų. Labai daug įtakos 

filmų pasirinkimui gali padaryti aplinka, todėl respondentai buvo paklausti, kurie kiti elementai, be 

žanro, labiausiai nulemia filmo pasirinkimą (žr. 13 pav.). Iš tyrimo rezultatų matoma, kad labai 

panašiai išsidėsto trys elementai. Pirmoje vietoje lieka draugų rekomendacijos 22,2 % (142). Tai 

reiškia, kad draugų rekomendacija daro didžiausią įtaką pasirenkant vieną filmą ar kitą filmą 

neatsižvelgiant į kitus elementus. Prie to prisideda ir žmonių įvertinimai/atsiliepimai, kurie surinko 

21,6 % (138) visų respondentų atsakymų. Dar įtakingas elementas yra įžymūs aktoriai 21,1 % (135), 

kadangi jie yra matomi visuomenėje ir sukelia intrigą ir įdomumą, dėl kurių didėja žinomumas. Kitas 

elementas yra pristatomasis filmo vaizdo įrašas, kuris surinko 16 % (102) balsų. Dažnai filmo 

pristatomuosiuose vaizdo įrašuose atsiskleidžia keli pagrindiniai filmo elementai, todėl visi jie kartu 

sudaro įspūdį ir prisideda prie bendro filmo pasirinkimo. Mažiau  surinko žinomas režisierius 7,4 % 

(47) ir kino recenzijos 7 % (45), kurie yra mažiau svarbūs auditorijai, lyginant su kitais elementais. 

O paskutinėje vietoje – filmų apdovanojimai 4,7 % (30), kadangi ne visuomet žmonės išgirsta, kada 

koks filmas gavo apdovanojimą, todėl dažniausiai šis elementas pasirenkamas, norint įsitinkinti jo 

įvertinimo esmę. Taigi, šie duomenys suteikė informacijos, kad visuomenė atsirenka įvairius 

kriterijus, pagal kuriuos jie rinksis filmą peržiūrai, o šiuo metu pagrindinis išorinis elementas yra 

draugų rekomendacijos.  
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13 pav. Kiti elementai, be žanro, nulemiantys filmo pasirinkimą 

 

Išanalizavus žanro svarbumą ir pagal kuriuos elementus respondentai renkasi filmą, matoma 

didelė įvairovė. Autoriai išskiria tuos elementus, kurie padėtų išsikvalifikuoti mėgstamus filmus 

pagal jų žanrus, kadangi yra pateikiamas labai platus pasirinkimas. Respondentai buvo paklausti, apie 

jų tris mėgstamiausius filmų žanrus ir gauti duomenys sutapo su mokslininkų pateiktomis įžvalgomis 

(žr. 14 lentelę). Žanras, daugiausiai surinkęs respondentų atsakymų 175 (22,7 %), yra komedija. Tai 

vienas iš populiariausių filmo žanrų, kuriuos auditorija renkasi dėl perteikiamos emocijos,  bandymais 

pateikti juokingas situacijas, pritaikyti šiuolaikines problemas ar asmeninius gyvenimus. Antroje 

vietoje lieka drama su 134 (17,4 %) balais, nes tai yra dar vienas populiarus ir dažnai kuriamas žanras. 

O trečioje vietoje – veiksmo filmai su 87 (11,3 %) respondentų atsakymais, kurie turi savitą siužetą 

ir įtraukia vartotojus intriguojančiomis situacijomis ir efektais. Visi šie trys žanrai turi subžanrus, 

kurių pagalba padidėja matomumas, filmai kuriami ne tuo pačiu stiliumi. Ketvirtoje vietoje lieka 

dokumentiniai filmai su 66 (8,7 %) pasirinkimais, kuriuos renkasi mažesnė dalis vartotojų. Nors 

išanalizavus Lietuvos kino centro duomenis, matoma, jog dokumentinių filmų buvo kuriama 

daugiausiai nuo pat 2009 m. Dar 64 (8,3 %) respondentų pripažinimo sulaukė nuotykių filmai. Jie 

sukuria jaudinančią ir žygdarbiais paremtą atmosferą, kas įtraukia vartotojus. Tokie filmai, kaip 

fantastikos 56 (7,3%) ir mokslinės fantastikos 53 (6,9%) renka mažesnius balus, nes tai labiau 

specifinis žanras, kurį ne visi vartotojai mėgsta. Šie žanrai sukuria įsivaizduojamą pasaulį, perteikia 

istorijas kitomis būtybėmis ar istorijomis, kurios leidžia atitrūkti nuo realaus pasaulio. Mažiausiai 

balų surinko siaubo 45 (5,8%) ir kriminaliniai 42 (5,5%) filmai. Šie filmai labai skirtingi, nes siaubo 

filmuose dominuoja šiurpios ir bauginančios scenos, o kriminaliniuose filmuose yra tiriama ir 

bandoma pasiekti teisybės, todėl jų pasirinkimas šiek tiek mažesnis dėl istorijų. Taigi, tiek 

mokslininkai, tiek respondentai sutinka ir tris pagrindinius filmus įvardina, kaip dramą, komediją ir 

veiksmo filmus, kurie yra mėgstamiausi vartotojų pagal sukuriamus siužetus ir pateikiamą žanrų 

įvairovę.  
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14 lentelė. Respondentų mėgstamiausi filmų žanrai 

 Atsakymų skaičius Santykis Vieta 

Drama 134 17,4 % 2 

Komedija 175 22,7 % 1 

Veiksmo filmai 87 11,3 % 3 

Dokumentiniai filmai 66 8,7 % 4 

Detektyvai 48 6,2 % 8 

Kriminaliniai filmai 42 5,5 % 10 

Siaubo filmai 45 5,8 % 9 

Mokslinė fantastika 53 6,9 % 7 

Fantastiniai filmai 56 7,3 % 6 

Nuotykių filmai 64 8,3 % 5 

 

Mėgstamiausių filmų pasirinkimai yra labai skirtingi ir parodantys, kurie žanrai labiausiai 

dominuoja Lietuvos kino vartotojų aplinkoje. Dar svarbu išsiaiškinti, filmų žiūrimumo dažnumą, o 

tai padėtų suprasti, kaip greitai gali būti pastebimi naujai sukurti filmai. Respondentų atsakymai į 

klausimą, kaip dažnai žiūri savo mėgstamus filmus (žr. 14 pav.) atskleidė, kad 29,2 % (74) žiūri 1 

kartą per savaitę, 28,5 % (72) kelis kartus per mėnesį, o 27,3 % (69) stebi net 2-5 kartus per savaitę. 

Tai parodo, kad filmų žiūrimumas yra labai įvairus, nes 9,5 % (24) respondentų atsakė, kad tai daro 

tik kelis kartus per pusę metų. Mažiausiai respondentų pasirinkimų 5,5% (14) surinko atsakymas, jog 

filmus žiūri kiekvieną dieną. Šie skaičiai ir demografiniai duomenys rodo, kad dauguma filmais 

besidominčių Lietuvos gyventojų yra dirbantys.  Taigi, šių duomenų pagalba pavyko išanalizuoti, kad 

filmai daugiausiai yra žiūrimi vieną kartą per savaitę, kas reiškia, kad vartotojai atsižvelgia į žanrus 

ir jų elementus prieš rinkdamiesi norimą filmą.  

 

 

14 pav. Mėgstamiausių filmų dažnumas 
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Kadangi tyrimo duomenys atskleidė, kad respondentams žanras yra svarbus, kaip vienas iš 

elementų renkantis filmą, reikėtų sužinoti, kaip jie sudomina viešoje komunikacijoje (žr. 15 pav.). 

Filmams yra labai svarbus platinimas ir pateikimas visuomenei per komunikacijos kanalus, kad būtų 

kuo didesnis populiarumas, todėl respondentų buvo paklausta, ar jie pasidomi reklamuojamo filmo 

žanru. Atsakymai parodė, kad net 176 (69,6 %) respondentai domisi filmo žanru, kadangi jis yra 

svarbus. Kiti 70 (27,7 %) nurodė, kad nesidomi žanru ir jiems tai nėra aktualu, nes tikriausiai filmą 

žiūrės pagal rekomendacijas ar nenagrinėdami, kokia istorija ir kiti elementai filme vyrauja. Dar 7 

(2,8 %) respondentai pažymėjo, jog neranda paskelbtų žanrų prie reklamuojamo filmo. Taigi, galima 

susidaryti įspūdį, kad didžioji dalis domisi žanru ir jiems tai yra aktuali informacija pastebėjus 

reklamuojamą filmą.  

 

 

15 pav. Domėjimasis platinamų filmų žanrais 

 

Kadangi vartotojams žanras yra aktualus reklamuojamuose filmuose, respondentams buvo 

užduotas klausimas, ar kino anotacijose svarbu nurodyti žanrą. Tyrimo rezultatai (žr. 16 pav.) pateikė 

aiškią poziciją, net 217 (85,8 %) respondentų nurodė, kad filmo žanro nurodymas aprašyme yra 

svarbus. Kadangi pagal tai galima suprasti apie filmo temą, siužetą ir kitus elementus, kurie daro įtaką 

filmo pasirinkimui. Tik 36 (14,2 %) atsakė, kad jiems yra žanras nesvarbus ir jie renkasi filmą pagal 

norus ir lūkesčius, kas labai būdinga šiuolaikinei visuomenei. Taigi, galima teigti, kad žanras daro 

įtaką filmo pasirinkimui, jis reikalingas ir naudingas filmo aprašymuose.  
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16 pav. Filmų žanrų nurodymo svarbumas kino anotacijose 

 

Kino industrija yra moderni ir sparčiai tobulėjanti skaitmeninių technologijų srityje. Lietuvos 

kino industrija įgauna naują formą, stilių, kuris yra daug priimtinesnis Lietuvos gyventojams. Yra 

labai daug lietuvių kūrėjų sukurtų ir išplatintų filmų įvairiausių žanrų, kurie visuomenei yra parodomi 

tiek kino teatruose, tiek internetinėse platformose. Tam, kad sužinoti, kiek Lietuvos gyventojai stebi 

filmus, buvo užduotas klausimas, kokie jiems yra patraukliausi lietuviški kino filmai, kaip žiūrovui 

(žr. 15 lentelę). 

 

15 lentelė. Patraukliausi lietuviški kino filmai  

 Atsakymų skaičius Santykis 

Komedijos 181 36,3 % 

Dramos 94 18,9 % 

Dokumentiniai  70 14,1 % 

Veiksmo  46 9,2 % 

Nuotykių  38 7,6 % 

Kriminaliniai  29 5,8 % 

Detektyvai 14 2,8 % 

Mokslinė fantastika 12 2,4 % 

Fantastikos 10 2,0 % 

Siaubo  4 0,8 % 

 

Iš gautų tyrimo rezultatų matoma, kad Lietuvos gyventojams yra patraukliausi komedijos 

žanrai, kurie sulaukė net 181 (36,3 %) balo. Pagal tai galima spręsti, kad lietuvių kūrėjų komedijų 

žanrų filmai labiausiai sudomina auditoriją. Antrąją vietą su 94 (18,9 %) atsakymais užėmė dramos 

žanras, kurių Lietuvos kūrėjai sukuria tikrai labai daug, kaip tai buvo pateikta Lietuvos kino centro 

statistikoje. Dar vieni iš patrauklausių filmų žanrų yra dokumentiniai – 70 (14,1 %) respondentų 

atsakymų. Jų pasirinkimas yra labai platus ir įvairus, todėl auditorija gali rinktis istorinius ar 
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biografinius dokumentinius filmus. Kiti 46 (9,2 %) respondentai žymėjo, kad jiems patraukliausi 

veiksmo filmai, nuotykių žanras surinko 38 (7,6 %) balus, nors pagal Lietuvos centro duomenis 

nuotykių žanro filmai buvo priskiriami šeimoms ir animaciniams filmams. Dar 29 (5,8 %) 

respondentai kaip patrauklausius pažymėjo kriminalinius filmus, o 14 (2,8 %) vartotojų sutiko, kad 

tai gali būti detetyviniai filmai. Kiti 12 (2,4 %) ir 10 (2,0 %) respondentų tvirtino, kad jiems 

patraukliausi yra mokslinės fantastikos ir fantastiniai filmai, o mažiausiai tik 4 (0,8%) balus sutinko 

siaubo filmai, kurių Lietuvoje dar nebuvo sukurtų. Apibendrinant galima teigti, kad populiariausi yra 

trys žanrai, tai komedija, drama ir veiksmo filmai.  

Išnagrinėjus respondentams patraukliausius lietuviškus filmus, buvo užduotas klausimas, kokių 

filmų žanrus geriausiai sekasi kurti Lietuvos kūrėjams/aktoriams (17 pav.). Iš 17 pav. pateiktų 

duomenų matoma, kad Lietuvių kūrėjams labiausiai sekasi kurti komedijų žanrų filmus, ką patvirtina 

net 174 respondentai. Lietuvoje jų sukuriamas skaičius vis didėja ir tai tampa pagrindiniu lietuvių 

kūrėjų žanru. Kiti 85 (23 %) respondentai teigė, kad dramų žanras taip pat yra sėkmingai vystomas 

Lietuvoje ir patraukia auditorijos dėmesį. Dar 50 (13,5 %) atsakymų buvo priskirtų prie dokumentinių 

filmų žanrų, 25 (6,8 %) respondentai pasisakė už kriminalinius žanrus, o 16 (4,3 %) respondentų už 

nuotykių filmus. Dar 11 (3 %) atsakymų surinko veiksmo filmai ir 7 (1,9 %) detektyviniai filmai. 

Mažiausiai iš visų atsakymų po 1 ar 2 atsakymus gavo fantastikos, mokslinės fantastikos ir siaubo 

filmai, kurių Lietuvoje yra mažiausiai kuriamų. Taigi, pagal respondentų tyrimą, Lietuvos kūrėjams 

akivaizdžiai sekasi kurti komedijų žanrų filmus.  

 

 

17 pav. Filmų žanrai, kuriuos geriausiai sekasi kurti Lietuvos kino filmo kūrėjams/aktoriams 

 

Kadangi buvo tiriami patraukliausi Lietuvos filmų žanrai ir sėkmingiausiai kuriami Lietuvos 

kūrėjų filmai Lietuvos kino industrijoje, galima daryti bendrą palyginimą, ar respondentų nuomonės 

sutampa. Taigi rezultatai (18 pav.) parodė, kad respondentų nuomonės sutampa dėl trijų pagrindinių 

filmų žanrų. Šie filmų žanrai yra komedijos, dramos ir dokumentiniai filmai, kurie buvo priskirti prie 

patraukliausių ir sėkmingiausių. Komedijų žanre atsiranda tik 7 atsakymų skirtumas, o dramų – 9 
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atsakymų skirtumas, kas rodo, kad respondentai domisi Lietuvos kino industrija ir kuriamais filmais.  

Didžiausias skirtumas atsiranda veiksmo filmų žanre, kadangi net 46 respondentai priskyrė juos kaip 

patraukliausius, tačiau tik 11 atsakymų pateikė, kad Lietuvos kūrėjams tai sėkmingai sekasi 

įgyvendinti. Dar sprendžiant iš respondentų atsakymų, matoma, kad jie norėtų daugiau mokslinės 

fantastikos žanrų filmų, 12 respondentų nurodė juos kaip patraukliausius. Taip pat veiksmo filmai 

sulaukė 35 balų skirtumo, mažesnis 22 balų skirtumas yra prie nuotykių filmo žanro. Taigi galima 

teigti, kad respondentai domisi Lietuvos kūrėjų filmais, jie yra pastebimi visuomenėje, kas lemia jų 

populiarumą.  

 

 

18 pav. Patraukliausių lietuviškų filmų žanrų ir geriausiai kuriamų lietuviškų filmų žanrų 

palyginimas 

 

Duomenys parodo, kad žanras yra svarbus tiek renkantis filmą, tiek domintis apie išleistą filmą 

komunikacijos kanaluose. Lyginant šiuos du aspektus, 16 lentelėje matoma, kad pagal Pearson‘s R 

intervalus koreliacijos koeficientas yra lygus 0,162. Jis rodo vidutiniškai stiprią koreliaciją, nes 

reikšmė yra arti 0. Tai reiškia, kad žanro svarbumas išlieka šiuose abiejuose veiksmuose. Atlikus 

koreliaciją matoma, kad ji yra statistiškai reikšminga, nes reikšmingumo koeficientas p yra mažesnis 

už pasirinktą ribą 0,05 (0,010>0,05). Šis rezultatas patvirtina, kad kino filmo žanras yra svarbus 

elementas visuomenei.  
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16 lentelė. Koreliacijos koeficientų žanro svarbumo ir domėjimosi reklamuojamo filmo žanro 

reikšmės 

 Vertė 
Asimptotinės  

klaidos 
Apytiksliai 

Apytikslė 

reikšmė (p) 

Intervalas Pearson's R ,162 ,063 2,597 ,010c 

Ordinas Spearman koreliacija ,170 ,065 2,725 ,007c 

Validumas 253    

 

Galima daryti išvadą, kad pasitvirtina iškelta trečioji hipotezė, kad filmo žanras yra svarbus 

elementas, renkantis filmą. Tai parodė šio tyrimo metu gauti apklaustų respondentų atsakymai. 

Aktualus yra ir žanro vienas iš pagrindinių elementų – istorija/tema, kuris labiausiai sudomina 

vartotoją. Kiti elementai taip pat daro įtaką filmo pasirinkimui, vienas iš pagrindinių yra draugų 

rekomendacijos. Šis elementas pateikia, kad Lietuvos visuomenė domisi ir dalinasi vienas su kitu 

matytais filmais. Tai turi įtaką plečiant ir didinant kino industrijos populiarumą. Dar labai svarbu 

lietuvių kūrėjams reklamuoti filmo žanrą arba jį pateikti kino anotacijose, kadangi respondentų 

teigimu, tai yra labai svarbus akcentas, kas padeda atsirinkti žiūrimą filmą. O galiausiai sutampa 

pagrindiniai filmų žanrai, kurie yra patinkantys auditorijai, patrauklūs ir geriausiai sukurti Lietuvos 

kūrėjų, tai yra komedija, drama, veiksmo ir dokumentinis filmas. Šie filmo žanrai labiausiai vyrauja 

šiuolaikinėje visuomenėje ir sukuria daugiausiai vertės tiek kūrėjams, tiek kino industrijai.  

Apibendrinant visus tyrimo rezultatus, galima teigti, jog filmo žanras kaip komunikacijos 

priemonė yra svarbi ir atlieka didelį vaidmenį. Kino kūrybos procese žanras kūrėjams padeda 

atskleisti filmo pagrindinę mintį, sukurti įdomią ir įtraukiančią istoriją, kuri patrauktų auditorijos 

dėmesį. O tai būtina, nes respondentams žanras yra svarbus, jie pagal tai renkasi filmą, domisi filmo 

aprašymu ir jiems žanras padeda nuspręsti, ar filmas vertas dėmesio. Tai reiškia, kad auditorijai labai 

svarbu tinkamai pateikti filmo komunikacinę žinutę, kaip ir teigė kino platintojų ir kino teatrų 

ekspertai. Ši žinutė auditorijai suteikia aiškumo, o tai svarbu, kadangi kuriami lietuviški filmai 

sulaukia didesnio populiarumo Lietuvos kino industrijoje. Rinkodaroje vyrauja keli pagrindiniai ir 

žiūrimiausi Lietuvos gyventojų filmai: komedija, dokumentika, drama, veiksmo. Tai patvirtina 

ekspertai, atlikta kiekybė turinio analizė ir respondentų atsakymai. Pagal Lietuvos kino centro 

duomenis pastebima, kad komedija buvo populiariausias kino žanras nuo pat 2013 m., o respondentai 

patvirtina, kad ši tendencija vis dar išlieka. Didžioji dalis respondentų patikslino, kad komedijos yra 

ir mėgstamiausios, ir patraukliausios, kam pritaria ir ekspertai, remdamiesi savo statistika ir praktika. 

Žanras kaip komunikacijos priemonė veikia rinkodaroje labai plačiai per įvairius komunikacijos 

kanalus ir bando pasiekti auditoriją, kuri sugeneruotų pelną ir liktų patenkinti jų lūkesčiai. Taigi, 

žanras yra plačiai naudojamas komunikacijoje, kad būtų atskleistas filmas, tačiau pagrindinė esmė, 

kad kino žiūrovas gautų tas emocijas, kurių tikėjosi. 
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REKOMENDACIJOS IR PASIŪLYMAI 

 

Lietuvos kino industrijos rinkodaroje filmo žanras yra efektyviai naudojamas ir svarbus, o tai 

patvirtino kino kūrėjai, platintojai, visuomenės atstovai ir statistika. Plačiau žanro galimybės 

Lietuvoje nebuvo nagrinėtos, kas parodo, jog žanras kaip komunikacijos priemonė yra naudojamas, 

tačiau, kaip jis veikia, neanalizuota. Tai remiantis turimais duomenimis, galima teigti, kad žanras kaip 

komunikacijos priemonė turi gyvuoti ir būti dar efektyviau naudojamas, kadangi jis suteikia filmui ir 

komunikacinei žinutei daug prasmingumo.  

Kino kūrėjai savo filmo kūrybos procese žanrą turėtų naudoti ir kuriant filmą apsispręsti, kokio 

žanro ar žanrų filmas bus. Kinas gali būti sukurtas iš kelių žanrų, kurie vienas su kitu siejasi ir sukuria 

emociją, tačiau svarbiausia apsibrėžti, koks žanras labiausiai dominuoja filme. Kino režisieriai ar 

prodiuseriai turi tai padaryti gerai apsvarstydami, kadangi ši informacija yra pateikiama visuomenei. 

O jei žanras yra vienas, o filme dominuoja kitas žanras, auditorijai filmas iš karto gali nebepatikti ir 

sukurti nemalonias situacijas platintojams. Kai iškomunikuojama netiksli informacija, auditorija 

praranda pasitikėjimą to režisieriaus filmams, kadangi nebūna išpildyti lūkesčiai pagal pasidalintą 

informaciją rinkodaroje. Žanras yra svarbus kriterijus auditorijai renkantis filmą, todėl tiksli filmo 

komunikacinė žinutė suteiks auditorijai daugiau noro peržiūrėti sukurtą lietuvišką filmą.  

Atlikti ekspertų interviu padėjo suprasti, kad žanras komunikacijoje atlieka didelį vaidmenį, kas 

ir turi išlikti ilgam laikotarpiui. Žanras turi būti iškomunikuotas arba tiesioginiu būdu, arba perteikiant 

istoriją, siužetą, ką puikiai atlieka kino platintojai. Vienas išskirtinis žanro perteikimo būdas 

naudojamas kino platintojų „VLG Filmai“, tai yra žanro atskleidimas per šūkį. Šis metodas 

naudingas, kadangi auditorija lengvai gali įsiminti jiems patinkantį šūkį, o tai jiems padėtų lengviau 

atrasti filmą peržiūrai. Jei kino platintojai nenaudoja tokio žanro perteikimo būdo, turėtų pamėginti ir 

pažiūrėti, kiek efektyviai jis veikia rinkodaroje. Taip pat labai aktualu tinkamai pateikti filmo 

aprašymą, kad būtų minimas filmo žanras ir jį pateikti komunikacijos kanaluose, kuriuose filmas 

platinamas, nes atliktame tyrume respondentai patvirtino – filmo žanro nurodymas anotacijoje yra 

svarbus. 

Kino platintojai naudoja labai daug skirtingų komunikacijos priemonių, kuriomis yra 

platinamas naujai išleistas ar rodomas lietuviškas filmas. Tačiau atsakiusieji ekspertai nepaminėjo 

platformos „Youtube“ kaip komunikacijos priemonės. Ši platforma yra labai naudinga, kadangi joje 

lankosi labai įvairaus amžiaus žmonės, kas padėtų pasiekti didesnį filmo matomumą. Kol kas šioje 

platformoje nėra dedamos sudominančios reklamos žinutės. Tokia komunikacijos priemonė padėtų 

sulaukti didesnio filmo populiarumo, nes „Youtube“ žmonės klausosi muzikos ar ieško informacijos, 

o iškrentančios trumpos reklamos labai patrauktų dėmesį. Kadangi jų trukmė siekia apie 15 – 60 

sekundžių, reklaminis filmo vaizdo įrašas turėtų patraukti dėmesį per pirmąsias kelias sekundes, kol 
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vartotojas jo negali perjungti. Per pirmąsias kelias sekundes galėtų būti atskleistas filmo žanras, 

pagrindinės filmo scenos, juokingiausios vietos ar kitos scenos, kurios galėtų sudominti. Lietuvoje 

populiarumo viršūnėje yra komedijos ir visuomenė yra susidariusi tokią nuomonę, kad tik komedijos 

yra žiūrimos iš visų sukurtų lietuviškų filmų, todėl reikėtų mėginti perteikti įvairių žanrų filmus. 

Taigi, šis komunikacijos kanalas galėtų padidinti filmo matomumą, kadangi šiuo metu „Youtube“ 

kanale nėra pastebimi filmų anonsai.  

Taip pat labai glaudžiai susiję yra kino teatrai, kurie komunikuoja kino platintojų pateiktą 

informaciją arba sukuria savo, kas leidžia atsirasti naujoms žanro panaudojimo galimybėms. Kino 

teatrai dažnai žanrą pateikia per istoriją, personažus ir pačio žanro tipo pavadinimo nevartoja. Tačiau 

remiantis tyrimo rezultatais pagal respondentus kino teatrams žanrą visuomet reikėtų iškomunikuoti, 

kadangi tai vienas iš filmų pasirinkimo elementų Lietuvos kino industrijos rinkodaroje. Kino teatrai 

labai tinkamai stebi statistiką, kuri leidžia nusistatyti savo tikslinę auditoriją ir labiau susikoncentruoti 

ties komunikaciją, skirtą tik jiems. O kad kino teatruose lietuviškų filmų žiūrimumas padidėtų, kino 

teatrams reikėtų šią komunikaciją susikurti patiems. Pačių sukurta komunikacinė žinutė nesutaptų su 

kitų teatrų žinute ir taip atsirastų išskirtinumas. Vadovaujantis platintojų pateikta medžiaga, galėtų 

būti leista jiems patiems sukurti filmo žanrą atskleidžiančią komunikaciją savuose kanaluose. Taip 

atsirastų to pačio filmo išskirtinumas Lietuvos kino teatruose.  

Apibendrinant galima teigti, kad filmo žanrai rinkodaroje yra naudingas ir labai reikšmingas 

elementas, kuris suteikia aiškumo ir tikslumo. Viena dalis žmonių atkreipia dėmesį labiau į personažą 

ar istoriją, tačiau tai yra žanro sudedamoji dalis, todėl labai priklauso, kas filme daugiausiai patraukia 

dėmesio. Tai jau dabar vyksta Lietuvos kino industrijos rinkodaroje, o atsirandant vis naujiems 

filmams, žanro galimybės gali vis didėti.  
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IŠVADOS 

 

1. Žanro sąvokos supratimas yra labai platus. Žanras – kaip meninė, muzikinė ar literatūrinė 

kompozicija, kuriai būdingas tam tikras stilius, forma ar turinys. Žanras yra skirtas interpretuoti 

ir vertinti filmą. Tuo remiantis, žanro teorijos pagrindiniai bruožai yra rinkodara, auditorija ir 

tekstas.  

2. Žanro teorijos pagrindu atsiranda žanro etiketės, kurios informuoja vartotojus apie filmus 

rinkodaroje. Taip pat žanrai komunikuojami tekstuose apie filmus, o svarbiausia filmai buvo 

pradėti reklamuoti kino teatruose, kas leido pasiekti auditoriją dideliu mastu. Šios priemonės 

padėjo kino kūrėjams nuspręsti filmo žanro naudojimą filme. Kadangi keičiantis laikmečiui buvo 

pradėti naudoti keli žanrai viename filme, labiau patenkinantys auditorijos lūkesčius.  

3. Žanrai susideda iš keturių elementų, kurie atskleidžia, į ką atsižvelgiama kuriant filmus, tai yra 

istorija, siužetas, personažai ir scenos. Šie elementai padeda išryškinti tam tikras vietas filmuose 

ir daug aiškiau perteikti žanrų susimaišymą viename filme. Taip šie elementai sukuria skirtingus 

žanrų tipus, kurie išklasifikuoja filmus į komedijas, dramas, veiksmo filmus, dokumentiką, 

detektyvus, fantastiką, mokslinę fantastiką, nuotykius, kriminalinius ir siaubo filmus.  

4. Žanrų tipų vis daugėja ir jų pasirinkimas pateikiamas visuomenei, pasinaudojant skaitmeninėmis 

technologijomis. Tobulėjant technologijoms kino industrijoje pakeitė filmų gamyba, 

redagavimas ir platinimas. Naujos priemonės suteikė galimybę filmą kurti vaizdingesnį, 

išraiškingesnį ir sukurti ateities pasaulį. Filmų platinimas iš tradicinių kanalų persikėlė į internetą 

ir naujas platformas, kaip „Youtube“, „Netflix“ ir kitos, kuriuose vartotojai juos gali pasiekti 

daug lengviau ir patogiau. Tai padėjo kino industrijai iškilti į aukštumas, išpopuliarinti kuriamus 

filmus ir sėkmingai iškomunikuoti tikslinei auditorijai.  

5. Sustiprėjus filmo platinimui ir skiriamam didesniam finansavimui reklamai, filmuose atsiranda 

išskirtinumas ir jie tampa prekės ženklais. Filmo prekės ženklas – tai įvaizdis, kaip įsitikinimų 

rinkinys apie filmą, jo bruožus ir patį kūrėją. Šis supratimas apie filmo prekės ženklą dar yra 

visai nauja sritis, tačiau ji sparčiai vystoma ir yra pateikiami net septyni veiksniai, pagal kuriuos 

filmas identifikuojamas kaip prekės ženklas. Tai yra filmo tapatumo darna, gerbėjų 

bendruomenės, tęsiniai, populiarumas, emocinis ryšys, nesenstamumas ir ikoniškumas. Šie 

veiksniai, įvardinti filmų vartotojų, tyrimo metu Jungtinėse Amerikos Valstijose Kohli, Yen‘as, 

Alwi ir Gupta (2020) atskleidė, kad tai sustiprina filmo, kaip prekės ženklo, suprantamumą ir 

tampa labiau visuomenės pripažįstama dalimi.  

6. Ekspertų interviu patvirtino išsikeltą hipotezę, kad žanras kaip komunikacijos priemonė yra 

efektyviai naudojamas Lietuvos kino industrijos rinkodaroje. Tai pagrindė keturi ekspertai – 

prodiuseriai ir režisieriai – kadangi žanras filmo kūrybiniame procese yra labai reikalingas, 
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kadangi padeda sukurti filmą, kuriame būtų perteikiamos skirtingos emocijos, veiksmai ir 

bruožai iš kelių žanrų, kurie padaro filmą patrauklesniu žiūrovams. Žanras labai plačiai 

naudojamas ne tik kūryboje, bet ir rinkodaroje – žanras dominuoja visose komunikacinėse 

žinutėse. Žanras bandomas perteikti paveikslu, spalvomis, šūkiais ar pavadinimais. 

Komunikacijos kanaluose filmo žanras yra komunikuojamas visais atvejais, kadangi tai duoda 

aiškumo žiūrovai, kadangi viena dalis renkasi filmus pagal žanrą, o kita dalis pagal istoriją, todėl 

būtina komunikuojant pasiekti  tikslinę auditoriją.  

7. Kino platinimo ekspertai rečiau perteikia žinutę naudodami žanrą. Dažnai tai daroma per tekstą, 

vaizdinę medžiagą labiau gilinantis į istoriją. Tačiau kai yra susikoncentruojama į tikslinę 

auditoriją, kurie mėgsta tam tikrą žanrą, jis yra būtinas ir komunikuojamas per komunikacijos 

priemones. Ši informacija parodė, kad žanras reikalingas visuose kino gamybos ir sklaidos 

procesuose ir svarbus akcentas, padedantis suprasti ir patenkinti auditorijos lūkesčius Lietuvos 

kino industrijai.  

8. Neretai kino kūrėjų ar kino platintojų nuomonės išsiskiria dėl žanro svarbumo. Kartais 

kuriamame filme režisieriui žanras yra visiškai nesvarbus ir užrašomas tik dėl būtinumo. Kai 

režisierius ar prodiuseris neturi tikslaus žanro, tuomet kino platintojai sukuria netinkamą 

komunikacinę žinutę, kurią perteikia ir kino teatrams platinti. Tuomet apie filmą sukuriamas 

neigiamas požiūris ir auditorija lieka nepatenkinti. Tokia netiksli komunikacinė žinutė 

rinkodaroje, gali filmui pakenkti ir sumažinti auditorijos kiekį, todėl labai svarbu suprasti, kokio 

filmo žanras ar kokio žanro bruožai labiausiai dominuoja filme.  

9. Atlikta kiekybine ir kokybine turinio analizė patvirtino išsikeltą antrąją hipotezę, kad žanras 

didina filmų populiarumą. Išsamiau išanalizavus kuriamus lietuviškus filmus ir jų žanrus, matyti, 

kad dokumentiniai filmai ir dramos yra labiausiai kuriami Lietuvos režisierių. Tačiau pagal filmų 

repertuarų analizę, žiūrimiausios buvo lietuviškos komedijos, kurių buvo kuriama mažiausiai. 

Lietuvos kino industrija sparčiai tobulėja, kuriami vis nauji filmai ir nauji žanrai, kurie sulaukę 

dėmesio ne tik Lietuvoje, bet ir užsienio šalyse, padidins savo populiarumo rodiklius.  

10. Anketinės apklausos tyrimas padėjo nustatyti, kad trečioji hipotezė, jog filmo žanras yra svarbus 

renkantis filmą, pasitvirtino. Iš surinktų 253 respondentų atsakymų, net 67,6 % pateikė, kad jiems 

svarbus filmo žanras renkantis filmą ir tai labai svarbu reklamuojamuose filmuose. Tyrimas 

parodė, kad Lietuvos gyventojų mėgstamiausi, patraukliausi ir sėkmingiausi lietuviškų filmų 

kūrėjų sukurti filmai yra šių žanrų: dramos, komedijos, veiksmo ir dokumentinių. Tai suteikia 

galimybę vertinti, kad šie filmų žanrai labiausiai išpildo vartotojų lūkesčius, skleidžiama tinkama 

komunikacija ir naudingais kanalais, kurie leidžia susipažinti su naujais filmais ir sudomina 

peržiūrai.  
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PRIEDAI 

 

1 priedas 

 

Filmų prekės ženklo kategorijų modelis. 

(Sudaryta darbo autorės, remiantis Jordan, Quest, 2018) 
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2 priedas 

 

Režisierių ir prodiuserių interviu klausimai. 

 

1. Kada ir kaip apsisprendžiate, kokio žanro filmą kursite?  

2. Kaip pasirenkate, ar tai bus vienas žanras, ar maišysite kelių žanrų bruožus viename filme? 

Jei kelis maišote, tai ką tai duoda filmui?  

3. Ar žanro pasirinkimą lemia žanro paklausa kino filmo auditorijai? Jei taip, kaip stebite 

paklausą ir kaip tai pakeičia Jūsų pasirinkimą?  

4. Ar žanro pasirinkimą lemią žanro populiarumas kino kūrėjų tarpe? Jei taip, kaip tai nulemia?  

5. Kaip Jūs galvojate, ar žanras yra svarbus komunikacijoje?  
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3 priedas 

 

Kino platintojų ir kino teatrų interviu klausimai. 

 

1. Kaip Jūs nusprendžiate į kokius filmo elementus kreipsite daugiausiai dėmesio kino 

komunikacijoje? 

2. Kaip dažnai žanras yra kaip filmo komunikacijos priemonė? Į kokius kitus elementus  

labiausiai kreipiate dėmesį viešinant filmą (žanras, siužetas, aktoriai, scenos)?  

3. Ar filmo žanro komunikacija yra svarbi pristatant kino filmus auditorijai? Jei taip, kodėl 

žanras yra svarbus komunikacijoje?  

4. Ar filmo komunikacijoje žanro atskleidimą lemia paklausa kino filmo auditorijai ir žanro 

populiarumas kino kūrėjų tarpe? Jei taip, kaip tai nulemia?  

5. Kaip kino filmų žanrai naudojami reklamose (vizualizacija, aprašymas ir kt.)? Koks 

komunikacijos būdas atrodo efektyviausias ir kodėl? 

6. Ką žanro atskleidimas komunikacijos priemonėmis duoda auditorijai? Ką žanriškumas duoda 

reklamos žinutei (populiarumą, tikslumą ir kt.)?  
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4 priedas 

 

Anketinės apklausos klausimai. 

 

Gerb. respondente,  

esu Vilniaus Gedimino technikos universiteto, Kūrybinių industrijų fakulteto, magistro studijų 

studentė Domantė. Šiuo metu rengiu magistro baigiamąjį darbą tema "Žanras, kaip komunikacijos 

priemonė, kino gamyboje ir marketinge Lietuvos kino industrijoje". Noriu ištirti, kiek yra svarbus 

filmo žanras renkantis filmus, kiek žanras turi reikšmės ir kaip vertinami lietuviški kino filmai.  

Ši apklausa yra anoniminė. Tyrimo duomenys bus panaudoti gautų rezultatų analizei baigiamajame 

darbe. 

Nuoširdžiai dėkoju už Jūsų geranoriškumą, pagalbą ir laiką! 

 

1. Ar Jums svarbus filmo žanras, renkantis, koks filmas bus žiūrimas?  

o Taip 

o Iš dalies 

o Ne 

o Neturiu nuomonės 

2. Kuris filmo žanro elementas Jums labiausiai svarbus pasirinktame filme?  

 Istorija/pasirinkta filmo tema 

 Siužetas 

 Aktoriai 

 Scenų vieta/laikas 

3. Kurie kiti elementai, be žanro, labiausiai nulemia Jūsų filmo pasirinkimą?  

 Žinomas režisierius 

 Žinomi aktoriai 

 Žmonių įvertinimai/atsiliepimai 

 Kino recenzijos 

 Pristatomasis vaizdo įrašas 

 Filmo apdovanojimai 

 Draugų rekomendacijos 

4. Kokie Jūsų 3 mėgstamiausi filmų žanrai:  

 Drama 

 Komedija 
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 Veiksmo filmai 

 Dokumentiniai filmai 

 Detektyvai 

 Kriminaliniai filmai 

 Siaubo filmai 

 Mokslinė fantastika 

 Fantastiniai filmai 

 Nuotykių filmai 

5. Kaip dažnai žiūrite savo mėgstamiausius žanro filmus?  

o Kiekvieną dieną 

o 2-5 kartus per savaitę 

o 1 kartą per savaitę 

o Kelis kartus per mėnesį 

o Kelis kartus per puse metų 

6. Ar pasidomite reklamuojamo filmo žanru? 

o Taip  

o Ne 

o Nebūna skelbiama 

o Nesidomiu 

7. Ar kino anotacijose svarbu nurodyti filmo žanrą? 

o Taip 

o Ne 

o Nesvarbu 

8. Kokio žanro lietuviški kino filmai yra patraukliausi Jums, kaip žiūrovui?  

 Drama 

 Komedija 

 Veiksmo filmai 

 Dokumentiniai filmai 

 Detektyvai 

 Kriminaliniai filmai 

 Siaubo filmai 

 Mokslinė fantastika 

 Fantastiniai filmai 

 Nuotykių filmai 
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9. Jūsų nuomone, kokių žanrų filmus geriausiai sekasi kurti Lietuvos kino filmo 

kūrėjams/aktoriams?  

 Drama 

 Komedija 

 Veiksmo filmai 

 Dokumentiniai filmai 

 Detektyvai 

 Kriminaliniai filmai 

 Siaubo filmai 

 Mokslinė fantastika 

 Fantastiniai filmai 

 Nuotykių filmai 

10. Jūsų lytis:  

o Vyras 

o Moteris 

11. Jūsų amžius:  

o Iki 18 

o 18-25 

o 26-32 

o 33-39 

o 40 ir daugiau 

12. Jūsų socialinis statusas:  

o Dirbantysis 

o Moksleivis 

o Studentas 

o Dirbantis studentas 

o Bedarbis 
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5 priedas 

 

Interviu su režisieriumi-prodiuseriu Donatu Ulvydu. 

 

Kaip ir kada apsisprendžiate, kokio žanro filmą kursite? Nes pas Jus yra tiek dramų, tiek 

komedijų ir maišytų žanrų filmų. 

Noriu pasakyti, tam kad apsispręsti šiuos dalykus, iš viso pirmiausia režisieriui reikėtų apsispręsti, 

kas jis toks yra ir kuriai grupei jis priklauso. Arba jam nereikia skirti savęs į grupę, bet jis taip turi 

tiesiog apsispręsti, koks jis kūrėjas yra, kokios jo vertybės ir prioritetai. Ir ką aš tuo noriu pasakyti, 

mano manymu, kūrėjus būtų galima suskirstyti į kokias nors dvi, o gal tris grupes, bet pradžiai dvi. 

Tai viena grupė žmonių yra ta, deja, kuri kiną išnaudoja savipozicionavimui. Tai yra toks, kaip sakant 

menas, kuriame kūrėjas bando rasti save, savo pasaulį, parodyti save, pabandyti nustebinti pasaulį, 

nustebinti pasaulinius ar lietuviškus festivalius ar dar ką nors. Kada menininkas įsivaizduoja, kad 

svarbiausia yra menininkas. Kita grupė, apie kurią iš karto ir dėliojau mintį, yra tie, kuriuos aš labiau 

myliu ir kuriems aišku priskiriu save. Tai yra tiems, kuriems tas ego pasaulis, tas toks savęs 

pozicionavimas ant bačkos kaip menininko, yra svetimas. Tai yra tiems,  kurie pirmumo teisę priekyje 

stato istoriją, kiną, tai ką nori papasakoti, kas tave jaunina. Visada reikia įsiklausyti menininką, nes 

visada yra tokio daug spekuliacijos, daug popso, kita žodžio popsas prasme. Lietuviškas kinas, visgi 

čia dar vienas žingsnis nuo ko prasideda lietuviškas kinas, yra tokioje valstybėje, kurioje neužtenka 

žiūrovų, kinas gali būti arba pigus, kuris atsipirks iš to nedidelio kiekio žiūrovų, arba valstybės 

finansuotas. Kaip taisyklė norint, kad atsipirktų, reikia rizikuoti. Tai reiškia tu imi privačias lėšas ir 

tu turi garantuoti, kad jos atsipirks, nes kitaip tai bus paskutinis filmas arba prieš paskutinis. Realiai 

didžioji dalis menininkų tikisi gauti finansavimą iš valstybės ir kai nori gauti finansavimą iš valstybės, 

tada tu pradedi galvoti apie žanrą ir apie viską. Tada pradeda  galvoti, ką daryti, kokį žanrą pasirinkti, 

kad tu atrodytum toks, kurį reikia finansuoti, kad gauti finansavimą. Tai reiškia, tada tu esi arba tu 

pradeda pozicionuoti. Man labai patinka skandinaviškas filmas, savižudybė, socialinės problemos, 

bet tai yra popsas. Kad čia kažkas finansuotų tu tiesiog įvertini, kas sėdi finansavimo komisijoje, 

kokios pavardes ir pagal tai bandai sugalvoti, ko jiems gali reikti ir tada tas pasirinkimas. ką aš noriu 

daryti, jis nėra tikras. O aš esu toje pusėje, kurie renkasi istoriją, kur svarbu, ką papasakoti ir tam tikra 

prasme, kad atsipirktų visuomenei, nes aš darau daugiau komercinius filmus. O ta finansavimo 

sistema kūrėjus yra privedus, kad pradedamas skirstymas  savęs į kažkokias kelias grupes. Vieni yra 

tie, kurie siekia gauti finansavimo, tai jei sako, kad mėgsta filmus, nors renkasi filmus, kur jaučia, 

kad gaus finansavimą. Kiti yra iš tikrųjų, kurie renkasi filmus ir žanrus, kuriuose jaučia, kad gali save 

ir savo istoriją perteikti, o tretieji yra tie, kuriems vis dėlto yra įdomiausias žiūrovas ir misija, ką jam 

reikia pasakyti, ko jam reikia ir kokia strategija kalbėti su žiūrovu. Aš atstovauju kelią, kuriame 



82 

svarbu kad liktų kūrinys, o ne kūrėjas. Ir aš dažnai paklausiu, kas yra svarbiau: kūrinys ar kūrėjas. 

Pagal tai kūrėjai susiskirto į dvi puses. Tai viena pusė yra kūrėjai, kurie galvoja apie gestus, 

straipsnius. Kūryba, tai reiškia kaip tu pasakysi, kokiomis priemonėmis ir ką tu pasakysi. Tai dabar 

padaręs tokią ilgą įžangą, tik dabar galiu prieiti prie atsakymo, kad kai aš esu toje pusėje, kai man 

svarbus žiūrovas, tuomet ne visada darai filmus, kuriuos tu norėtum daryti ir pasirinktum žanrą. Kai 

reikia pasirinkti filmo žanrą, tu renkiesi tokį, kurio dabar reikia žiūrovui arba kurį jis sužiūrės. Mano 

kelyje po to kai mes padarėme filmą „Tada Blindą. Pradžia“, tai žanrą rinkosi Žilvinas Naujokas, kaip 

prodiuseris. Jį pasirinko paskaičiavęs kaip platintojas, nes daug filmų vežė į Lietuvą ir kaip platintojas 

jis suvokė, kokie filmai eina. Jis išanalizavo ir suprato, kad nugalėti dabartinius egzistuojančius pirmų 

vietų žaidėjus gali tik nacionalinė romantinė istorinė drama. Tada mes kūrėme strategijas toliau ir 

tada jau renkiesi žanrą. Aha, kiną padaryti nori, pinigų nedaug, nori, kad atsipirktų ir nori žiūrovų – 

tada tiesiog analizuojama. Ir tiesiog tada nėra iš ko rinktis, nes pasaulį veža komedijos, tai žanro 

klasika. Reikia semtis iš pasaulio patirties, nereikia išradinėti dviračio, nes norisi padaryti savo kiną, 

savo rašinėlį. Tad pasirinkome filmą „Valentiną vieną“, todėl, kad mes turim susigrąžinti žiūrovą į 

sales, mes turime pripratinti žiūrovą, kad filmas „Tadas Blinda. Pradžia“ nebuvo atsitiktinumas, o 

lietuviškas kinas yra žiūrimas. Tokie filmai kaip „Valentinas du“ ar „Kaip pavogti žmoną“ buvo labai 

aiškiai pasirinkti žanrai, kad galėtum judėti į priekį, kad užtektų pinigų, o tai reiškia – turi būti 

paprastas scenarijus. Kad žiūrovas eitų ir sakytų „wow“, tai reiškia, kad turi patirti emociją. Nes jie 

ir eina, kurie generuoja emocijas, tai romantinė drama ar fantastika labiausiai emocijas perteikia, o 

fantastika tiesiog reiškia atsisėsti ir pabėgti nuo pasaulio. Taip supranti, kad žmogui svarbi emocija, 

atsipalaiduoti nuo darbo, pabūti su šeima, patirti emociją, kurios kasdienybėje nepatiri. Ir kai tai 

sąmoningai išsianalizuoji tada supranti, kad pigią komediją galima padaryti, žiūrovai grįš į sales, 

emocijas patiria ir neveltai buvo pasakyta, kad mes su savo komedijomis paleidome Džiną iš butelio. 

Lygiagrečiai prieš filmą „Tadas Blinda. Pradžia“ išėjo Emilio Vėlyvio filmas „Zero“ ir vėlgi darė, 

kad būtų pramoga ir emocija žiūrovams. O aš asmeniškai nemėgstu žiūrėti komedijų, aš nežiūriu, bet 

aš pripažįstu, kad didžioji dalis žiūri ir tada tokiu būdu pasirenki. Ir tada kas atsitiko, atsidaro daug 

komedijų, daug kūrėjų pradėjo kurti ir atėjo karta, kurie suvokė, kad Lietuvoje yra žiūrovas. Tas 

Džinas kol kas skraido, atsiranda geresnių ar blogesnių komedijų, bet vis tiek tai buvo bandymas 

pasirinkti žanrą atsižvelgiant į auditoriją. Jeigu tu nori padaryti filmą, tu galvoji, ką pirks žiūrovas, o 

paskui ateina valstybinės šventės ir tada sukurti turi sukurti tokį, kuris suteiks daugiau emocijų. Vieni 

režisieriai daro, kad parodyti save, o kiti daro, kad parodyti istoriją, kurios reikia žiūrovams, jie 

nerodo savęs. Tai tu suvoki, jei reikia emocijos, darai komediją, jei artėja Šimtmetis ar kita tautinė 

šventė, tu darai dramą. Mano yra taip, kad žanrą pasirenku pagal komercinę plotmę.  
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Tikrai plačiai ir išsamiai atsakėte į klausimą. Tai dar norėjau paklausti, yra pasirinkti keli 

žanrai, tai ką duoda šis kelių žanrų maišymas filme?  

Nemanau, kad reikia paisyti vieną žanrą, nes žiūrovas neieško žanro, o jis ieško emocijos. Todėl tu 

turi galvoti, kuriuos žanrus apjungti, kurie savaime duoda naują potyrį ar kažkokią sintezę. Mes 

puikiai suvokiame, kad ingredientai pasaulyje tie patys, todėl ieškai skirtingų santykių. Tu turi 

galvoti, ką reikia sumaišyti, kad patenkinti žiūrovą. Yra segmentas, kuris renkasi tik komedijas ar tik 

siaubo filmus, kurie yra populiarūs. Kadangi yra žmonių, kuriems reikia tik tokių emocijų ir ten 

nereikia žvaigždžių, nes siaubo yra siaubo filmas. Žiūrovui reikia ir pasijuokti, ir paverti, ir gauni 

retorinį klausimą, atrandi laiko filosofiškai apmąstyti gyvenimą, todėl turi būti ta spalvų paletė.  

 

Kaip jūs galvojate,  ką atkreipiate dėmesį viešinant filmą, kurioje vietoje palieka žanras 

viešinime? 

Yra didelė dilema iš tikro, Vis dėlto viešiname turi didelį žodį platintojas, kuris įdeda savo pinigus, o 

įdėdamas jis galvoja, apie nieką kitą, tik apie rinką, kaip tai rinkai parduoti filmus.  

 

O tai sakykite, jūs tiesiog tada visą medžiagą filmo perduodate platintojui ir jis tada paruošia?  

Ne, ne viską perduodame, bet patys sako, kad peržiūrėjo filmą ir strateguoja patys komunikaciją. 

Kaip pavyzdžiui. Kino platintojas „ACME Film“ išanalizavo, ko reikia, kaip pozicionuos ir tada jie 

padaro visą kampaniją ir pateikia per kitą pusę. Platintojas išsamiai išanalizuoja rinką ir įdeda didelį 

savo imputą žinodamas rinką. Netgi išanalizuoja, kokios bus aplinkui premjeros, kaip pavyzdžiui, 

bus daug komedijų, tai tada tariasi, kad dabar ne komedija platinama ir garsinkime per kitą plotmę 

arba kitą filmą. Tai tokiu būdu reikia atsakyti ir išanalizuoti plačiai rinką, kad galėtum pasakyti, kokie 

turi būti platinimo žingsniai. Kaip minėjau, filmas „Emilija iš laisvės alėjos“ buvo išleistas Šimtmečio 

proga ir tada tu statai būtent taip, kad artėja Šimtmetis, tada automatiškai atsiranda patriotizmas, 

šventinė nuotaika ir tada netaikai į tuos, kurie yra komedijų gerbėjai. Yra tokia verslumą turinių 

kūrėjų stovykla yra dažnai kažkas aukojama dėl kitų tikslų. Jei tavo tikslas, kad tavo istoriją pamatytų 

daugiau žmonių tada aukoji, kaip pristatyti. Žinoma atsirandi dilema, kaip pavyzdžiui filmas „Ir visi 

jų vyrai, jame yra daug juokingų vietų, aktoriai, kurie moka daryti komedija, bet mano manymu 

filmas nėra vien komedija, bet man reikėjo daryti kompromisą su platintojais. Jie sakė kad daugiau 

parduos jei sakysime, kad yra komedija, romantinė, o aš asmeniškai netikiu, nes galėjome surinkti 

sale, jei būtume paprasčiau parašę, kad tiesiog naujas Donato lietuviškas filmas, net neparašytum to 

klišinio akcento ir surinktum panašiai ar daugiau net. Noriu pasakyti, kad reikėjo daryti kompromisą 

su platintojais, bet vis dėlto tu turi analizuoti aplinką, kurioje komunikacija bus. Jei komunikacija 

Vilniuje tai vienaip, o jei kitur – aiškiai žiūrimi tik Panevėžyje ar kitur, bus tada žiūrimos pigesnės 

komedijos. Tai pavyzdžiui, komedija su rasizmu Vilniuje, Klaipėjode, Panevėžyje užsikabins, tai 
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nusprendžiama, kad tuo filmu uždirbsime tuose regionuose, jiems komunikacija viena, o kituose 

uždirbsime taip komunikuojant. Tai yra didelis mokslas ir strategavimas užima tikrai didelį dalyką, 

komunikuojant apie filmą, kur, kaip ir kokie tikslai, o platintojas didelį vaidmenį lošia, nes jisai 

išmano. Bet vis dėlto vėlgi, kai į filmą žiūrimą kaip į verslą, į verslumą žiūri visas Holivudas arba 

kaip puse Europinio kino, tai nėra taip, kad sugalvoja „out the box“, kad rodysiu juodą ekraną ir kad 

atverk uždangą ir pamatysi, kas ten yra atėjęs į filmą. Nežinau ar veiks, tai bus komunikacine prasme  

tik avangardas, bet ar jis eis koja kojon su filmu, bijau kad ne. Todėl čia yra ta komunikacija, kaip 

pasirinkti, kada pasirinkti žanrą, kada statyti režisierių, kada priekyje statyti žvaigždes. Iš vienos 

pusės tai yra verslumo spindulėliai, kurie lemia sėkmę, o iš kitos pusės yra daug kūrybos.  
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Interviu su režisieriumi-prodiuseriu Tadu Vidmantu. 

 

Kaip ir kada apsisprendžiate, kokio žanro filmą kursite?  

Na Lietuvoje yra labai paprastas dalykas, kad komedijos, tai romantinės ir juodos yra komerciškai 

sėkmingiausi filmai kol kas. Nes į juos žmonės eina kaip į pramogą ir kadangi mes negalime, neturime 

galimybių padaryti kažkokių labai didelių filmų, brangių ar su specialiais efektais. Tai mes turime 

daug mažesnius biudžetus ir jeigu norime kad atsipirktų, nes manęs konkrečiai neremia valstybė, tai 

reikia daryti tokius filmus, į kuriuos žmonės norės ateiti ir tai padiktuoja – paklausa.  

 

Būtent paklausa ir nulemia. O patį žanrą reikia jau susigalvojat pradžioje ar jau filmo eigoje 

nusprendžiate?  

Dažniausiai mes žinome, kad kitais metais darysime komediją, dar net nežinodami apie ką. Tai žanras 

tikrai būna pats pirmas ir tikrai nežinau, kiek turės dar praeiti metų, kad pasikeistų kas nors pas mane. 

Jog aš sakyčiau, kitais metais darome dramą  labai liūdną.  

 

Dar klausimas, ar bandote į komedijos žanrą įpinti kitų žanrų bruožus? 

Visada bandau dėti kelių žanrų bruožus, nes būtų labai neįdomu. Vat mano filmas „Gautas 

iškvietimas“ buvo pirmasis filmas, kur nelabai buvo kitų žanrų, išskyrus tik tiek, kad daug bajerių. O 

ir jie nelabai jungėsi vienas su kitu. O paskui atsirado ir dramos elementai, ir ašarų, ir juokų ir liūdnų 

momentų, tai sakyčiau čia jau draminiai motyvai. Tai sakyčiau jie turi būti, kad žiūrovui būtų įdomu 

žiūrėti.  

 

Ar žanro komunikacija yra svarbi pristatant filmą? Ar atkreipiate dėmesį į tai viešinant filmą? 

Nu kaip, turbūt kad taip, nes mes kai treilerį ar reklamas darome, tai turi pasimatyti apie ką tas filmas 

yra. Ir dažniausiai matosi, kad tas filmas yra juokingas. Manau, kad taip, reiškia žiūrovui ir 

atskleidžiame, kad mes padarėme komediją ir kviečiame pažiūrėti komediją.  

 

Supratau. O kaip Jūs galvojate, ar žanriškumas atneša reikšmės filmą komunikuojant? Kokią 

naudą jis duoda? 

Duoda naudingumo, tikrai manau, nes žiūrovas nusiteikia, kad ateina pažiūrėti kažko lengvo. Manau, 

jei pradėtume neberašyti to, tai būtų ne iki galo aišku, kas per filmas ir kiek tai yra pramoga. Nes 

komedija daugiau asocijuojasi su pramoga. Nors bet koks kinas yra pramoga, kad ir liūdnas, aišku, 

gal tuomet ten labiau menas negu pramoga, bet mūsų atveju tai tikrai taip, mes visuomet 

iškomunikuojame.  
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O Jūsų patys darote reklama ar yra platintojas, kuris dalinasi komunikacija? 

Taip, yra platintojas ir dažniausiai tą daro platintojai ir jie užsiima filmo komunikacija. Aš gana ten 

glaudžiai dalyvauju ir visada turiu patarimų, kaip  padaryti, kad tikrai žiūrovams patiktų tas treileris, 

reklamos ir ko nesakyti. Kartais į treilerį per daug įdeda platintojas, todėl kartais reikia ir tą procesą 

suvaldyti, bet dažniausiai įprastoje praktikoje aš turėčiau nematyti tų reklamų, o tik pamatyti jas 

paleidus. Nes režisierius padaro filmą ir visai kitų žmonių darbas išreklamuoti tą filmą.  

 

Ar žanro pats pateikimas auditorijai yra svarbus, ar svarbūs kiti elementai, kaip pavyzdžiui 

istorija? 

Aš manau, kad istorija yra svarbiau tikrai, nes ne pagal žanrą žmonės renkasi filmus, o pagal tai ar 

juos užkabina reklama, treileris. Man atrodo tik mes ir sakom, kad komedija ar juodoji komedija. 

Kitur nesako žanro, nes ką jiems sakyti ar drama, nes tikriausiai kitas žanras populiarus drama. 

Kitiems žanrams tikriausiai tai galioja kitaip, nes mes iš karto norime pradžiuginti žiūrovą, kad bus 

komedija.  

 

Jūsų filmai tikrai pasižymi populiarumu, todėl noriu pasidomėti, kaip Jūs stebite savo filmų 

paklausą? 

Labiau pagal piliečių veidus gatvėse, jeigu matau, kad jie labai surūgę, tai tada matau, kad jiems 

reikėtų kažko linksmo. O taip dažnai būna, o kažkas linksmo rudenį ar žiemą tai tikrai turi būti, todėl 

mes vasarą niekada neleidžiame, nes užtenka saulės ir vitamino D. O rudenį manau todėl ir būna ta 

data, šiemet taip pat turėjo būti, tačiau įvestas karantinas privertė sustabdyti filmo kūrimą.  

 

O galvojate, ar kino kūrėjų populiarumas gali nulemti Jūsų filmo žanro pasirinkimą? 

Manau, kad taip. Nes gyvas pavyzdys yra Simonas Aškelavičius darė filmą „Pavydo žaidynės“, kuris 

išėjo kaip tik po mano filmo „Gautas iškvietimas. Ir tiksliai žinau, kad su mintimi, kad jeigu 

Vidmantas tokį padarė, tai aš irgi tokį padarysiu. Ir ne tik kad žanrą pasirinko, bet net gi ir techniką 

pasirinko, bet jo filmui nepasisekė, nes aš sakyčiau nenuoširdžiai pasirinko. Tu turi norėti padaryti 

tokį filmą ir tada tau tikrai gausis. Paskui Olego jis darė komediją, nes visiems tuomet atrodė, kad 

labai lengva padaryti komediją ir iš jos užsidirbti, todėl visi bandė. Kitiems kūrėjams ne taip pasisekė 

ir kaip vienas kūrėjas sakė, kad jo bus komedija juokingesnė, bet nebuvo, todėl manau, kad mano 

filmai kažkokią įtaką padarė. Kiti daro savo komedijas ir man tai labiau patinka, kai nebando lygintis, 

nebando varžytis, o daro savo ir viskas.  
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Interviu su režisieriumi Emiliu Vėlyviu 

 

Kaip Jūs apsisprendžiate kokio žanro filmą kursite? Ar pirmiausia parašote visą scenarijų, ar 

dar prieš kuriant filmą?  

Praktikoje visaip būna, bet pas mane tai būna iš karto su nuojauta, kad iš karto bus toks žanras.  

 

O ar savo kuriamuose filmuose maišote filmų žanrus?  

Na, kuo įvairesnis žanras, nes modernioji industrija aplamai kinematografijoje filmai ir pasižymi 

žanriškumu. Jau labai retai, kada būtent yra vieno specifinio žanro filmas. Jei tarkim yra detektyvas, 

tai jisai jungia dramą vienareikšmiškai, ir trilerį ir siaubo. Jei ant siaubo žanro struktūros padarytas 

filmas lygiai taip jungia ir detektyvą ir trilerį, čia labai skirtingai priklauso. Tai vienu žodžiu šiais 

laikais, net gi autorinio pobūdžio filmai, kurie netelpa į jokiu žanro rėmus, vadinkim taip, jie tam tikra 

dalim jie ima žanrinius modelius ir juos naudoja savo kūrybai.  

 

Ar Jūsų žanro pasirinkimą lemia kino auditorijos paklausa?  

Čia labiau prodiuseris stebi. Yra du dalykai, kurie lemia vidinio žanro plitimą, net tik Lietuvoje, bet 

visame pasaulyje, tai galimi pigesni kaštai ir didesnis rezultatas. Tai vat tie kriterijai yra esminiai, 

kodėl yra kuriami ir kodėl Lietuvoje yra labiau paplitęs komedijos žanras. Nors juos yra be galo 

sudėtinga daryti ir mano galva, tai yra vienas sudėtingiausių žanrų, kad prajuokinti žiūrovą yra be 

galo sudėtinga.  

 

Jūsų filmai tikrai yra populiarus, tad kaip Jums kilo idėja sukurti filmus kaip „Zero“ ar 

„Redirected“, nors minėjote, kad komedijos žanras gana sudėtingas?  

Jeigu atvirai pas mane nebuvo išankstinės tokios nuomonės apie žanrą, kuriant pirmus savo filmus Ir 

jei pažiūrėsite mano filmus, daugiau yra socialiniai, jie yra daugiau nukreipti į kažkokį požiūrį ar 

kritiką, ar mus supančią socialinę tikrovę, kokia ji bebūtų, ar ji būtų žiauri, ar juokinga, ar  absurdiška. 

Būtent filme „Zero“ iš to absurdo, iš to žiaurumo gavosi komedijos elementai, tai yra tokios juodos 

komedijos bruožai.  

 

Žanro populiarumas kino kūrėjų tarpe ar lemia Jūsų filmo žanro pasirinkimą?  

Aš nežinau čia, manau kiekvieną individualiai reikėtų klausti, nes kiekvienas individualiai ir dirba 

skirtingai. Vieni labiau priklauso nuo prodiuserių įtakos, kiti mažiau, kiti galbūt labiau nuo užsakymų, 

kiti nuo poreikio, čia labai individualiai. Aš tik paskui pradėjau domėtis ir supratau, kad emocinė 

reikšmė pagal filmą turi labai daug įtakos. Iš principo žanras pats labai nesprendžia to, bet žanras 

kartais padeda ištraukti emocijas, tai žmogus paprastai eina į kino teatrą mokėdamas ten keletą eurų 
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už filmą, dėl to kad norėtų gerai pasijuokti ar gerai praleisti laiką, ar išsigąsti, ar paverkti. Vat šitos 

priešingos emocijos ir labiausiai žavi žiūrovą. Žanras tam ir yra reikalingi, nes žanras niekada 

neriboja, jis padeda pasiekti žiūrovą, kitaip tariant per žanrą tu gali pasiekti žiūrovą ir pats žiūrovas 

gauna satisfakciją nuo rodomos istorijos.  

 

Bendrai, kaip Jūs galvojate, ar žanras komunikacijoje yra svarbus?  

Tai režisieriai dažniausiai priima sprendimą, kokio pobūdžio daryti žanrą. Sakau dabar dominuoja 

įvairiažanrė filmų pasakojimo forma. Vis tiek konstruktas stovi ant kažkokio žanro, ar tai bus 

detektyvas, trileris ar komedija jis turi turėti savo struktūrą. Ir dažniausiai, kiek aš matau, kai filmai 

nepavyksta, tai režisierius tiesiog nesuvaldo žanro. Valdyti žanrą jau reikia tam tikrų sugebėjimų, 

kaip gebėjimų suprasti, perprasti ar žinoti. Yra ir kita pusė, kada režisierius sugeba neįvaldydamas 

žanro, tiesiog savo įsijautimu, vizija ar savo polėkiu jausti, ko reikia žiūrovui ir taip sukurti vieną ar 

kitą emocingą sceną. Bet bendrai paėmus, tai kas yra rodoma kino teatruose, tai jie labiau mėgsta 

žanrišką kiną rodyti, į tai kur žiūrovas eidamas ir mokėdamas pinigus nori patirti tam tikrų emocijų. 

Visi nori gero filmo, ar žiūrėsi per televizorių ar kino teatre, ar internete, vis tiek norisi gero filmo. 

Bet žiūrovas eidamas ir mokėdamas pinigus kino teatre, vis tiek kinas kaip ir pramoginio laiko 

praleidimas, nori patirti, kuo daugiau emocijų. Tai sunku pasakyti, kaip kas renkasi ir daro, bet 

žanrinis filmas tikrai yra daug sudėtingesnis. 

 

Jūs minėjote, kad žanrinis filmas yra sudėtingesnis, o gal galite pasakyti, kokie sunkumai 

atsiranda, kuo jis sudėtingesnis nuo kitų filmų?  

Schemose, visokiose vidinėse struktūrose. Antras dalykas niekas nepasiruošęs daryti siaubo filmo, 

kuris yra be galo sudėtingas. Mano nuomone, tai yra labiausiai režisūrinis filmas. Aišku, buvo 

bandymų, bet nelabai vykusių. Tačiau tik nevykę filmai patvirtino taisyklę, kad siaubo žanro, trilerio 

žanro, fantastinio, reikalauja labai didelio pasiruošimo režisieriaus. Galima išskirti atvejus, kada 

pasaulinėje kinematografijoje atsiranda vienas ar kitas režisierius, kuris tiesiog sulaužo pačio žanro 

struktūrą iš vidaus ir jis pradeda jį matyti kitaip. Bet tai tik patvirtina, kad jie sulaužo, tai ką jie patys 

labai gerai įvaldė. Nes neįmanoma sulaužyti to, ko tu nepažinai, tai tiesiog tik žanro praplėtimas. 

Žanras iš esmės yra kaip architektūrinis konstruktas, kaip jis reikalingas pastatui. Pasižiūrėjus 

pasaulinius duomenis, matoma, kad didžiausio dėmesio sulaukę ir didžiausią įtaką padarę filmai yra 

žanriniai. Nesvarbu, kad iš jų paskui užaugo kitokio pobūdžio filmai. Žanras, kaip po toks jisai, kaip 

tik padeda atskleisti ir priešingai neriboja režisieriaus o jam padeda, padeda pasiekti žiūrovą ir labai 

padeda struktūros. Lietuvoje dar nėra tokių galimybių, čia mes galime pamėginti daryti dramą, 

istorinę dramą ar komedijas. Dar atsirado kriminalinio žanro filmai, kur galima pigiau pasidaryti ir 
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galima išsišaukti žiūrovų emocijas. O kalbant apie siaubo filmus, veiksmo, fantastikos, mokslinės 

fantastikos filmus, mums dar yra iš ko mokytis ir tuo reikia  turėti galimybe tai daryti.  
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Interviu su režisieriumi Raimundu Banioniu.  

 

Kada ir kaip Jūs apsisprendžiate kokio žanro filmą kursite?  

Iš tikro aš net negalvoju apie žanrą ir jis man nėra svarbus. Aš esu menininkas, kuriam svarbi istorija 

ir aš kuriu filmą, kad jis išliktų atmintyse, kad suteiktų žmonėms emociją. Taip yra kūrėjų, kurie 

apsibrėžia, kad kurs tik tokio žanro filmą ir siekia gauti pinigų. Tačiau aš nusprendžiu, koks žanras 

bus jau sukūręs filmą ir kai reikia pateikti konkursui dokumentus. Žanras tampa lyg etiketė.  

 

O kaip Jūs tuomet nusprendžiate, kokį žanrą priskirti filmui? 

Dažniausiai tiesiog pasakau, kuris atrodo artimiausias ir viskas. Jei yra daugiau emocingesnių vietų 

filme, tai tiesiog priskiriu dramai. Kiekvienas filmas yra vis kitoks, nes aš kuriu iš istorijos, dažnai 

perskaitęs knygą ja remiuosi, nes tai jau yra patikrinta. Taip pat dažniau susilaukiu kvietimų režisuoti 

filmą, nes jiems patinka mano kūrybą. Tokiu atveju jau turiu projektą ir pagal jį yra kuriamas filmas. 

Pavyzdžiui, kuriami serialai yra daugiausiai projektai ir ten jau pačiam nereikia galvoti kokio žanro 

filmas.  

 

Ar kai kuriate filmą stebite kino filmų žiūrimumą, kokius labiausiai mėgsta auditorija?  

Visiškai ne, man tai neįdomu, nes aš kuriu tai, kas man patinka, kas išreiškia mano mintis ir emocijas. 

Aš nesiekiu savo filmais patikti visiems, nes dabar yra nusistovėjęs toks suvokimas, kad geriausi 

filmai yra komedijos. Tokie filmai, kur pasijuokiama, bet man nesvarbu, kad būtų pilnos salės. Į mano 

filmus ateis tie žmonės, kuriems patinka mano filmai ir jau turiu savo nusistovėjusią auditoriją, kuriai 

patinka mano kuriami filmai. Tie kurie siekia didelio pelno žinoma, kad stebi paklausą ir nori gauti 

kuo daugiau pinigų, bet kai aš gaunu finansavimą iš valstybės, man visiškai neaktualu.  

 

O kaip tuomet yra su kino kūrėjų tarpe? Ar filmo pasirinkimui tai turi įtakos? Kai pavyzdžiui 

Jūs kuriate viena tema ir atsiranda kūrėjas, kuris kuria panašia mintimi? 

Manau kai kuriami keli panašūs filmai tuomet tai turi reikšmės, kai pavyzdžiui Šimtmečio progai 

buvo skiriama daug finansavimo visiems filmams, ta pačia tema. Tad tokiu atveju tikrai būtų geriau, 

kad jie pasiskirstytų laiku, o ne visi vienu kartu. O kadangi aš turiu savo stilių ir auditoriją aš 

nesilyginu su kitais kūrėjais. Nors režisierius turėtų tik kurti istoriją, detales ir pačią emociją apie visą 

kitą turėtų galvoti jau kiti atsakingi asmenys, kad taip nutolti nuo to ir susitelkti į kūrybą.  

 

O kaip Jūs galvojate tuomet, jei ne žanras, kas tuomet gali būti svarbu komunikuojant filmą? 

Na, iš tikro į šį klausimą geriau atsakytų kino platintojai, nes jie daro, kad gautų daugiau pinigų tiek 

jiems, tiek filmų kūrėjams. Taip pat tokiu atveju kai būna daug filmų panašia tema, tai žinoma, jie 
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rinksis to režisieriaus filmus kuris yra populiaresnis, o tokius filmus kaip mano nustums į šalį. Čia 

manau jau reikėtų susiderinti iš anksto su jais ir apsvarstyti keletą galimybių ir toliau susikoncentruoti 

į pačią istoriją.  

 

Tai tuomet komunikuojant filmą tikriausiai būtų svarbiausia istorija ar aktoriai, ar scenos? 

Nes žanras apima visus šiuos punktus.  

Taip žanras yra platus, bet manau, kad mano filmams svarbiausia istorija, nes man svarbu, kad 

žmogus gautų emociją, kad filmas įsimintų ilgą laiką, kad tai juos sudomintų. 
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Interviu su Lina Naktine iš įmonės „ACME Film“. 

 

Ar filmo žanras yra svarbus komunikacijoje?  

Tu turi mintį minimą patį žanrą ar komunikacinės žinutės žanrą? Kodėl čia yra skirtumas, nes mes 

galime sakyti, kad siaubo filmas toks ir toks, na ir tada labai aišku, kad tu pasakai tiesiogiai filmo 

žanrą, bet yra jausminga istorija ir kita, kas iš karto suformuoja kaip ir dramą, bet nėra iki galo 

išreikštai pasakyta, kad tai yra toks žanras. Aš sakyčiau, kad priklauso nuo projekto, nes tikrai yra 

tokių filmų, kurie yra tarpžanriniai vadinami, kurie turi ir siaubo ir fantastikos, ir romantikos, ir negali 

išsakyti į vieną stalčiuką, kad tai būtent toks siaubas. Tai tokiose filmuose faktas, kad tu žanro ne tiek 

naudosi, kiek tu bandysi atrasti pardaviminius elementus, su kuriais mėginsi apžaisti ir parduoti. Bet 

yra tam tikri žanrai ir yra tam tikri filmai, kur žanras tikrai labai svarbus ir žaidžia. Tai kodėl daviau 

pavyzdį su siaubo filmais, nes Lietuvoje iš tikrųjų lyginant su kitomis Baltijos šalimis, yra labai 

siaubo filmų fanų bazė stipri ir mes turime tikrai paprastai žymiai didesnius rezultatus siaubo žanre 

nei Latvijoje, kadangi mes platiname filmus Pabaltyje, tai mes turime priėjimą prie šios informacijos 

ir mes galime lyginti. Tai pavyzdžiui, tikrai matosi tokie žanriniai skirtumai, tai jei mes 

pardavinėjame filmus, mes tikrai visą laiką pabrėžiame, kad tai yra siaubo filmas, kad tai yra ne 

tiesiog trileris, ar tai kad ne tiesiog šiaip koks filmas, o būtent yra siaubo filmas. Nes šis žanras iš 

savęs labai gerai eina pagal skaičius ir pardavimus, dėl to tu nori, kad tavo auditorija aiškiai suprastų, 

ką tu komunikuoji, kad čia yra siaubo filmas, kurį tu nori pamatyti. Tai aš atsakyčiau, kad bendrai 

paėmus priklauso labai daug nuo paties filmo ir kiekvieno projekto, bet taip aš vis dar manau, kad 

žanras tikrai labai stipriai veikia ir komunikacijoje tikrai kartais pagal situaciją pagerina labai.  

 

Kaip suprantu, pati auditorija labai daug lemia.  

Ir pavyzdžiui lygiai taip pat visi žino, kad jeigu yra mūsų tas lokalus filmas, apie kuriuos šnekėjau ir 

su režisieriais. Visi žino, kad Lietuvoje geriausiai eina lietuviškos komedijos. Taip tiesiog yra, taip tą 

rodo skaičiai, taip tą rodo mūsų turimi rinkos rezultatai. Ir kad ir kaip mes norėtume patys platinti ir 

kuo daugiau labiau meninius, draminius filmus, labiau rimtesnius galbūt produktus. Bet gale dienos 

turi atsipirkti investicijos į tą filmų platinimą, bet, deja, realybė tokia, kad žmonės Lietuvoje myli 

komedijas lietuviškas labiausiai. Mes, beje, dėl to turime tokį didelį komedijų pasirinkimą tarp 

lietuviškų filmų ir tokį mažą meninių filmų, nes jie tiesiog nesuranda savo žiūrovų čia.  

 

Kaip pasirenkate, kurio kino kūrėjo filmą komunikuoti pirmiausia?  

Čia žaidžia labai mūsų planavimo ir pajamų lūkesčiai. Kuo didesni yra filmo finansiniai lūkesčiai, 

tuo didesnis ir reklamos biudžetas. Iš esmės jeigu filmas turi žinomą režisierių, turi žinomus aktorius, 

turi kažkokias žvaigždes, kurias norės pamatyti, tai tas filmas yra vertinamas, kaip turintis didesnį 
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potencialą uždirbti kinuose. Į tą filmą yra tikrai daugiau investuojama į reklamą, negu į pavyzdžiui 

panašią komediją, tačiau ne tokią žinomą režisieriaus ir ne tokiais žinomais aktoriais ir kaip produktas 

ne toks patrauklus žiūrovui kaip kitas. Aišku, būna išimčių, kada nauji režisieriai gauna didelius 

projektus, bet tada dažniausiai tame filme būna žvaigždžių, kurie neša tą žinutę žmonėms, nes 

režisierius dar klausimas, kiek yra svarbus auditorijai, kiek yra svarbūs žmonės, kurie vaidina. Tai aš 

sakyčiau, kad gali būti, kad režisieriaus vardas gali turėti labai didelę marketinginę kampaniją 

palyginus su kitu filmu, tačiau standartas rinkoje yra, kad kuo didesni lūkesčiai, tuo didesnis 

reklaminis biudžetas.  

 

Ar dažnai žanras yra komunikuojamas, ar dažniau yra atkreipiamas dėmesys į istoriją, 

aktorius? 

Čia jau kaip nuo projekto. Kiekvienas filmas yra kaip mini projektas, kurį tu turi išlukštenti ir atrasti 

jo geriausius pardaviminius taškus. Jeigu tu turi filmą, kuris neturi nė vieno žymaus aktoriaus, bet tai 

yra siaubo filmas, tai tu komunikuosi, kad tai yra siaubo filmas ir viskas ir daugiau tu nepaliesi jokių 

kitų pardaviminių taškų. Tada gali daugiau lysti daugiau į siužetą, į idėją, tačiau  jeigu tu turi filmą 

su labai įžymiais aktoriais ar su stipria kūrybine puse, tai irgi faktas, kad tu tuo pasinaudoti, bet ant 

kiek tu tuo pasinaudosi priklauso nuo pateis filmo. Kartais gali būti pasakyta, kad filmas yra pastatytas 

pagal tikrą istoriją, tikrus įvykius, kad taip nutiko Antrojo Pasaulinio karo metu yra svarbiau negu 

paminėjimas kokio nors režisieriaus ar kokio nors aktoriaus. Bet sakau kiekvieną kartą vertinant 

kiekvieną filmą, yra dedama ir galvojama, kuris iš šitų punktų turėtų būti būtent tai tikslinei auditorijai 

labiausiai suponuoti ir labiausiai veikti.  

 

Kokios yra dažniausiai pasirenkamos komunikacijos priemonės žanro komunikacijai? 

Pagrindinės komunikacijos priemonės yra plakatas ir anonsas. Bet ar juose yra naudojamas kino 

žanras, čia jau yra nuo kiekvieno projekto priklauso. Aš tikrai nesuklysčiau, kad žanras bent jau 50 

% tai tikrai naudojamas ant plakatų ir anonsų. Iš esmės aš sakyčiau, kad žanras yra naudojamas dėl 

to, kad tu stengiesi pertekti informaciją per trumpą laiką jos gavėjui, kaip įmanoma tiksliau. Ta 

prasme, jei tai yra komedija, tai faktas, kad bus įdėta juokinga scena, ar kokia juokinga muzikėlė ar 

kažkas, kad suponuotų bent idėją, kad tai yra komedija, jei tu nepasakysi tiesiogiai, kad tai yra 

lietuviška komedija. Tai sakau, labai priklauso nuo pačios priemonės, bet žanras manau vis tiek 

žaidžia kontekste, nes nenori klaidinti žmonių, kad tai yra drama, tu iš karto nori pasakyti, kad tai yra 

komedija. Tai žaidžia vaizdo klipuose, radijo klipuose ir toje pačioje lauko reklamoje tu nedėsi 

kažkokios draminės scenos, jei komunikuoji komediją ar siaubo filmą. Visur vis tiek tas žanras 

keliauja, jeigu ne tiesiogiai parašytas, tai tada netiesiogiai perteiktas tam tikrais reklaminės žinutės 

elementais.  
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Man ir buvo įdomu sužinoti, per kokius dar elementus žanras perteikiamas, nes labai daug 

filmas pateikiamas per emociją?  

Apskritai emocinis pardavimas visur yra pats efektyviausias, nes mes vis tiek nepardavinėjame 

prekių, bet mes dažniausiai pardavinėjame emocijas. Jeigu tu pardavinėji emociją, tu turi suteikti 

tiems būsimiems pirkėjams tą kruopelę jausmo to, ką jis galbūt pamatys. Tai, o žanras visada žaidžia 

tokiame dalyke labai stipriai, nes tas siaubo mėgėjas ir nori patirti tą baisumą. Jeigu tu esi komedijų 

mėgėjas, tai tikrai nori išvysti kažką, kas tave privers nusišypsoti ir tada norėsi eiti į tą filmą.  

 

Tai Jūs ir kuriate tą komunikaciją ir kaip režisieriai sakė, jau paleidžiate visą komunikaciją, 

taip? 

Taip, taip ir būna, nes kūrėjui yra tikslas sukurti kūrinį, jiems tai yra kaip vaikelis, kurį jie išgimdo 

per ilgą laiką ir net nenori gilintis į tą pardaviminę pusę, nes jie žiūri visai kitaip. Tačiau mes kaip 

platintojai, mūsų pirminė užduotis yra atrasti pardaviminius taškus. Jeigu kalbant apie lietuvišką kiną, 

tai mes stengiamės net kuo anksčiau pradėti dirbti filmo gamyboje kartu su tais pačiais režisieriais, 

kad sugebėti pakreipti jų pačių mąstymą link pardavimo, kad jie galvotų ne tik iš savo pozicijos, kaip 

padaryti šitą filmą kuo geresnį, bet kaip padaryti jį kuo labiau norimu pamatyti. Ta visa komunikacija 

prasideda žymiai anksčiau, nes pagrinde tai yra mūsų virtuvė, kur mes gaminame ir kepame 

komunikaciją.  

 

Kaip galvojate, ką žanro atskleidimas komunikacijoje duoda auditorijai?  

Aš tai kaip tik iš kitos pusės matyčiau, žanras kai kur priduoda, bet tas kai kur ir gali atimti. Ir jeigu 

jis gali atimti, tai dažniausiai komunikacijoje jis yra maskuojamas. Lygiai taip pat kaip mes žinome, 

kad Lietuvoje dramos nėra  labai geras žanras. Dramų žiūrovai dažniausiai yra tipiškos moterys, 

kurios irgi kartais mieliau riktųsi komediją. Dramos tikrai nėra populiarus Lietuvoje, o jis labai stiprus 

Estijoje. Tokiu atveju reklaminėje žinutėje, pardavinėjamas dramą, tu akcentuosi labiau aktorius, 

akcentuosi labiau kokia yra istorija ir ieškosi daugiausiai taškų, kurie kaip ir suponuotų dramai ir 

sakysi, kad tai yra širdį virpinanti istorija, bet tik nesakyti žmogui į akis kad tai yra drama. Nes jeigu 

tu pasakysi, kad tai yra drama, tai jis sakys, kad dramų nenori, tai kartais tai atima. Vat jei dirbi su 

siaubo filmu, kada yra siaubo filmų fanai ir siaubo filmui duoda tokį pastiprinimą komunikacijai, tai 

viskas yra gerai. Bet kartais jie gali atimti ir kai stengiesi, kad neatimtų, tu pradedi ieškoti, kaip tu 

kitaip gali neįvardinant žanro gali parduoti filmą. Istoriniai, detektyviniai filmai dažniausiai 

komunikuojami ant istorijos. Jeigu tai yra kažkoks karinis filmas, tai pagrindinis akcentas ir yra, kad 

jis yra pastatytas apie kokį mūšį ir tai yra parduodama. Dokumentiniai filmai Lietuvoje dar nėra labai 

populiarūs, bet jų komunikacijoje buvo aiškiai parėžiama, kad tai dokumentika, kad žmogus nebūtų 
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suklaidintas, nes tai visiškai kitoks žanras nei kiti. Kai yra kažkas leidžiama nestandartiško, tada 

žanras tikrai yra pabrėžiamas.  
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Interviu su Karoliu Galdiku iš įmonės „VLG Filmai“. 

 

Kaip Jūs apsisprendžiate, į kokį elementą labiausiai atkreipsite dėmesį komunikuojat filmą? 

Pirmiausia reiktų pradėti nuo to, kad atskirti filmus. Tai kaip kalbėsime apie filmus imkite, kad yra 

blockbuster, tai didelių kino studijų, žinomi vardai, žinomi filmai, kur visi žino pavadinimus. Ir yra 

kino filmai, kurie yra nepriklausomi, tai gali būti paprasta amerikietiška produkcija, gali būti su gerais 

aktoriais ar gali būti autorinis. Jei imtume blockbuster filmus, tai čia labai paprasta, nes filmas iš 

savęs yra žinomas, aktoriais garsūs, franšizė, tai tada komunikacija paremta tuo, ten nėra atskirai 

komunikuojamas žanras, ten labiau aktoriai, pavyzdžiui Harry Potter. Po to kai jau vėliau dėlioji 

komunikacijos priemones, tai sakykime, radijas televizija, spauda, internetas, tai va tokiais atvejais 

dažniausiai žanrą akcentuoji anonsuose televizijoje, nes realiai televizijoje išeina tik blockbuster 

filmų anonsai, nes tai brangi priemonė. Tai tada anonsai ir būna, kad veiksmo filmas toks ir toks, 

siaubo tęsinys, tai va žanras būna minimas, tačiau nėra akcentas. O kas liečia jau anksčiau paminėtus 

mano filmus, tai būtų priklausomai labai nuo filmo. Jei filmas turi kažkokį cinkelį, pavyzdžiui 

aktorius, tai tu mėginsi jį afišuoti, o jei vardo nėra, tai tada mėgini sužaisti su žanru. Bet pagrindinis 

komunikacijos būdas, ką pradeda atkreipti dėmesį, kad tai yra plakatas pirmiausia, tada anonsai ir 

vėliau visokie pranešimai spaudai. Tai žanrą tiesiogiai jau labai retai dedi, žanrą bandai užšifruoti, tai 

tu plakate dedi pavadinimą, jei yra garsus aktorius ar režisierius, tai paryškinamas jo vardas ir tada 

sugalvoji šūkį. Tarkim aš išsirašiau kelis senesnių šūkius ir buvo filmas „Saulės kultas“, kuris yra 

siaubo, bet nerašysi plakate, kad tai yra siaubo. Tai netraukia akies, tada mėgini sugalvoti, kas tiktų 

filmui ir siaubo filmui, tai šiuo atveju buvo parašytas šūkis „Blogis išlysta į šviesą“, o toks buvo 

sugalvotas, nes filmas buvo filmuotas dienos šviesoje. O jei grynai patį žanrą, kas liečia kai tu turi 

galimybę ilgesniam epizodui, tarkim išeina reklama į filmą radijuje, tai tu vienareikšmiškai 

akcentuosi žanrą, kad tai komedija, nes ten turi penkiolika sekundžių, priklauso nuo radijo klipo 

trukmės. Tai tu nori akcentuoti žanrą, kad pagauti į tą filmo žanrą orientuotą auditoriją. Tą patį darysi 

Youtube paleistuose anonsuose ir televizijos reklamose.  

 

Čia Jūs daugiau minėjote užsienio filmus, o kaip yra su lietuviškais filmais? Ar išlieka tas pats 

principas?  

Jo, tas kur lietuviškai kinas irgi yra du tipai, yra komercinis ir yra autorinis. Tai čia komercinis 

geriausias pavyzdys Tado Vidmanto filmai. Tokio tipo praktiškai visi komerciniai filmai yra 

komedijos, nebent atmetus Emilio Vėlyvio filmus, ten yra labiau veiksmo. Tai būna visada 

akcentuota, man atrodo visada būna ir plakatuose ir pranešimuose, akcentuota komedija, kad būtent 

Tado Vidmanto komedija. Ir tai būna akcentuota ir pagrindinės priežastys mano manymu yra dėl to, 

kad pasiėmus kino filmų statistiką akivaizdžiai matosi, pagal rezultatus ir surenkamas pajamas ir 



97 

žiūrovus, lietuviškos komedijos lenkia visus kitus filmus ženkliai. Nebent retkarčiais metuose kartą 

arba kas kelis metus išeina stiprus koks nors filmas su stipria istorija, kuris nėra komedija ir labai 

gerai pasirodo, kaip pavyzdžiui filmas „Emilija iš laisvės alėjos“ ar „Tarp pilkų debesų“, tai tokie kur 

labai artimi lietuviams filmai tematiškai ir labai stipriai padaryti. Bet šiaip jo, komedija, praktiškai 

nors tai prasta komedija, bet akcentuoji kad komedija ir ji surinks savo dalį.  

 

O kai yra kitas žanras, pavyzdžiui, drama. Kai toks žanras yra, kaip tuomet komunikuojate? 

Stengiamasi viską kabinti, nes reikia tada labai didelių pastangų, kad tas filmas taptų patrauklus, 

kadangi vyraujančios spalvos, niūrūs plakatai, tokia depresinė tema ir visada mėgini akcentuoti 

kažkokius tai aktorius, režisierius. O jei praėjęs filmas to pačio režisieriaus buvo labai geras, tai tada 

automatiškai statai komunikacijos priemones ant  režisierių, jei tai nusipelnę aktoriai, statai aktorius. 

Ir tada statai siužetą, ir gali akcentuoti, kaip buvo su Igno Jonyno filmu „Nematoma“, tai labai nišinio 

žanro tema buvo Lietuvoje, jis buvo kaip neįprastas reiškinys.  

 

O kaip Jūs galvojate, ar kino žanro komunikacija yra svarbi auditorijai, ar svarbiau kitas 

akcentas? 

Kad žanras komunikacijoje auditorijai bendrai paėmus, taip tai yra svarbus auditorijai. Ar tai gali būti 

vienintelė kaip pagrindinė važiuojamoji priemonė, tai labai retas atvejis. Bet šiaip jis yra svarbus, nes 

Lietuvoje mes turime kino žiūrovus bendrai, kurie mėgsta kiną ir skonis jų labai paltus, ir žmones 

kurie mėgsta žanrą, tai tas žanras turi būti akcentuojamas, nes labai geras pavyzdys yra siaubo filmai 

Lietuvoje. Ar jie būtų labai stiprūs, ar jie būtų pagal atsiliepimus ar kritikus silpnesni, Lietuvoje jie 

labai stabiliai važiuoja, stabiliai panašios surenkamos pajamos. Siaubo filmai anonsuose, ar tai 

vaizdinėje, ar garsinėje, visada akcentuojama kad tai siaubo filmas, plakatuose taip pat jei nebūtų 

siaubo, tai būna tamsios spalvos akcentuojamos, arba šūkis susijęs su siaubu. Bandoma ir tuo pasiekti, 

nes yra didelės auditorijos, kurios renkasi konkrečiai eiti ne tai apie ką filmas, o koks filmas. Tai čia 

pastebimą tai Lietuvoje. Aš galbūt labai nukrypsiu nuo temos, tačiau mano iniciatyva buvo 

organizuotas tyrimas apie Lietuvos kino auditoriją. Tikslas buvo suskaičiuoti, kiek procentų žmonių 

lankosi kino teatruose pagal regionus ir bus apie žanrus, kokios amžiaus grupės, kokiu filmo žanrus 

renkasi. Svetainės pagalba renkami duomenys kino teatruose, naujienlaiškiuose internete ir jau sausio 

pabaigoje tyrimo rezultatai bus paskelbti.  

 

O kaip yra su žanro populiarumu kino kūrėjų tarpe? Kaip yra jei panašiu laiku išeina du to 

paties žanro filmai?  

Na, jei atsakant čia gaunasi, kad labai tarpusavyje konkuruoja ir ne komunikacijoje gaunasi pagrindas. 

Čia jau yra tinklelio klausimas, kuris labai dėliojamas į priekį. Tarkim jei kažkurią dieną, kažkurį 



98 

savaitgalį tu matai, kad išeina lietuviška komedija, tai tu savo filmo nedėsi į tinklelį, nebent tai bus 

visiškai priešingo žanro filmas. Tai čia gaunasi planavimas, vos kad ne kas pirmesnis, tas gudresnis. 

Filmą Lietuvoje komercinį labai greitai padaro, realiai puse metų gali užtrukti. Plius minus darydamas 

filmą tu nusimatai, kada tu nori išeiti ir tu užsirezervuoti, kad bus komedija tokio režisieriaus ir tada 

tu žinai, kad kitas kūrėjas artimiausia metu nestartuos jis mėgins po mėnesio ar vėliau išeiti. O kas 

liečia autorinį kiną, kuris yra remiamas valstybės lėšomis, jie ne visi yra orientuoti į rezultatą, jiems 

nebūtinai tai yra svarbiausias, kad atsipirktų. Tai jie kartais prisiriša prie tam tikrų progų, gal jos 

susijusios su filme minimais metais, tai būna tokių, kad kiekvieną rudenį labai populiarus, kad vos ne 

kiekvieną savaitę vos ne po vieną filmą išeina. Bet tie kas yra labiau suinteresuoti į pelną, tai jų 

pirmiausia tarp savęs jie stengiasi komunikuoti kuo daugiau, bet pirmiausia viskas prasideda nuo 

planavimo.  

 

O pačio režisieriaus populiarumas turi įtakos?  

Turi galiausiai. Kaip tarkime, jeigu imtu imtume pagal režisierius, tai Tado Vidmanto yra 

populiariausi, ir jie populiaresni už savo konkurentus, dėl to kad kažkada padarė pirmus filmus, kurių 

niekas tokio tipo dar nedarė ir šiaip jis yra viešas žmogus ir daug reiškiasi, tai jam padeda ir stiprina 

jo filmų poziciją. Mažiau žinomi režisieriai, jie neakcentuoja savo vardo. Tarkime jei žiūrėtumėte 

reklamines kampanijas ir imtumėte lietuviškų komercinių filmų, tai įsijungę Tado Vidmanto filmus, 

tai visada praktiškai būtų, kad pirmame sakinyje pasakoma, kad nauja Tado Vidmanto komedija. Kiti 

režisieriai to nedaro, gal nebent „Tarp mūsų berniukų“, bet irgi gal tik šiaip užrašyta pavardė būna, ir 

jie žaidžia, kad čia lietuviška komedija, o dar jei aktorius Giedrius Savickas vaidina, tai čia iš viso 

topas tada ir tada jau paremta viskas, kad tai yra lietuviška komedija.  

 

Kaip Jūs galvojate kokios yra žanro galimybės komunikacijoje?  

Gal eikime pagal komunikacijos priemones, tai filmo afiša arba plakatas, pagal pasaulinius tyrimus 

vienas iš pagrindinių dalykų, siekiant filmo populiarumui, kuris nėra blockbuster‘is, kuris šiaip yra 

filmas. Čia stengiamasi žanrą užkoduoti šūkyje, kuris būtų susijęs su žanru ir labai patrauktų dėmesį. 

Žanras yra mėginamas užslėpti pačiame plakate, jei plakatas bendrinis ir neatskleidžia žaro, tai tada 

šūkyje bandoma atskleisti žanrą. Po to kas liečia garsinius klipus, tai radijuje dažniausiai žanras 

minimas, kad tai siaubo filmas apie tą ir apie tą, tai toks labai bazinis. Tokie klipai labai paprasti, kai 

iškomunikuojamas filmo pavadinimas, žanras, kokia frazė iš filmo su muzika. Kas liečia visus video, 

tai būtų klipai, anonsai per televiziją ar Youtube, kino teatre ar ekranuose, tai dažniausiai yra 

naudojami slaideriai, kad būtų kaip užrašas ant pačio filmo. Mėginama intarpais įterpti, kad tai metų 

komedija, šiais metais pristatomas režisierius, viena geriausių komedijų. O kartais būna titruose 

užkoduota arba tiesiog tekstas bendrai būna. O dažniausiai būna sudėti akcentai, režisierius arba 
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prodiuseris, aktorius jei yra žinomas, kino žanras, pavadinimas ir kino data. Čia jau kur vizualiai 

matai ir nieko jau per daug neužkoduosi. Ir yra visos tos tekstinės komunikacijos priemonės, 

pranešimai spaudai, postai, užsakomieji ar natūralūs socialinėje medijoje, gali būti influencerių žinutė 

ar kt. Tai tekste dažniausiai, jei pranešimas spaudai, visada būna pateikiama visa informacija, 

režisieriai, aktoriai, kūrybinė komanda, trukmė, žanras, siužetas parašoma labai plačiai ir kažkokia 

išskirtinė žinutė, kodėl tą pranešimą spaudai reikėtų įdėti. O jei tokia trumpa žinutė, kaip socialinėje 

medijoje ar partneriai dalinasi, tai čia jau labai priklauso nuo filmo, ką jis komunikuoja. Jeigu jis yra 

stipri komedija, tai tą ir akcentuoji, jeigu tai stiprus ar veiksmo, ar siaubo filmas tą ir akcentuoji. 

Dažniausiai tu pateikti ir žanrą, ir filmo pavadinimą ir režisierių ir aktorių, bet pagrindinis antraštėje 

akcentas būna, kur tas filmas ruoštas, režisieriai aktoriai, siužetas ar žanras. Bet iš esmės žanras eina 

visada kartu jei tik yra galimybė.  

 

Ką žanro atskleidimas duoda auditorijai? 

Pirmiausia duoda tą aiškumą. Jau žiūrovas žino, apie ką filmas, kokio tipo filmas ir jau gali spręsti ar 

mėgsta tokio žanro filmus, ar ne. Arba jei jisai gal žiūri skeptiškai į tokį žanrą, bet tada pažiūrės 

anonsą ir gal įsitrauks. O jei tai yra grynai žanriniai žiūrovai, tai svarbu, kad juos pasiektų filmo žanro 

žinutė, tai vat čia tikriausiai grynai tiems ir skirta, kurie specializuojasi siaubo filmuose ar žiūri tik 

komedijas. Jiems svarbiausia ir pirmiausia parodyti, iškomunikuoti žanrą, negu ten kažkokį 

pranešimą. Jaučiu anksčiausiai filmų naujienas ar panešimus apie naujus filmus, kur yra kino teatrų 

repertuaro kategorija „Greitai“ tikriausiai mes jiems greičiausiai atiduodame informaciją. Jeigu 

kartais pasikeičia data ar kažkokios nenumatytos aplinkybės, čia yra greičiausia pakeisti informaciją. 

Ir ne visada būna mažiukas filmo paveiksliukas ir žanras. Gal tai netgi svarbu, kur anksčiausiai ir 

greičiausiai pasirodo, ne tai gali būti net kitų metų filmas. Tas ir yra, kad sudominti ir patraukti 

žiūrovą.  Žanrą svarbu pirma akcentuoti tiems žanriniams žiūrovams, o po to jau visiems likusiems, 

kad galbūt sudominti jį, o tada jis jau renkasi papildomai ar renkasi ir žiūri filmuką, ar aprašymą, ar 

ten draugas papasakoja.  
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Interviu su Ieva Remeikyte iš kino teatro „Kino Deli“. 

 

Kaip apsisprendžiate, kokius filmus rodysite savo kino teatre ir į kokius elementus labiausiai 

atkreipsite dėmesį?  

Kiekvienas kino teartas turi savo stilių, o mūsų teatras yra mažas, tai labai svarbu, kad kino salė būtų 

išpirkta. Tai pas mus yra labiau europietiški, meniški labiau filmai. Kiekvienas kino platintojas turi 

savo stilių ir su vienais filmais mes labiau bendradarbiaujame, su kitais mažiau. Jeigu platintojas turi 

didelį biudžeto, Holivudinį filmą, tai mūsų technika nepaveža ir mes tokių filmų negauname. Iš 

mažesnių kino platintojų gauname įvairių kino festivalių kanų filmų, tai jie būna aukšto meistriškumo 

filmai, kur jau turi prisėsti ir ieškoti, kur yra filmo kabliukas. Imant tą mintį, kad kino teartas 

palyginus su kino platintojais, yra visiškai kiti pajėgumai, ne kino teatras turi iškomunikuoti penkis 

ar daugiau filmų auditorijai.  

 

Sakykite, o pas Jus yra rodomi daugiau rodomi lietuviški ar užsienio filmai?  

Pas mus lietuviškas kinas turi atskirą skyrių ir jeigu išeina lietuvių menininko filmas, tai mes jį 

stengiamės tikrai  parodyti. Na, tikrai didžioji dalis išeinančių lietuviškų filmų, tai tikrai bus parodomi 

pas mus, jei yra techninės galimybės. Aš kalbu apie jau aukšto meistriškumo šituos filmus. Vienas iš 

keistesnių buvo rodomas „Pats sau milijonierius“, buvo daug žmonių, nes Tadas Vidmantas jau yra 

užsitarnavęs savo vardą Lietuvoje. Jeigu filmas atitinka europietiško aukšto meistriškumo kartelę, tai 

mes visada paimame. Visada viešinant pakviečiame kūrybinę komandą, jei tik įmanoma, ar režisierių 

ar prodiuserių, kad žmonės ateitų, pasižiūrėtų, kad galėtų paklaust, kaip sekėsi kurti, kokie iššūkiai 

sekė išankstiniame peržiūrėjime. Lietuviški filmai, tai vienas pagrindinių produktų mūsų kino teatre.  

 

O kaip yra su pačia filmo komunikaciją, Jūs ją gaunate iš kino platintojų ar kuriate patys?  

Kai mes išsirenkame filmą, iš kino platintojų sąrašo, tai jie mums atsiunčia visas medžiagas, jie jau 

yra viską suformavę, plakatu išvertę ir dizainus padarę. Kai kurie atsiunčia filmo žanrą, pavadinimą 

ir kas vaidina. Kai kurie platintojai atsiunčia nuotraukas jau su dizainais, su prierašais filmo 

pavadinimais, su istorijomis redaguotomis ir surašomos citatos, o kiti padaro ir atsiunčia 

komunikacijos planą. Iš tikrųjų nuo kino platintojo paruošimo priklauso kaip filmą komunikuoti.  

 

Kai Jūs patys kuriate komunikaciją, ar filmo žanras yra atskleidžiamas ar atkreipiate dėmesį į 

kitus elementus?  

Tai žanras, jeigu jis nėra siaubo ar specifinis žanras, mes jo kaip ir nepabrėžiame, nes dramų pasaulyje 

yra labai daug pasaulyje. Dramos, komedijos yra dažni žanrai, tai jie jau praranda tokią prasmę ir 

reikia žiūrėti giliau esmę. Jei yra kažkoks išskirtinis filmas, pavyzdžiui Romo Dambrausko 
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„Advokatas“ buvo kurtas kitokiu stiliumi, tai mes jį pažymime, bet jis nėra dažnas kino teatruose. 

Pavyzdžiui pas mus neveikiantis yra siaubo filmų žanras, bet kartais per Helovino padarome kino 

seansą ir tada komunikuojame per žanrą ir tada ateina, būtent, to žanro gerbėjai. Bet nėra didelio 

fokuso per žanrą komunikuoti, nes turi būti jis išskirtinis, kiek gauname daugiau informacijos, mes 

turime rasti, kaip išlysti per tą informacijos perkrovą ir turime žiūrėti, kas matosi žiūrovui.  

 

Kokie yra pagrindiniai Jūsų komunikacijos kanalai? 

Pas mus visa informacija yra sudedama į puslapį, tai ten yra sudėti visi filmai, jų repertuaras ir visa 

informacija. Pas mus pagrindiniai kanalai yra Facebook ir Instagram, per ten dalinamės kartu su kita 

įmone kanalais ir esame viena kompanija, keturi kanalai, kur filmais dalinamės. Būna pavienių 

pranešimų spaudai, būna nuotraukos, kiti žmonės dalinasi, realiai pagrindiniai tokie kanalai būtų 

socialiniai tinklai, pastovūs.  

 

Ar filmo žanro pasirinkimą lemia kino auditorijos paklausa? 

Mes turime statistiką, kokie filmai buvo populiariausi per paskutinius metus, bet vis tiek žiūrime, 

kokia auditorija. Pas mus yra labai stipri moterų auditorija, maždaug nuo 30 iki 40 metų, vyrų ryškiai 

mažiau, jei nėra specifinis filmas. Tai dažniausiai auditorija yra moterys merginos, tai pagal tai mes 

renkame dažniausiai dramas, romantines komedijas.  

 

Jūsų nuomone, ar filmo žanro komunikacija yra svarbi?  

Aš manau, kad čia irgi priklauso nuo to, kas komunikuoja. Jeigu kino teatras važiuoja ant žanro, tai 

jis turi komunikuoti žanrą. Pas mus kino teatras, europietiško kino teatras, kur žmonės gali atsinešti 

maisto ir valgyti. Tai specifinis kino teatras, kur yra atrinkti filmo žanrai, sakau pas mus nevažiuoja 

siaubo, Holivudo, veiksmo filmai priklausomai nuo to, kokie jie yra. Iš principo mums reiktų pagal 

žanrą, kuris patinka žmonėms, bet jeigu virš žanro yra koks skandalingesnis dalykas, pavyzdžiui kaip 

filmo režisierius, kuris maitina visą komandą maitina tik veganiškai, tai aišku tada svarbiau 

iškomunikuoti, kas su tuo filmu atsitiko ir žanras. Tai čia situacijos reikalas. Ir tiek yra pagal 

svarbumą tie reikalai, o jei jis turi didelė reikšmę komunikuojant, tai jį reikia komunikuoti, o jei 

neturi, tai ne, čia tokia dinamiška situacija. Kino svarba – rasti komunikaciją ir sudominti žiūrovą. Jei 

yra dramos ir komedijos, tai visada yra komunikacijoje netiesioginiai, kur yra paveiksliukai, kūrybinis 

rašymas, tai visada prie filmo yra parašytas, koks yra žanras. Tai tas žanras svarbiausias yra toje 

paprastoje komunikacijoje, kad parašyti, koks yra filmas, kad žmonės atsifiltruotų ką jie nori žiūrėti.  

Pačiame tekste, toje aktyvioje komunikacijoje, kūrybiniame rašyme, tai didelės reikšmės aš tam 

neskirčiau, asmeniškai.   
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Interviu su Kornelija Norkevičiūte iš kino centras „Garsas“. 

 

Kaip Jūs apsisprendžiate, kokie filmai bus pas Jus rodomi kino teatre?  

Kadangi mūsų kino centras „Garsas“ priklauso nekomerciniam dideliam Europiniam filmų tinklui 

„Europa Cinemas“ ir esame pasirašę sutartį, tai esame įsipareigoję daugiausia rodyti europinių ir 

nacionalinių filmų. Ir mes atrinkdami filmus pirmumo teisę skiriame iš Europos ir Lietuvos. Kitas 

dalykas sudarant repertuarą žinoma, kad kiekvieną dieną turi būti keli ar bent mažiausiai du 

animaciniai filmai. Pirmiausia tikrai žiūrime animacinius filmus ir juos leidžiame visus, nes Lietuvoje 

tas skaičius nėra didelis. Tai vat labai svarbus žanras animacija. Kadangi mes remiamės tokiomis 

socialinėmis tematikomis, tai tada bus stiprūs filmai ir jų žanras dažniausiai bus drama. Kad atsvertų 

tokią sunkią temą paliekančius tokius gilius klausimus, tai būtinai komedija turi būti bent vieną kartą 

per dieną. O komedija yra tikrai sunkus žanras ir gerą komediją išleisti, kad ji eitų ir tikrai ne kas 

mėnesį išeina gerų komedijų. Retkarčiais mes rodome trilerius, jeigu tai gero režisieriaus ir mūsų 

teatras niekada nerodo siaubo filmų, išskyrus Helovino nakčiai ir tada pora savaičių rodome, o 

daugiau siaubo žanro ne, nebent išimtinais atvejais. O dažniausiai animacija ir drama užima pirmą 

vietą, tada komedija, trileriai ir kiti.  

 

Ar filmų komunikaciją Jūs kuriate, ar jau gaunate paruoštą komunikacinę informaciją?  

Didžiąją dalį komunikacijos suteikia filmo platintojas, mes irgi esame kaip ir kino platintojas, nes 

kartais perkame filmus, tad dažniausiai yra įsipareigojimai naudoti, būtent, tokius vizualus, plakatus, 

tokias nuotraukas nuo tada iki tada. Šie reikalavimai yra gana griežti ir mes laikomės dažniausiai 

platintojų nurodymų. O kai filmas išleidžiamas mes darome įvairią komunikaciją tiek mūsų 

internetinėje svetainėje, tiek Facebook‘e, tiek Instragram‘e, tiek siunčiame elektroninį naujienlaiškį, 

kad žmonės atkreiptų dėmesį. Kad kuo labiau pritraukti mes darome ir pačius vizualus ir banerius 

šviečiančius ir vaizdo įrašus. Ir tai kuriame patys. Reklamos specialistės darbas yra ištraukti 

nuotraukas su vizualizacija ar paskelbti konkursą, tai yra bazė, bet kai filmas išeina ir mes rodome 

filmą apie mėnesį ar virš, ir kad tas mėnesis neužmigtų ir kada ne ta pati nuotrauka suktūsi, tai didžiąją 

dalį mes susikuriame patys. Ir tai leidžia pačiai reklamistei fantaziją išlavinti, ir kaip sakau bazė iš 

platintojo, o toliau mes savo nuožiūra kuriame. 

 

O kai Jūs patys kuriame komunikacija, ar žanras yra atskleidžiamas, ar dominuoja kiti 

elementai?  

Žanrą mes visada paminime, nes tai dažniausiai taip ir yra, kaip pavyzdžiui romantinė komedija, ir 

mes vat kviečiame į romantika kvepiančią komediją ir taip panašiai. Ir jei tarkime yra stipus filmas, 

mes turime tokį kino gurmanų klubą „Veidrodžio ložė“ kur ten atrenkame dramą, ir taip ir naudojame 
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stipri drama. Ir aprašyme filme dažniausiai įsivelia žanras ir nėra to filmo kaip pristatyti be žanro. 

Mes tą žanrą dažnai paminime ir mūsų svetainėje prie žanro yra prie kiekvieno filmo išskirtas ir 

parašytas žanras.  

 

Ar žanro atskleidimą komunikaciją lemia kino auditorijos paklausa?  

Aš manau, kad lemia. Ypatingai vat, būtent, kada yra komedija, mistinis dalykas, istorinis filmas ar 

biografiniai, nes dažnai mes rodome ir tai kad paremta tikrai faktais. Aš kiek bandau prisiminti tas 

žanras visą laiką figūruoja.  

 

Ar kino kūrėjų populiarumas turi įtakos renkantis filmą komunikacijai?  

Šiaip yra europinių kūrėjų, kur vien išgirstama režisierių ir jau visi žino, kad pavyzdžiui, tai bus drama 

ir jau visi žinos, tai lemia režisierius. Žanro ieškome, kada yra specifiniai renginiai, o mes kiekvieną 

mėnesį turime tą kino gurmanų ložę, tai reiškia turi būti stipri drama. Turime keletą kartų per metus 

tas kino naktis, kaip Helovino, moterų diena, Valentino, Velykų. Tuomet irgi žiūri, jei tik Helovino 

bus tik siaubo, moterims, tai bus dramas ar drama komedija. Vaikams kažkokie tai vis tiek bus 

vaidybiniai šeimai ar animacija. Tai šiek tiek turi įtakos, nes vis tiek formuojant repertuarą ir žiūri, 

jei turi dešimt dramų šiam mėnesiui ir dar telpa du filmai, ta faktas kad imi komediją, nes būtinai 

reikės, tai šiuo atžvilgiu turi daug įtakos. Bet vis tiek pradžia yra režisierius, o mes didžiausią dėmesį 

skiriame filmo keliavimui po festivalius, kokį bagažą turi, kokią istoriją turi, kokia istorija galbūt 

Lietuvai artima, arba dabartinės realios yra. Gal žanras nėra tas pirmumas, bet žanras tikrai yra 

svarbus.  

 

Jūs anksčiau išvardinote komunikacijos kanalus, tai kaip galvojate, kuris komunikacijos 

kanalas yra efektyviausias?  

Čia priklauso kokia auditorija yra kino teatro lankomume. Mūsų auditorija didžioji dalis yra suaugę 

žmonės tarp 35 ir 55, tai yra pas mus didžiausias kiekis. Ir šitas žmonių ratas per patirtį jau matome, 

kad dažniausiai pasiekiamas per Facebook‘ą ir naujienlaiškį. Jie yra dirbantys žmonės ir skaito 

laiškus, jie gauna tuos pasiūlymus. Tai jeigu filmas skirtas jiems, tai mes didžiausią dėmesį skiriame 

Facebook komunikacijai. O jei, mes turime atskirą filmo kryptį „Kino edukacija“ ir ten daug 

paaugliams nuo pat darželinukų turime filmų. Ir jei komunikacija jiems, didžiausią dėmesį skiriame 

Instagram ir Tik Tok turime ir ten pagal žmonių auditoriją, jei jaunesnė auditorija – Tik tok ir 

Instagram, jei vyresnė tai Facebook ir skelbimai laikraščiuose, ir mes vis dar dedame. Ir labai aktyviai 

dedame ir čia dar vyresnė auditorija, kurie galbūt ir naudojasi internetu, bet jie dar turi užsisakę 

laikraščius, tai jiems tai yra paveiku. Pavyzdžiui nemokamus seansus valstybinės dienos proga, visas 

retrospektyvas ir aktorių, režisierių švenčiame jubiliejus, tai vat šitą komunikaciją dedame tik į 
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laikraščius, nes ten yra paveikiausia ir iš ten ateina žmonės. Tai čia yra Panevėžio dienraštis 

„Sekundė“, „Panevėžio balsas“ per savaitę ateina ir mes tikrai užsakome ten skelbimus, nes tikrai yra 

paveiku.  

 

Tikrai puiku, šis komunikacijos būdas jau tikrai mažiau naudojamas. O kaip Jūs galvojate, ką 

žanro atskleidimas duoda auditorijai?  

Man atrodo, kad tarkime reklamos specialistė būna nemačiusi filmo ir reikia apipavidalinti, nes mes 

kartą į mėnesį leidžia me savo reklaminę knygelę ir filmui ten yra skirtas pusę ar visas puslapis. Tai 

aš jai ir pasakau, jei čia labai netikros prancūziškos vestuvės, tai bus komedija ar ten kriaušių pyragėlis 

su levandomis, tai švelni romantinė komedija, tai ir turi vyrauti pavasaris ir švelnios spalvos. Jei 

siaubo, Helovino nakčiai, tai moliūgai, velniai raganos ir panašiai. Tai mes per vizualą stengiamės 

pateikti. Jei ten mistina, tai bus tamsesnis, tai lemia ir spalvos, ir paveikslėliai, ką ten įdėsi ir šriftas, 

žanras tą lemią. Jei komedija, tai kažkas linksmai, jei griežtas filmas, ta ir šriftas bus griežtas, kad tas 

vizualas neprasilenktų su pačio filmo žanru ir jo nuotaika. Ir aš čia galiu paminėti, kartais prisimenu, 

kad tas filmas išėjo gana seniai, galbūt 2015 metais „Geismo architektas“ ir atrodo „Best Film“ buvo 

platintojas ir šitas filmas išėjo rudeniop, o prieš tai vasario mėnesį išėjo bestseleris „50 pilkų 

atspalvių“. Ir to filmo buvo knyga, tai Holivudinis filmas ir kiek po pusmečio išeina Europinis filmas 

pavadinimu „Geismo architektas“. Ir aš labai gerai prisimenu kaip komunikacijoje, visur skelbė, kad 

tai bus Europinis erotinis filmas, jis bus kažkas wow panašus į atspalvius. Ir tai buvo visur 

komunikacijoje ir net plakatas buvo su nuogu kūnų, o per premjerą stovėjo nuogas vyras ir jie 

pranašavo, kad tai bus geismas, erotinis ir kažkas intymaus. O pats filmas buvo gili drama, pirmą 

filmo trečdalį filmo herojaus geriausias draugas miršta nuo vėžio miršta, visai nuotaika prasilenkia. 

Ir kai mes paleidome savo kino teatre, tai buvo taip, kad žmonės sako, ką jūs čia rodote sakėte bus 

smagių scenų, čia bus  sekso, o ten nieko panašaus, išskyrus tą gražų vyrą. Tai žodžiu ta komunikacija 

to viso pateikimo, kad bus erotiška, intymu ir panašiai prasilenkia, nes tas filmas buvo labai gilus ir 

vieną kartą tas herojus išdavė savo žmoną ir už tai jis išgyveno beprotišką dramą viduje ir jokio 

sužadinimo nebuvo. Va čia prisimenu, tokį pavyzdį, kai mes tikrai komunikavome, nes mes tikrai 

neperžiūrime filmų, dažnai pasižiūrime per premjerą ar festivaliuose, ir gauni filmą dviem trims 

dienoms iki premjeros. Šitas filmas tikrai mano įsimintiniausias kada prasilenkia visa komunikacija 

prasilenkia su žanru. Ir čia buvo visai nepagalvota, kad gražus plakatas gali nusivesti į visai kitą pusę, 

o kai ateini ir pamatai socialinę gilią žmogaus dramą, žmonėms pyktis kyla, nes iš plakato ir pateiktos 

komunikacijos jie tikėjosi visai kito. Tai čia yra labai svarbu tą pateikti, nesumaišyti žodžių 

nepersaldinti. Nes mes dažnai rodome Europines komedijas, tai jos ant tokios ribos drama komedija, 

bet kai tu žiūri supranti kad tai daugiau dramos negu komedijos, ta komedija yra tokia kaip viltis 

kažkur toliau. Tai su tokia komunikacija, mes iš žiūrovų esame gavę ne vieną pastabą, kaip čia 
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komedija jei nė karto nenusijuokiau. Tai toje komunikacijoje mes tokiu atveju stengiamės pateikti 

kuo daugiau istorijos, kad suprastų. Kad neprasilenktų šitie tai turi pagalvoti, kad jau tikrai žinai kur 

pilnai komedija, tai gali komunikuoti, o kur jau eina su pamąstymais komedija, tai atsargiau reikėtų 

komunikuoti, aš manau.  
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Interviu su Ivona Žilinskaja iš kino teatro „Pasaka“. 

 

Kaip Jūs apsisprendžiate, kokie filmai bus pas Jus rodomi kino teatre?  

Tai aš savo pozicijos, kaip iš kino teatro, galėčiau pakomentuoti, taip kad dažniausiai jei kinas nėra 

platinamas pačio kino teatro, tai mes visas medžiagas ir nuorodas, kaip ir ką galime kalbėti apie filmą  

gauname jau iš platintojo. Ir mes patys didelių sprendimų, kaip pavyzdžiui, kad tai yra komedija ir 

mes pas save norime sakyti, kad ta yra nauja komedija, mes neturime teisės, jeigu platintojas to 

nepatvirtina. Tai prieš darant komunikaciją pas save, tiek Facebook‘e ar Instagram‘e, mes turime 

suderinti su platintoju, aišku, lietuviškų filmų platintojai yra atviri šiuo klausimu ir jiems kūrybinės 

idėjos yra priimtinos. Kaip mes ir žinome, dažniausiai yra išleidžiamos komedijos ir taip ta žinutė 

dažniausiai ir eina, kad tai lietuviška komedija ar lietuviškas filmas. Jeigu norisi komunikuoti per 

žanrą, tai dažniausiai tik tie žanrai, kurie yra labiausiai kabinantys arba imponuojantys. Dažniausiai 

naudojami su šalies pavadinimais, nes nesako korėjietiškas siaubo filmas, dažniausiai tai naudoja 

lietuviška komedija, prancūziška  komedija, o su kitomis šalimis jau rečiau. Ir mes turime susikūrę 

atskirą žanrą lietuviška komedija, kad būtų paprasčiau. Nes atskira dalis žmonių, kuriems pasakius, 

kad tai lietuviška komedija, jie supranta apie ką mes kalbame. O dramos iš esmės kaip žanro iš viso 

nekomunikuojame. Kaip pavyzdys, buvo filmas „Šventasis“ išleistas ir nekomunikavome, kad tai 

drama, o kad lietuviškas filmas, kuris buvo apdovanotas ir įvertintas kritikų. Kadangi drama yra viena 

iš  dažniausiai kuriamų ir daromų sričių, tai net festivaliai vengia kaip žanro, jis yra įrašomas, tačiau 

vengia komunikuoti.  

 

Tuomet, pavyzdžiui drama, jei vengiama žanro, tai į kokiu kitus elementus atkreipiamas 

dėmesys komunikacijoje?  

Priklauso labai  nuo filmo. Jeigu paimti filmą „Šventasis“ kaip pavyzdį, net gi apie pačią istoriją filmo 

buvo mažiau kalbama kiek apie filmo nuopelnus. Ir tu neturi eiti žiūrėti filmo dėl to, kad tai yra 

istorija apie dar vieną lietuvį, o tu turi eiti, nes jis buvo labai gerai įvertintas kritikų, ir tu turi pamatyti 

filmą, nes jis pats geriausias filmas, o ne žanras ar istorija. Pavyzdžiui filmas „Gimtinė“, jis jau buvo 

komunikuojamas kaip istorija apie šeimą, tai buvo drama, bet pats žodis drama nebuvo naudojamas. 

Buvo apie mamos išgyvenimus, kartų skirtumus, va tokia gilesnė analizė tos vidinės istorijos, kur 

žiūrėdamas filmą gali nepagalvoti, o komunikuojant pasistengti pasakyti gilesnę prasmę.  

 

O sakykite, Jūs pas save kino teatre rodote visus filmus, kuriuos pateikia kino platintojas ar 

dar atsirenkate papildomai?  

Iš lietuviško turinio jau dažniausiai rodome viską, nes tai yra retas reiškinys ir tai Lietuvoje yra 

pelningiausias. Gal labiau mes iškrentam kaip kino teatras ir pas mus labiau yra nišinis kino teatras, 
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ir mūsų žiūrovai nėra tie dideli mėgėjai, kurie bėga žiūrėti lietuviško filmo. Iš esmės mes 

neatsisakome filmų, tik kaip pavyzdžiui, tai yra didelės lietuviškos komedijos ir jie dažniausiai sako, 

kad jūs per mažas pajamas sugeneruosite, ir jie tiesiog nuvertina mažų teatrų auditoriją, jie ima 

didesnius kino teartus. Tai  kad ne mes atsisakome rodyti tą filmą, bet platintojai nusprendžia, kad jie 

geriau susikoncentruos į didelius kino teatrus. Bet tokie žanrai, kaip dokumentiniai, pas mus yra 

vienas iš einamiausių ir žiūrimiausių žanrų. Mes ne tik dirbame su pagrindine auditorija, kuri žiūri 

teatrus, bet ir su mokyklomis ir nėšinėmis grupėmis, kurios dokumentika domisi ir tada einant jau per 

lietuvišką dokumentiką per tam tikrus asmenis, tai jis yra dabar pelningiausias. Tai iš tų dažniausiai 

naudojamų, tai sakyčiau dokumentika vienas iš tų žanrų dažnai naudojamų.  

 

Jūs vis tiek kuriate ir savo komunikaciją, tai Jūsų kuriamoje komunikacijoje paminimas žanras 

ar daugiau kiti elementai?  

Kai jau mes komunikuojame iš savo pusės žanrą mes paminime tokiu atveju, jei tai yra tas dalykas, 

kuris tik pritrauks auditoriją. Kaip pavyzdžiui dokumentika, mūsų žiūrovą, vien žodis gali pritraukti 

bent jau pasiskaityti aprašymą. Nes pagal mūsų tendencijas matome, kad dokumentika vienas iš 

einamiausių, tai tą žanrą naudojame ir komediją. Visai kita komunikacija yra statoma iš esmės ant 

istorijos, kurie platintojai leidžia platinti anksčiau suderinus ir tai labiau apie filmą.  

 

Kaip suprantu Jūs stebite auditorijos statistiką ir tai nulemia filmo žanro komunikaciją? 

Taip pagal tai planuojame. Pagal bilietų pirkimą, tiek pagal Facebook skirtingus rodiklius sekame. 

Nes pirmiausia, kai mes pradėjome labiau koncentruotis i į tai ką rinktis, kaip komunikuoti apie filmą, 

tai pagal pardavimus mes matėme, kad 90 % yra dramos. Tu negali tada pasakyti, kad komunikacijoje 

sakyti, jog visur yra komunikacijoje dramos, Ir kai jau tada pradėjome tiksliai žiūrėti, kokie yra 

žodžiai tiek ką pažymimi, tai dokumentikos, komedijos, lietuviški filmai tai yra vieni iš tų kur 

lengviausia pasiekti ir didžiausia auditorija ir jei netiesiogiai rašant, tai jau bent pažymint.  

 

O ar Jūsų filmų komunikaciją lemia žanro populiarumas kino kūrėjų tarpe? 

Tai dažniausiai taip nebūna.  Dėl to kad, kokie filmai bus išleidžiami, net gi savaitės tikslumu visi 

suderina, nes tai yra salių užimtumas. Jie žino, kad kartais konkuruojant tarpusavyje vieno komedijos, 

jei turi įžymių aktorių, jos pasiims visą auditoriją, o mažesnį filmai nukentės. Jos yra derinamos tiek 

su kino teatrais, tiek su kino platintojais, toks didelis tinklas, kuris nusprendžia kada galimą ką 

komunikuoti. O du vienodo dydžio filmai dažniausiai neišeina, nes stengiasi bent dviejų trijų mėnesį 

tarpą pasilikti. Tačiau tokios konkurencijos atsiranda, jei išeina užsienio ir lietuviškas filmas. 

Sakykime, jei išeina lietuviška komedija ir užsienio įžymaus režisieriaus komedija ir tada prasideda 

komunikacija nuo tautiškumo. Tada labiau per tautiškumą kalbi, kad šitą jūs turite pamatyti tikrai, o 
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tą kitą dar rodysime ir rodysime, o lietuviškas filmas labai retas dalykas, tai turi pamatyti ją čia ir 

dabar.  Tada bandai parodyti tą skirtumą tarp komedijų, kodėl viena yra tokia, o kita kitokia.  

 

Minėjote savo komunikacijos kanalus, tai kaip galvojate, kuris komunikacijos kanalas yra 

efektyviausias pritraukiant žiūrovus? 

Prie šitų dviejų dar pridėjau naujienlaiškį, kuris yra siunčiamas žiūrovams, internetinis puslapis ir taip 

pat plakatai ir vaizdo įrašai, kurie rodomi prieš filmus. Tai sakyčiau efektyviausias yra Facebook, nes 

jis tiesiogiai parodo, kiek gauname žmonių. Tada mes matome, koks turinys yra įdomiausias, kiek 

ateina, kiek susidomi, tai aš manau, kad Facebook.  

 

Ką žanro atskleidimas duoda auditorijai ir komunikacinei žinutei? 

Tai pasakykim, kokia nuotaika to vakaro žmogaus, jei jis atėjo paverkti tai jis ir pasirinks dramą. Kai 

kurie žiūrovai nueina į komedijas ir nepastebi, kad tai buvo komedija – drama ir tada sako, kad jūs 

patikslinkite, kad tai yra pirmoje vietoje yra drama ne komedija, nes mes atėjome pasijuokti, o visos 

išėjome apsiverkusios. Pagal mūsų žiūrovą, tai yra tokių tipų, kurie ateina linksmai praleisti laiką ir 

pasijuokti ir jie tikrai tuo atveju renkasi komedijas ar lengvus filmus. O tie kurie ateina atsipalaiduoti 

dažniausiai pasirenk dokumentiką arba dramą, kurie jau yra susikaupę tokiam filmui. Dažniausiai per 

komediją žiūrovai labai atsipalaiduoja, per dokumentinius ir rimtas dramas jie susikaupę ir nenori 

kad trukdytų kiti žmonės kino teatre.  

 

Taip bendrai pagalvojus, kad žanras yra svarbus komunikacijoje, ar kaip Jūs galvojate?  

Taip. Tai yra vienas iš kertinių dalykų. Jeigu jis nenaudojamas komunikacijoje, žmonės prieš 

pasirinkdami galutinį sprendimą, jie vis tiek pasitikrina, kokio tipo žanras. Nes jie vis tiek nori tikėtis 

kažkokių emocijų. Jiems vis tiek svarbu numatyti savo nuotaiką, ką jie iš to gaus ir žanras, kurie 

geriausiai perteiks suteiks, ko jie gali tikėtis. Sudėtingiausia yra tie persikertantys žanrai, kur negali 

nuspėti ar juoksis ar verks, ir tada prasideda nagrinėjamas bendros komunikacijos, kuria skleisi, kuris 

yra tikrasis žanras. Dažniausiai yra taip, kai kino teatrai komunikuoja, mes pasirenkame vieną 

pagrindinį žanrą, labiau dominuojantį tuo atveju. Vat pavyzdžiui, kai yra drama ir komedija, tai 

dažnai mes pritaikome, kad tai romantinė drama, tai reiškia kad yra nesklandumai ir kad viskas 

pasibaigs gerai ir jūs galėsite pasijuokti. Tada neišlieka tokių taginimų, o jie yra patobulinimas 

komunikacijoje, tada žiūrovas jau tiksliau žino.  
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